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Ega Putra Wardhana. 16230005. Analisis Bauran Pemasaran Stik 

Kimpul Beku Terhadap Minat Beli Konsumen. Di bawah 

bimbingan Ir. Tri Rahayuningsih, MA dan Dr. Ir. Endang Retno 

Wedowati, MT 

 
      Stik kimpul beku adalah camilan makanan ringan yang berbentuk 

panjang, menyerupai tongkat yang berbahan utama tepung terigu 

menggunakan proses memasak di goreng (Galih, 2014). Stik kimpul beku 

merupakan produk inovasi berbahan baku kimpul dengan subtitusi 

kacang hijau sebagai sumber protein, dan penambahan konsentrasi 

karagenan untuk mendapatkan tekstur yang renyah. Stik kimpul beku 

merupakan makanan siap saji dan bergizi produk ini merupakan produk 

baru sehingga bagi pelaku usaha stik kimpul beku perlu melakukan 

pengenalan produk kepada masyarakat (Pratama, 2020). Oleh karena itu 

perlu dilakukan analisis faktor-faktor yang mempengaruhi minat beli 

ditinjau dari bauran pemasaran (4p) yaitu produk (product), Harga 

(Price), Tempat (Place), dan Promosi (Promotion). Penelitian ini 

bertujuan untuk mengidentifikasi dan menganalisis faktor bauran 

pemasaran yang mempengaruhi minat beli pada produk stik kimpul beku. 

Penelitian ini dilakukan di daerah Taman, Sepanjang, Sidoarjo, Jawa 

Timur. Pelaksanaan dimulai pada bulan Juli 2020. Data yang diperoleh 

dari penyebaran kuesioner terhadap 10 responden di uji validitas dan uji 

reliabilitas apabila telah dinyatakan valid dan reliabel, maka dilakukan 

penyebaran kuesioner pada sampel sebanyak 100 responden. Uji validitas 

kuesioner dinyatakan valid apabila r hitung > r tabel, r tabel memiliki nilai 

sebesar 0,197. Pada uji reliabilitas dinyatakan reliable apabila sama atau 

melebihi Alpha Croncbach 0,6. Uji validitas dilakukan untuk mengetahui 

apakah alat ukur tersebut memiliki ketepatan dalam melakukan 

pengukuran. Uji reliabilitas berguna untuk mengetahui apakah kuesioner 

yang digunakan dalam penelitian ini menunjukkan tingkat ketepatan, 

keakuratan, dan konsistensi. 

Data yang diperoleh akan dihitung dan dianalisis menggunakan 

analisis deskriptif, analisis faktor dan analisis regresi linier berganda. 

Pada penelitian ini analisis deskriptif bertujuan untuk menggambarkan 

secara sistematis dan faktual tentang fakta-fakta dengan cara 



 
 

{ PAGE   \* MERGEFORMAT } 
 

menganalisis, mengelolah dan mengintrepetasi data. Analisis faktor 

merupakan suatu analisis yang mereduksi variabel-variabel asal yang 

memiliki dalam jumlah besar menjadi beberapa faktor. Analisis regresi 

linier berganda digunakan untuk mengetahui hubungan antar faktor-

faktor bauran pemasaran Produk (X1), Harga (X2), Tempat (X3) dan 

Promosi (X4) dengan minat beli (Y). 

Berdasarkan hasil analisis regresi linier berganda menunjukkan bahwa 

variabel independent (4P) secara simultan berpengaruh signifikan 

terhadap minat beli produk stik kimpul sedangkan bila diuji secara parsial 

hanya variabel produk (X1), variabel tempat (X3) dan variabel promosi 

(X4) yang memiliki hubungan secara signifikan terhadap minat beli. 

Hasil perhitungan menunjukkan persamaan sebagai berikut: 

Y = 1.241 + 0,442 X1 + 0,427 X3 + 0,545 X4  

Pada persamaan tersebut dapat diketahui bahwa konstanta sebesar 

1.241 mengindikasikan bahwa jika variabel produk (X1), Variabel 

promosi (X3), dan variabel distribusi (X4) dianggap nol, maka minat beli 

(Y) nilainya 1.241. Koefisien regresi variabel produk (X1) sebesar 0,442 

artinya jika produk mengalami kenaikan sebesar 1 unit, maka minat beli 

konsumen akan mengalami peningkatan sebesar 44,2%. Koefisien regresi 

variabel promosi (X2) sebesar 0,427 artinya jika promosi mengalami 

kenaikan sebesar 1 unit, maka minat beli konsumen akan mengalami 

peningkatan sebesar 42,7%. Koefisien regresi variabel distribusi (X4) 

sebesar 0,545 artinya jika distribusi mengalami kenaikan sebesar 1 unit, 

maka minat beli konsumen akan mengalami peningkatan sebesar 44,2%. 

 

Kata Kunci : Stik kimpul beku, Bauran pemasaran, Minat beli 

konsumen 
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Lampiran 

Lampiran 1: Kuesioner Penelitian 

KUESIONER 

 

Dengan Hormat,  

Penulis sangat mengharapkan bantuan dan partisipasi 

Bapak/Ibu/Saudara untuk bersedia meluangkan waktu, mengisi kuesioner 

ini, dengan cara memberikan respon dari setiap item pernyataan dengan 

sejujurnya, tanpa paksaan maupun tekanan. Kuesioner ini merupakan 

bagian dari penyusunan tugas akhir, dan tidak ada maksud lain. Atas 

perhatian dan partisipasi Bapak/Ibu/Saudara, penulis mengucapkan 

terima kasih.  

 

Bagian I : Identitas Responden 

Berilah tanda silang (x) sesuai dengan jawaban yang anda pilih.  

1. Jenis kelamin :  

(  ) Laki-laki   (  ) Perempuan  

2. Usia :  

(  ) 11 s/d 15 tahun (  ) 16 s/d 20 tahun  (  ) 21 s/d 25 tahun  

(  ) 26 s/d 30 tahun  (  ) > 31 tahun 

3. Pekerjaan :  

(  ) Mahasiswa/pelajar (  ) Pengusaha/Wiraswasta  

(  ) Karyawan Swasta (  ) PNS/BUMN  (  ) Lain-lain isi 
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4. Tingkat penghasilan sebulan :  

(  ) < Rp 1.000.000,-    

(  ) Rp. 1.100.000,- s/d Rp. 2.000.000,-  

(  ) Rp. 2.100.000,- s/d 3.000.000,-   

(  ) Rp. 3.100.000,- s/d Rp. 4.000.000,-  

(  ) Rp. 4.100.000,- s/d Rp. 5.000.000,-  

(  ) > Rp. 5.000.000,-   

Bagian II : Sikap Responden Terhadap Variabel Penelitian 

Isi dan jawablah pertanyaan-pertanyaan dibawah ini sesuai dengan 

pilihan dan pendapat anda, beri tanda cek (√) didalam kolom yang sesuai 

pada : 

STS : Sangat Tidak Setuju 

TS : Tidak Setuju 

N : Netral 

S : Setuju 

SS : Sangat Setuju 

 

No Pernyataan STS TS N S SS 

1. Produk stik kimpul memiliki rasa yang 

enak. 

     

2. Produk stik kimpul memiliki tekstur yang 

mudah dicerna. 

     

3. Produk stik kimpul memiliki warna yang 

menarik. 
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No Pernyataan STS TS N S SS 

4. Produk stik kimpul memiliki banyak 

kandungan gizi. 

     

5. Produk stik kimpul merupakan produk 

inovasi dari stik kimpul. 

     

6. Nama produk membuat konsumen 

tertarik. 

     

7. Label kemasan produk stik kimpul 

membuat konsumen tertarik. 

     

8. Nama sebuah produk membuat konsumen 

tertarik. 

     

9. Desain kemasan stik kimpul sangat 

menarik. 

     

10. Harga stik kimpul terjangkau oleh 

konsumen. 

     

11. Harga yang ditawarkan sesuai dengan 

kualitas produk stik kimpul.. 

     

12. Adanya harga promosi membuat 

konsumen stik kimpul tertarik. 

     

13. Kemudahan konsumen mendapatkan 

produk stik kimpul. 

     

14. Produk stik kimpul memberikan 

informasi yang berguna mengenai 

produknya. 

     

15. Pengenalan produk stik kimpul.      

16. Mempromosikan produk stik kimpul 

secara online. 
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No Pernyataan STS TS N S SS 

17. Mengiklankan produk untuk 

memperkenalkan produk lebih luas. 

     

18. Melakukan kegiatan promosi penjualan. 

 

     

19. Kemudahan memperoleh informasi 

produk stik kimpul. 

     

20. Saya berminat membeli produk stik 

kimpul untuk memenuhi kebutuhan. 

     

21. Saya berminat membeli produk stik 

kimpul. 

     

22. Saya tertarik dengan harga produk stik 

kimpul yang terjangkau. 

     

23. Saya tertarik dengan rencana promosi 

produk stik kimpul.  

     

24. Saya tertarik karena produk stik kimpul 

mudah didapatkan. 

     

 

Keterangan: 

Skala Mutu  Skor 

Sangat Suka 5 

Suka 4 

Netral 3 

Tidak suka 2 

Sangat Tidak Suka 1 

 

  



 
 

 
 

Lampiran 2: Output Uji Validitas  

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7 X1.8 X1.9 X1 

X1.1 Pearson Correlation 1 ,723** ,761** ,723** ,570** ,723** ,830** ,815** ,658** ,866** 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X1.2 Pearson Correlation ,723** 1 ,793** ,691** ,656** ,981** ,775** ,740** ,638** ,886** 

Sig. (2-tailed) ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X1.3 Pearson Correlation ,761** ,793** 1 ,733** ,681** ,775** ,760** ,776** ,701** ,887** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X1.4 Pearson Correlation ,723** ,691** ,733** 1 ,703** ,691** ,747** ,742** ,736** ,865** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X1.5 Pearson Correlation ,570** ,656** ,681** ,703** 1 ,671** ,598** ,579** ,803** ,802** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X1.6 Pearson Correlation ,723** ,981** ,775** ,691** ,671** 1 ,775** ,740** ,657** ,889** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X1.7 Pearson Correlation ,830** ,775** ,760** ,747** ,598** ,775** 1 ,977** ,653** ,913** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X1.8 Pearson Correlation ,815** ,740** ,776** ,742** ,579** ,740** ,977** 1 ,644** ,901** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X1.9 Pearson Correlation ,658** ,638** ,701** ,736** ,803** ,657** ,653** ,644** 1 ,827** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X1 Pearson Correlation ,866** ,886** ,887** ,865** ,802** ,889** ,913** ,901** ,827** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

 



 
 

 
 

Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2 

X2.1 Pearson Correlation 1 ,729** ,697** ,898** 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 

X2.2 Pearson Correlation ,729** 1 ,602** ,884** 

Sig. (2-tailed) ,000  ,000 ,000 

N 100 100 100 100 

X2.3 Pearson Correlation ,697** ,602** 1 ,873** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000  ,000 

N 100 100 100 100 

X2 Pearson Correlation ,898** ,884** ,873** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000  

N 100 100 100 100 

 

Correlations 

 X3.1 X3.2 X3.3 X3 

X3.1 Pearson Correlation 1 ,775** ,740** ,873** 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 

X3.2 Pearson Correlation ,775** 1 ,977** ,980** 

Sig. (2-tailed) ,000  ,000 ,000 

N 100 100 100 100 

X3.3 Pearson Correlation ,740** ,977** 1 ,970** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000  ,000 

N 100 100 100 100 

X3 Pearson Correlation ,873** ,980** ,970** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000  

N 100 100 100 100 
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Correlations 

 X4.1 X4.2 X4.3 X4.4 X4 

X4.
1 

Pearson 
Correlation 

1 ,694** ,837** ,696** ,889** 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 

X4.
2 

Pearson 
Correlation 

,694** 1 ,710** ,991** ,925** 

Sig. (2-tailed) ,000  ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 

X4.
3 

Pearson 
Correlation 

,837** ,710** 1 ,703** ,903** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000  ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 

X4.
4 

Pearson 
Correlation 

,696** ,991** ,703** 1 ,923** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000  ,000 

N 100 100 100 100 100 

X4 Pearson 

Correlation 

,889** ,925** ,903** ,923** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000  

N 100 100 100 100 100 
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Correlations 

 Y1.1 Y1.2 Y1.3 Y1.4 Y1.5 Y 

Y1.
1 

Pearson 
Correlation 

1 ,841*

* 
,819*

* 
,701*

* 
,767*

* 
,919*

* 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 

Y1.

2 

Pearson 

Correlation 

,841*

* 

1 ,796*

* 

,715*

* 

,733*

* 

,908*

* 

Sig. (2-tailed) ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 

Y1.

3 

Pearson 

Correlation 

,819*

* 

,796*

* 

1 ,676*

* 

,681*

* 

,881*

* 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 

Y1.

4 

Pearson 

Correlation 

,701*

* 

,715*

* 

,676*

* 

1 ,723*

* 

,863*

* 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 

Y1.

5 

Pearson 

Correlation 

,767*

* 

,733*

* 

,681*

* 

,723*

* 

1 ,888*

* 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 

N 100 100 100 100 100 100 

Y Pearson 

Correlation 

,919*

* 

,908*

* 

,881*

* 

,863*

* 

,888*

* 

1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  

 100 100 100 100 100 100 

 

  



 
 

{ PAGE   \* MERGEFORMAT } 
 

Lampiran 3: Output Uji Reliabilitas 

RELIABILITY 

  /VARIABLES=X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7 X1.8 X1.9 

  /SCALE('ALL VARIABLES') ALL 

  /MODEL=ALPHA. 

Reliability 

 

 

RELIABILITY 

  /VARIABLES=X2.1 X2.2 X2.3 

  /SCALE('ALL VARIABLES') ALL 

  /MODEL=ALPHA. 

Reliability 

 

 

 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 100 100,0 

Excludeda 0 ,0 

Total 100 100,0 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,958 9 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of 

Items 

,852 3 

Case Processing Summary 

 N % 

 Cases Valid 100 100,0 

Excludeda 0 ,0 

Total 100 100,0 



 
 

{ PAGE   \* MERGEFORMAT } 
 

RELIABILITY 

  /VARIABLES=X3.1 X3.2 X3.3 

  /SCALE('ALL VARIABLES') ALL 

  /MODEL=ALPHA. 

Reliability 

 

 

RELIABILITY 

  /VARIABLES=X4.1 X4.2 X4.3 X4.4 

  /SCALE('ALL VARIABLES') ALL 

  /MODEL=ALPHA. 

 Reliability 

 

 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,935 3 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 100 100,0 

Excludeda 0 ,0 

Total 100 100,0 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 100 100,0 

Excludeda 0 ,0 

Total 100 100,0 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

,928 4 
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RELIABILITY 

  /VARIABLES=Y1.1 Y1.2 Y1.3 Y1.4 Y1.5 

  /SCALE('ALL VARIABLES') ALL 

  /MODEL=ALPHA. 

Reliability 

 

 

 

Variables Entered/Removeda 

Model 

Variables 

Entered 

Variables 

Removed Method 

1 X1, X2, X3, 

X4 
. Enter 

a. Dependent Variable: X 

b. All requested variables entered. 

Model Summary 

Model R R Square 
Adjusted R 

Square 
Std. Error of 
the Estimate 

1 ,976a ,953 ,951 ,7912 

a. Predictors: (Constant), X1, X2, X3, X4 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,931 5 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 100 100,0 

Excludeda 0 ,0 

Total 100 100,0 
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ANOVAa 

Model 

Sum of 

Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 1089,725 4 272,431 146,664 ,000b 

Residual 176,465 95 1,858   

Total 1266,190 99    

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 1,241 0,720  1,724 0,088 

X1 0,442 0,078 0,784 5,639 0,000 

X2 -0,083 0,189 -0,043 -0,440 0,661 

X3 0,427 0,153 0,346 2,793 0,006 

X4 0,545 0,153 0,348 3,558 0,001 



 
 

 
 

Lampiran 4: Output Analisis Deskriptif 

X1.1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3,0 27 27,0 27,0 27,0 

4,0 44 44,0 44,0 71,0 

5,0 29 29,0 29,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0  

 

X1.2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2,0 14 14,0 14,0 14,0 

3,0 44 44,0 44,0 58,0 

4,0 40 40,0 40,0 98,0 

5,0 2 2,0 2,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0  
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X1.3 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3,0 26 26,0 26,0 26,0 

4,0 43 43,0 43,0 69,0 

5,0 31 31,0 31,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0  

X1.4 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2,0 15 15,0 15,0 15,0 

3,0 41 41,0 41,0 56,0 

4,0 37 37,0 37,0 93,0 

5,0 7 7,0 7,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0  
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X1.5 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2,0 13 13,0 13,0 13,0 

3,0 28 28,0 28,0 41,0 

4,0 40 40,0 40,0 81,0 

5,0 19 19,0 19,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0  

X1.6 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2,0 14 14,0 14,0 14,0 

3,0 44 44,0 44,0 58,0 

4,0 40 40,0 40,0 98,0 

5,0 2 2,0 2,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0  
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X1.7 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2,0 10 10,0 10,0 10,0 

3,0 24 24,0 24,0 34,0 

4,0 43 43,0 43,0 77,0 

5,0 23 23,0 23,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0  

X1.8 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2,0 11 11,0 11,0 11,0 

3,0 24 24,0 24,0 35,0 

4,0 42 42,0 42,0 77,0 

5,0 23 23,0 23,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0  
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X1.9 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3,0 23 23,0 23,0 23,0 

4,0 43 43,0 43,0 66,0 

5,0 34 34,0 34,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0  

X2.1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2,0 1 1,0 1,0 1,0 

3,0 18 18,0 18,0 19,0 

4,0 49 49,0 49,0 68,0 

5,0 32 32,0 32,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0  

X2.2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2,0 13 13,0 13,0 13,0 

3,0 28 28,0 28,0 41,0 

4,0 40 40,0 40,0 81,0 

5,0 19 19,0 19,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0  
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X2.3 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2,0 11 11,0 11,0 11,0 

3,0 24 24,0 24,0 35,0 

4,0 42 42,0 42,0 77,0 

5,0 23 23,0 23,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0  

 

X3.1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2,0 1 1,0 1,0 1,0 

3,0 40 40,0 40,0 41,0 

4,0 41 41,0 41,0 82,0 

5,0 18 18,0 18,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0  
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X3.2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2,0 14 14,0 14,0 14,0 

3,0 23 23,0 23,0 37,0 

4,0 54 54,0 54,0 91,0 

5,0 9 9,0 9,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0  

X3.3 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2,0 1 1,0 1,0 1,0 

3,0 32 32,0 32,0 33,0 

4,0 49 49,0 49,0 82,0 

5,0 18 18,0 18,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0  
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X4.1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2,0 9 9,0 9,0 9,0 

3,0 30 30,0 30,0 39,0 

4,0 42 42,0 42,0 81,0 

5,0 19 19,0 19,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0  

X4.2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2,0 9 9,0 9,0 9,0 

3,0 35 35,0 35,0 44,0 

4,0 37 37,0 37,0 81,0 

5,0 19 19,0 19,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0  
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X4.3 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2,0 5 5,0 5,0 5,0 

3,0 36 36,0 36,0 41,0 

4,0 49 49,0 49,0 90,0 

5,0 10 10,0 10,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0  

X4.4 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2,0 6 6,0 6,0 6,0 

3,0 32 32,0 32,0 38,0 

4,0 55 55,0 55,0 93,0 

5,0 7 7,0 7,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0  
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Y1.1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2,0 1 1,0 1,0 1,0 

3,0 18 18,0 18,0 19,0 

4,0 49 49,0 49,0 68,0 

5,0 32 32,0 32,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0  

Y1.2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2,0 14 14,0 14,0 14,0 

3,0 44 44,0 44,0 58,0 

4,0 40 40,0 40,0 98,0 

5,0 2 2,0 2,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0  
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Y1.3 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 3,0 25 25,0 25,0 25,0 

4,0 44 44,0 44,0 69,0 

5,0 31 31,0 31,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0  

Y1.4 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2,0 14 14,0 14,0 14,0 

3,0 22 22,0 22,0 36,0 

4,0 53 53,0 53,0 89,0 

5,0 11 11,0 11,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0  

Y1.5 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2,0 15 15,0 15,0 15,0 

3,0 18 18,0 18,0 33,0 

4,0 46 46,0 46,0 79,0 

5,0 21 21,0 21,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0  
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Lampiran 5 : Desain Kemasan 


