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ABSTRAKSI 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Kualitas produk, Harga dan 

Merek Terhadap Keputusan Pembelian sandal My Trip (studi pada konsumen di 

Toko Kolibuah Sejuk Kecamatan Bubutan Kota Surabaya). Variabel bebas terdiri 

atas Kualitas Produk, Harga dan Merek sedangkan variabel terikat adalah 

Keputusan Pembelian. Dalam penelitian ini, penentuan sampel dilakukan dengan 

metode nonprobability sampling purposive sampling jumlah sampel yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah 80 orang responden. Responden dalam 

penlitian ini adalah konsumen di Toko Kolibuah Sejuk Kecamatan Bubutan Kota 

Surabaya. Metode analisis yang digunakan dalam penelitian ini adalah regresi linier 

berganda. 

Berdasarkanhasiluji F (simultan) dapat diketahui bahwa kualitas produk, 

harga dan merek secara simultan mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap 

keputusan pembelian. Sehingga hipotesis yang berbunyi bahwa kualitas produk, 

harga dan merek berpengaruh secara simultan terhadap keputusan pembelian dapat 

didukung kebenarannya. Berdasarkan hasil uji t (parsial) dapat diketahui bahwa 

variabel kualitas produk ( ) tidak mempunyai pengaruh yang tidak signifikan secara 

parsial terhadap keputusan pembelian sandal My Trip. Berdasarkan hasil uji t 

(parsial) dapat diketahui bahwa variabel harga ( ) mempunyai pengaruh yang 

signifikan secara parsial terhadap keputusan pembelian sandal My Trip. 

Kata Kunci : kualitas produk, harga, merek, keputusan pembelian. 



ABSTRACT 
 

This study aims to analyze the effect of Product Quality, Prize and Brand 

toward the purchasing decision of My Trip slippers. (Consumer analysis in Kolibua 

Sejuk shop, Bubutan subdistrict. Surabaya city). The acquitted variable consists of 

Product Quality, Prize and Brand, while interrelated variable depends on purchasing 

decision. In this study, determination of sample is conducted with non-probably 

sampling method which is using purposive procedure sampling. The amount of 

sample used in this study are 80 responders. The responders of this study are 

consumer of Kolibua Sejuk shop, Bubutan subdistrict. Surabaya city. This analysis 

is using Regresi Linear Berganda method. 

According to the result of experiment of F (simultan) could be known that 

Product Quality, Prize and Brand have simultaneously and significant effect toward 

purchasing decision. Furthermore, the hypostasis says that “Product Quality, Prize 

and Brand have simultaneously effect toward the purchasing decision” could be 

supported and it is true. According to the result of experiment of t (Parsial) could 

be known that variable of product quality (X1) has not significant effect partially 

toward the purchasing decision of My Trip slippers. According to the result 

ofexperiment of t (parsial) could be known that price variable (X2) has significant 

effect partially toward the purchasing decision of My Trip slippers. 

Keywords: Product Quality, Price, Brand, Purchasing Decision. 
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