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ABSTRACT

The purpose of this study is to determine the effect of green marketing
on value perceived by purchasing decisions as an intervening variable. In this
study the determination of the sample is done by non-random sampling method
with a purposive sampling technique, which means the technique of determining
the sample with certain considerations. With a total sample of 97 employees.
Research data processing uses multiple linear regression analysis with the help of
SPSS 16 to test the validity and reliability. Furthermore, it is known the effect of
green marketing, perceived value and purchasing decisions on hypothesis testing.

The results of the study on the first hypothesis of green marketing have a
significant effect on perceived value. The results of the green marketing second
hypothesis have a significant influence on purchasing decisions. The results of the
third hypothesis of purchasing decisions have a significant effect on perceived
value. The results of the fourth hypothesis of purchasing decisions are not
intervening variables between green marketing and perceived value. The results of
the study conclude that green marketing variables have a significant effect on
perceived value and the purchasing decision is not suitable as an intervening
variable.

Keywords: Green marketing, purchasing decisions and perceived value
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ABSTRAK

Tujuan dari penelitian ini yaitu untuk mengetahui pengaruh green
marketing terhadap nilai yang dipersepsikan dengan keputusan pembelian sebagai
variabel intervening. Dalam penelitian ini penentuan sampel dilakukan dengan
metode tidak acak (non probability sampling) dengan teknik purposive sampling,
yang artinya teknik penentuan sampel dengan pertimbangan tertentu. Dengan
jumlah sampel sebanyak 97 karyawan. Pengolahan data penelitian menggunakan
analisis regresi linier berganda dengan bantuan SPSS 16 untuk menguji validitas
dan reliabilitas. Selanjutnya diketahui pengaruh green marketing, nilai yang
dipersepsikan dan keputusan pembelian pada pengujian hipotesis.

Hasil penelitian pada hipotesis pertama green marketing mempunyai
pengaruh signifikan terhadap nilai yang dipersepsikan. Hasil hipotesis kedua
green marketing mempunyai pengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian.
Hasil hipotesis ketiga keputusan pembelian mempunyai pengaruh signifikan
terhadap nilai yang dipersepsikan. Hasil hipotesis ke empat keputusan pembelian
bukan variable intervening antara green marketing dan nilai yang
dipersepsikan.Hasil penelitian menyimpulkan bahwa variabel green marketing
berpengaruh signifikan terhadap nilai yang dipersepsikan dan keputusan
pembelian tidak cocok sebagai variabel intervening.

Kata Kunci :Green marketing, keputusan pembelian dan nilai yang
dipersepsikan
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