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ABSTRAK 

 

Pelupessy, Sophia Mirna.2018. Analisis Struktur Wacana Pada Iklan Axis 

     Iritology Di Televisi Swasta Nasional. Fakultas Bahasa dan Sains 

     Universitas Wijaya Kusuma Surabaya. 

Pembimbing: (1)  Dr.Sueb Hadi Saputra, M.Pd. (2) Dr.Fransisca Dwi Harjanti, M.Pd. 

 

Kata Kunci : Iritology, Axis, Iklan, Wacana 

 

Penelitian ini membahas mengenai Analisis Struktur Wacana Pada Iklan 

Axis Iritology Di Televisi Swasta Nasional. Perkembangannya tidak semua 

pemirsa televisi memahami bahasa dan wacana iklan yang di maksud. Banyak di 

antaranya hanya dapat memahami wacana iklan tersebut secara konvensional. Dan 

karena itu adalah penting untuk mengemukakan hakikat bahasa dan struktur 

wacana iklan. Penelitian ini menggunakan pendekatan penelitian kualitatif dengan 

pendekatan deskriptif untuk membahas analisis struktur wacana pada iklan. 

Struktur wacana adalah ada tiga, yaitu butir utama iklan, badan utama iklan, dan 

penutup iklan. Penelitian ini menggunakan teori Bolen dalam Rani (2000:67) 

membagi struktur wacana iklan menjadi tiga unsur pembentuk wacana, yaitu (1) 

butir utama (headline), (2) badan (body), dan (3) penutup (close). Pembagian 

tersebut dilihat dari segi proposisinya. Tujuan penelitian ini untuk (1) 

Mendeskripsikan struktur wacana isi proposisi pada bagian butir utama wacana 

iklan axis iritology di Televisi  Swasta Nasional. (2) Mendeskripsikan struktur 

wacana badan bagian wacana iklan axis iritology di Televisi  Swasta Nasional. (3) 

Mendeskripsikan struktur wacana teknik menutup pada bagian penutup wacana 

Iklan axis iritology di Televisi  Swasta Nasional. 

Hasil penelitian ini terdiri dari bagian butir utama iklan terbagi menjadi 4 

jenis, yaitu: (a) proposisi yang menekankan keuntungan calon konsumen, (b) 

proposisi yang membangkitkan rasa ingin tahu calon konsumen, (c) proposisi 

berupa pertanyaan yang menuntut perhatian lebih, (d) proposisi yang membuat 

konsumen khusus tertarik. Bagian badan iklan terbagi menjadi 2 jenis, yaitu: (a) 

bagian badan yang berisi alasan subjektif, (b) bagian badan yang proposisinya 

berisi alasan objektif, dan Penutup iklan terbagi menjadi 2 jenis, yaitu: (a) 

pengembangan dengan teknik lunak, (b) pengembangan dengan teknik keras. 
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