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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh kualitas produk, harga 

dan kepercayaan merek terhadap minat beli mobil Honda Brio Satya  Pada Dealer 

Honda Citra Cakra Citraland Surabaya. Pengumpulan data menggunakan 

kuesioner. Model analisis adalah analisis regresi linier berganda. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa kualitas produk, harga dan kepercayaan merek secara 

simultan berpengaruh terhadap minat beli mobil Honda Brio Satya Pada Dealer 

Honda Citra Cakra Citraland Surabaya. kualitas produk secara parsial 

berpengaruh terhadap minat beli mobil Honda Brio Satya Pada Dealer Honda 

Citra Cakra Citraland Surabaya dengan nilai signifikan 0,000, harga secara parsial 

berpengaruh terhadap minat beli mobil Honda Brio Satya  Pada Dealer Honda 

Citra Cakra Citraland Surabaya dengan nilai signifikan sebesar 0,035, 

kepercayaan merek secara parsial berpengaruh terhadap minat beli mobil Honda 

Brio Satya Pada Dealer Honda Citra Cakra Citraland Surabaya dengan nilai 

signifikan sebesar 0,000,. Faktor yang dominan berpengaruh terhadap minat beli 

mobil Honda Brio Satya Pada Dealer Honda Citra Cakra Citraland Surabaya 

adalah kualitas produk. 

Kata Kunci : kualitas produk, harga, kepercayaan merek dan minat beli 
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ABSTRACT 

 

This study aims to determine the effect of product quality, price and brand 

trust on the interest in buying a car Honda Brio Satya On Honda Citra Cakra 

Dealers Citraland Surabaya. Data collection using questionnaires. The analysis 

model is multiple regression analysis. The results show that product quality, price 

and brand trust simultaneously affect the buying interest of Honda Brio Satya On 

Honda Citra Cakra Dealer Citraland Surabaya. the quality of the product 

partially affect the interest in buying a car Honda Brio Satya On Honda Citra 

Cakra Dealer Citraland Surabaya with a significant value of 0.000, the price 

partially affect the interest in buying a car Honda Brio Satya On Honda Citra 

Cakra Dealers Citraland Surabaya with a significant value of 0.035, brand trust 

partially affect the interest in buying a car Honda Brio Satya On Honda Citra 

Cakra Dealers Citraland Surabaya with a significant value of 0.000 ,. The 

dominant factor affecting the buying interest of Honda Brio Satya On Honda 

Citra Cakra Dealer Citraland Surabaya is the product quality. 

Keywords: product quality, price, brand trust and buying interest 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


