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ABSTRAKSI

Kemajuan teknologi akhir-akhir ini telah memicu selera masyarakat
makin bervariasi, sedangkan dari sisi pedagang terutama yang memiliki modal
besar melakukan perubahan metode atau cara dalam memasarkan produknya. Saat
ini kecenderungan yang terjadi adalah menawarkan cara berbelanja yang modern
kepada konsumen, ini terutama dilakukan oleh pedagang ritel (kebutuhan rumah
tangga umumnya dijual secara ritel). Pendekatan penelitian ini menggunakan
metode kuantitatif dengan metode survey kuesioner terstruktur yang diberikan
kepada sampel dari sebuah populasi dan didesain untuk memperoleh informasi
sepesifik dari responden, dimana dalam penelitian ini akan dititik beratkan pada
pengujian hipotesis dengan menggunakan alat bantu statistik untuk melakukan
pengujian (Inferensial Statistik). Variabel shopping lifestyle (X1) dan fashion
involvement (X2) serta impulse buying (Y) diperoleh nilai Cronbach Alpha > 0,6.
Dengan demikian, maka hasil uji reabilitas terhadap keseluruhan variabel adalah
reliabel.. Dari uji F diketahui bahwa F hitung > F tabel dan tingkat signifikasi <
0,05 schingga dapat disimpulkan bahwa variabel shopping lifestyle (X1) dan
fashion involvement (X2) berpengaruh secara bersama-sama terhadap impulse
buying (Y). Dari uji t diketahui bahwa nilai t hitung > t tabel dan tingkat
signifikan < 0,05. Sehingga dapat disimpulkan bahwa variabel shopping lifestyle
(X1) secara parsial berpengaruh terhadap impulse buying (Y). Hasil pengujian
nilai standardized coefficients beta dari variabel fashion involvement (X2) sebesar
0,478 yang lebih besar dari nilai standardized coefficients beta variabel shopping
lifestyle (X1) sebesar 0,367. Dengan demikian dapat disimpulkan bahwa hipotesis
kedua yang menyatakan bahwa “Diantara shopping lifestyle dan variabel fashion
involvement berpengaruh signifikan terhadap impulse buying pada konsumen
fashion Matahari Department Store Tunjungan Plaza Surabaya adalah fashion
involvement” terbukti kebenarannya.

Kata Kunci: Shopping Lifestyle, Fashion Involvement, dan Impulse Buying.
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ABSTRACT

Technological advances lately have triggered the taste of society more
varied, while from the side of traders, especially those who have large capital
change the method or way in marketing their products. Currently the trend is to
offer a modern way of shopping to consumers, this is mainly done by retail traders
(household needs are generally sold in retail). This research approach uses
quantitative method with structured questionnaire survey method which is given to
sample from a population and designed to get specific information from
respondent, which in this research will be focused on hypothesis testing by using
statistical tool to perform testing (Inferensial Statistik). variable shopping lifestyle
(X1) and fashion involvement (X2) and impulse buying (Y) obtained Cronbach
Alpha value> 0.6. Thus, the result of reliability test of all variables is reliable.
From F test known that F count> F table and significance level <0,05 so it can be
concluded that variable of shopping lifestyle (Xi1) and fashion involvement (X2)
influence together equal to impulse buying (Y). From t test known that t count
value> t table and significant level <0,05. It can be concluded that the variable of
shopping lifestyle (X1) partially influence to impulse buying (Y). The test result of
standardized coefficients beta value of fashion involvement (Xz2) variable is 0,478
which is bigger than standardized coefficients beta variable of shopping lifestyle
(X1) equal to 0.367. Thus it can be concluded that the second hypothesis states
that "Among the shopping lifestyle and fashion involvement variables have a
significant effect on the impulse buying on the fashion consumer Matahari
Department Store Tunjungan Plaza Surabaya is a fashion involvement" proved
true.

Keywords:  Shopping Lifestyle, Fashion Involvement, and Impulse Buying.
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