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ABSTRAK 

NPM : 19220005 Dwi Nor Hayati Ramadhani. 19220005. Program Studi Agribisnis 

Fakultas Pertanian Universitas Wijaya Kusuma Surabaya 2022. Efisiensi 

Pemasaran Nanas Queen Asam Gulas (Annanas comosus l.merr} di Desa Ngancar 

Kecamatan Ngancar Kabupaten Kediri. Dosen Pembimbing Pertama : Ir. 

Koesriwulandari, MP dan Pembimbing Kedua : Ir. Erna Haryanti, M.MA. 

 

Penelitian ini dengan judul Efisiensi Pemasaran Nanas Queen Asam Gulas 

(Annanas comosus l.merr) di Desa Ngancar Kecamatan Ngancar Kabupaten Kediri. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui saluran pemasaran Nanas Queen Asam 

Gulas di Desa Ngancar Kecamatan Ngancar Kabupaten Kediri dan mengetahui 

tingkat efisiensi saluran pemasaran Nanas Queen Asam Gulas di Desa Ngancar 

Kecamatan Ngancar Kabupaten Kediri. Populasi dalam penelitian ini berjumlah 

321 petani, pengepul 3, pedagang pengecer 14, dan pedagang besar 12 , kemudian 

populasi petani ditarik sampel sebanyak 30 sampel, pengambilan sampel petani 

menggunakan metode acak (Rundom Sampling, sedangkan untuk sampel 

pengepul,pedagang pengecer dan pedagang besar menggunakan sample jenuh 

artinya semua populasi dijadikan sampel. 

Data yang digunakan ini adalah data primer dan data sekunder, data primer 

yang digunakan yaitu dengan cara terjun langsung ke tempat penelitian dan 

melakukan wawancara kepada petani, pengepul, pedagang pengecer dan pedagang 

besar dengan memberikan koesioner. Dan untuk data sekunder yaitu data-data yang 

diperoleh dari lembaga terkait seperti Badan Pusat Statistika (BPS). 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa analisis pemasaran dengan 

menggunakan analisis marjin memperoleh total marjin pemasaran sebesar Rp.1.200 

untuk saluran pemasaran I, untuk saluran pemasaran II pengepul memperoleh 

Rp..500 dan pengecer mendapatkan Rp.1.000 untuk saluran pemasaran III pengepul 

memperoleh marjin pemasaran sebesar Rp.500. dan untuk pedagang besar 

memperoleh sebesar Rp. 800 Sedangkan untuk efisiensi pemasaran Nanas Queen 

Asam Gulas memiliki nilai efisien 0,04% pada saluran I, untuk saluran II memiliki 

efisien 0,06% dan untuk saluran III 0,10%. Hal ini dikatakan bahwa saluran yang 

memiliki nilai paling efisien adalah saluran I, dikarenakan saluran pemasarannya 

lebih sedikit dibanding dengan saluran pemasaran II dan III. 

 

 

 

 

 

Kata Kunci : Saluran Pemasara dan Efisiensi Pemasaran 
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ABSTRACT 

 

NPM : 19220005 Dwi Nor Hayati Ramadhani. 19220005. Agribusiness Study 

Program, Faculty of Agriculture, Wijaya Kusuma Universiyt, Surabaya 2023. 

Marketing efficiency of queen tamarind pineapple (Annanas comosus l. merr) in 

Ngancar village, Ngancar District, Kediri Regency. First Advisor: Ir. 

Koesriwulandari, MP and second Advisor: Ir. Erna Haryanti, M.MA. 

 
This research is entitled Marketing Efficiency Pineapple Queen Asam Gulas 

(Annanas comosus l.merr) in Ngancar Village, Ngancar District, Kediri Regency. 

This study aims to determine the marketing channel for Pineapple Queen Asam 

Gulas in Ngancar Village, Ngancar District, Kediri Regency and determine the level 

of efficiency of the Pineapple Queen Asam Gulas marketing channel in Ngancar 

Village, Ngancar District, Kediri Regency. The population in this study amounted 

to 321 farmers, 3 collectors, 14 retailers, and 12 wholesalers, then 30 samples were 

taken from the farmer population. saturated sample means that all of the population 

is used as a sample. 

The data used are primary data and secondary data, the primary data used is 

by going directly to the research site and conducting interviews with farmers, 

collectors, retailers and wholesalers by giving questionnaires. And for secondary 

data, namely data obtained from related institutions such as the Central Statistics 

Agency (BPS). 

The results of this study indicate that marketing analysis using margin analysis 

obtains a total marketing margin of IDR 1,200 for marketing channel I, for 

marketing channel II collectors earn IDR 500 and retailers earn IDR 1,000 for 

marketing channel III collectors obtain a marketing margin of IDR .500. and for 

wholesalers get Rp. 800 Whereas for the marketing efficiency of Pineapple Queen 

Asam Gulas it has an efficiency value of 0.04% in channel I, for channel II it has 

an efficiency of 0.06% and for channel III 0.10%. It is said that the channel that has 

the most efficient value is channel I, because there are fewer marketing channels 

compared to marketing channels II and III. 

 
 

Keywords : Marketing Channels and Marketing Efficiency 
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