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ABSTRAK 

Dalam penelitian ini memiliki tujuan untuk menguji pengaruh harga, 

lokasi dan kualitas pelayanan terhadap keputusan pembelian pada Toko Komiko 

di Perbatasan Timor Leste Kab. Belu Provinsi Nusa Tenggara Timur. Variabel 

bebas dalam penelitian ini adalah harga, lokasi dan kualitas pelayanan sedangkan 

variabel terikat keputusan pembelian pada Toko Komiko di Perbatasan Timor 

Leste Kab. Belu Provinsi Nusa Tenggara Timur. Accidental Sampling yang 

artinya siapa saja yang tidak sengaja bertemu dengan peneliti dan sesuai dengan 

karakteristik maka orang tersebut dapat digunakan sebagai sampel (responden). 

Dalam penelitian teknik yang diambil dalam Teknik non probability yakni Teknik 

accidental sampling. Sampel yang digunakan sebanyak 96 orang.   

Kata Kunci: Harga, Lokasi, Kualitas Pelayanan dan Keputusan Pembelian.  
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ABSTRACT 

This study aims to examine the effect of price, location and service quality on 

purchasing decisions at Komiko Stores on the Timor Leste border, Kab. Belu, 

East Nusa Tenggara Province. The independent variables in this study are price, 

location and service quality, while the dependent variable is purchasing decisions 

at Komiko Stores on the Timor Leste border, Kab. Belu, East Nusa Tenggara 

Province. Accidental Sampling, which me 

ans that anyone who accidentally meets a researcher and according to the 

characteristics of that person can be used as a sample (respondent). In this 

research, the technique taken is a non-probability technique, namely the 

accidental sampling technique. The sample used was 96 people. 

Keywords: Price, Location, Quality of Service and Purchase Decisi
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