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ABSTRAK 

 

Tujuan penelitian ini adalah untuk menguji pengaruh kualitas produk, risiko, dan harga secara 

parsial terhadap keputusan pembelian madu Sumbawa pada Toko UD Ratna Sumbawa Besar. 

Variabel bebas dalam penelitian ini adalah kualitas produk, risiko, dan harga. Sedangkan variabel 

terikat adalah keputusan pembelian madu Sumbawa pada Toko UD Ratna Sumbawa Besar. 

Dalam penelitian ini, penentuan sampel dilakukan dengan metode non probability sampling 

dengan prosedur purposive sampling. Sampel yang digunakan sebanyak 100 orang. Analisis 

statistik menggunakan model regresi linier berganda sebagai alat uji hipotesis yang didahului 

dengan uji reliabilitas, validitas dan normalitas. Data dinyatakan berdistribusi normalm valid dan 

reliabel. Hasilnya analisis statistik menunjukkan variabel kualitas produk, risiko dan harga 

dengan hasil uji t bahwa thitung > ttabel dengan signifikansi < 0,05. Dengan demikian semua 

hipotesis penelitian ini terbukti bahwa kualitas produk, risiko dan harga berpengaruh signifikan 

terhadap keputusan pembelian madu Sumbawa pada Toko UD Ratna Sumbawa Besar. 

 

 

Kata Kunci :  kualitas produk, risiko, harga dan keputusan pembelian 
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ABSTRACT 

 

 

The purpose of this study was to partially examine the effect of product quality, risk, and price on 

the purchasing decision of Sumbawa honey at the UD Ratna Sumbawa Besar store. The 

independent variables in this study are product quality, risk, and price. While the dependent 

variable is the decision to purchase Sumbawa honey at the UD Ratna Sumbawa Besar store. In 

this study, the determination of the sample was carried out using a non-probability sampling 

method with a purposive sampling procedure. The sample used is 100 people. Statistical analysis 

using multiple linear regression model as a tool to test the hypothesis that is preceded by tests of 

reliability, validity and normality. The data is declared to be normally distributed, valid and 

reliable. The result of statistical analysis shows the variables of product quality, risk and price 

with the results of the t test that tcount > ttable with a significance <0.05. Thus, all the 

hypotheses of this study are proven that product quality, risk and price have a significant effect 

on the purchasing decision of Sumbawa honey at the UD Ratna Sumbawa Besar Store. 
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