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ABSTRAK

Tujuan penelitian ini merupakan penelitian yang bertujuan untuk
mengetahui pengaruh citra merek dan sosial media berpengaruh secara parsial
terhadap keputusan pembelian fashion brand Uniglo di Surabaya, untuk
mengetahui variabel citra merek dan sosial media berpengaruh terhadap gaya hidup,
untuk mengetahui pengaruh gaya hidup terhadap keputusan pembelian fashin brand
Uniglo di Surabaya, untuk mengetahui pengaruh citra merek dan sosial media
melalui Mediasi Gaya hidup terhadap keputusan pembelian fashion brand Uniglo di
Kota Surabaya. Objek yang diteliti dalam penelitian ini adalah konsumen fashion
brand Uniglo di Surabaya. Teknik pengambilan sampel dalam penelitian ini akan
dilakukan menggunakan metode nonprobability sampling dengan teknik purposive
sampling, sampel yang digunakan sebanyak 100 responden. Metode pengumpulan
data menggunakan kuesioner dan studi pustaka. Teknik analisis menggunakan path
analisis (analisis jalur). Penelitian ini memproleh hasil bahwa citra merek terhadap
gaya hidup sebagai Mediasi berpengaruh secara signifikan dengan nilai t hitung
5.964 dengan t tabel sebesar 1.66071 dan nilai signifikansi sebesar 0.000, sosial
media terhadap gaya hidup sebagai Mediasi berpengaruh secara signifikan dengan
nilai t hitung 5.844 dengan t tabel 1.66071 dan nilai signifikansi sebesar 0.000. citra
merek terhadap keputusan pembelian fashion brand Uniglo berpangaruh positif dan
signifikan karena menunjukkan bahwa keputusan pembelian dengan citra merek
berpengaruh secara signifikan terhadap gaya hidup karena nilai t hitung sebesar
4.462 dengan t tabel sebesar 1.66088 dan nilai signifikansi sebesar 0.000,dan sosial
media terhadap keputusan pembelian dengan berpengaruh secara signifikan dengan
nilai t hitung sebesar 2.118 dengan t tabel sebesar 1.66088 dan nilai signifikansi
sebesar 0.000, gaya hidup sebagai Mediasi berpengaruh positif dan signifikan
terhadap keputusan pembelian fashin brand Uniglo karena memiliki t hitung
sebesar 2.224 dengan nilai t tabel sebesar 1,66088 dan nilai signifikansi 0.000,
fasion brand Uniglo di Surabaya memliki citra merek yang cukup memuaskan
untuk kosumen memutuskan pembelian, sosial media fashion brand Uniglo
memiliki pengaruh yang cukup menarik untuk kosumen melakukan pembelian, dan
gaya hidup dapat mempengaruhi untuk melakukan pembelian suatu produk.

Kata Kunci: Citra Merek, Sosial Media, Gaya Hidup, Keputusan Pembelian
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ABSTRACT

The purpose of this study is a study that aims to determine the effect of brand
image and social media partially influence the purchasing decision of the Uniglo
fashion brand in Surabaya, to determine the variable brand image and social media
influence on lifestyle, to determine the influence of lifestyle on purchasing decisions
of fashion brands. Uniglo in Surabaya, to determine the effect of brand image and
social media through Lifestyle Mediation on purchasing decisions of Uniglo
fashion brands in Surabaya. The object studied in this study is the Uniglo fashion
brand consumers in Surabaya. The sampling technique in this study will be carried
out using a non-probability sampling method with a purposive sampling technique,
the sample used is 100 respondents. Methods of data collection using
questionnaires and literature study. The analysis technique uses path analysis (path
analysis). This study found that brand image on lifestyle as an Mediation had a
significant effect with a t-value of 5.964 with a t-table of 1.66071 and a significance
value of 0.000, social media on lifestyle as an Mediation had a significant effect with
a t-value of 5.844 with t table 1.66071 and a significance value of 0.000. brand
image on purchasing decisions of Uniglo fashion brands has a positive and
significant effect because it shows that purchasing decisions with brand image have
asignificant effect on lifestyle because the t count value is 4.462 with t table 1.66088
and a significance value of 0.000, and social media on purchasing decisions with
has a significant effect with a t-count value of 2.118 with a t-table of 1.66088 and a
significance value of 0.000, lifestyle as an Mediation has a positive and significant
effect on purchasing decisions for the Uniglo fashion brand because it has a t-count
of 2.224 with a t-table value of 1.66088 and a significance value of 0.000, Uniglo's
fashion brand in Surabaya has a satisfactory brand image for consumers to decide
to purchase, Uniglo's social media brand fashion has an interesting influence on
consumers to make purchases, and lifestyle can influence them to make purchases.
purchase of a product.

Keywords: Brand Image, Social Media, Lifestyle, Purchasing Decision
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