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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Celebrity Endorser
dan Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian Produk Scarlett Whitening
Body Lotion Di Pusat Grosir Surabaya. Variabel bebas terdiri dari Celebrity
Endorser dan Kualitas Produk sedangkan variabel terikat adalah Keputusan
Pembelian. Dalam penelitian ini, penentuan sampel dilakukan dengan metode
nonprobability sampling, purposive sampling. Jumlah sampel yang digunakan
dalam penelitian ini adalah 100 orang responden. Responden dalam penelitian ini
adalah Pembeli Produk Scarlett Whitening Body Lotion Di Pusat Grosir Surabaya.
Metode analisis yang digunakan dalam penelitian ini adalah regresi linear
berganda. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa celebrity endorser tidak
berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian dengan nilai thiung Sebesar
1,177, nilai signifikan sebesar 0,242 lebih besar dari 0,05. Kualitas produk
berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian dengan nilai
thiung Sebesar 9,261, nilai signifikan sebesar 0,000 lebih kecil dari 0,05. Diantara
celebrity endorser dan kualitas produk yang mempunyai pengaruh dominan
terhadap keputusan pembelian adalah kualitas produk dengan nilai koefisien beta
(B) sebesar 0,740.

Kata Kunci: Celebrity Endorser, Kualitas Produk, Keputusan Pembelian
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ABSTRACT

This study aims to determine the effect of Celebrity Endorser and Product
Quality on Purchase Decision for Scarlett Whitening Products Body Lotion in
Surabaya Wholesale Center. The independent variables consist of Celebrity
Endorser and Product Quality, while the dependent variable is Decision
Purchase. In this study, the determination of the sample was carried out by the
method non-probability sampling, purposive sampling. Number of samples used
in this study were 100 respondents. Respondents in this study is a Buyers of
Scarlett Whitening Body Lotion Products at the Surabaya Wholesale Center. The
analytical method used in this study is linear regression multiple. The results of
this study indicate that celebrity endorser do not influential significant on
purchasing decisions with the value of thinne of 1.177, a significant value of 0.242
and 0.05. Product quality has a positive and significant effect on purchasing
decisions with a tcount of 9.261, a significant value of 0.000 which is smaller than
0.05. Among celebrity endorser and product quality that has a dominant influence
on purchasing decisions is product quality with a beta coefficient (B) of 0.740.

Keywords: Celebrity Endorser, Product Quality, purchase Decision.
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