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ABSTRAK 

 
Penilitian ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh Citra Merek terhadap 

Keputusan Pembelian, pengaruh Harga terhadap Keputusan Pembelian, dan 

pengaruh Citra Merek dan Harga terhadap Keputusan Pembelian sepatu Converse 

All Star Pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis UWKS. Juga sebagai 

bahan masukan dalam meningkatkan penjualan produk perusahaan. Populasi 

dalam penelitian ini yaitu mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas 

Wijaya Kusuma surabaya yang pernah membeli atau mempunyai sepatu Converse 

All Star khususnya Mahasiswa/i FEB UWKS 2017 dengan jumlah mahasiswa 

238. Metode analisis yang dipakai adalah metode analisis deskriptif dan 

menggunakan metode analisis regresi linier berganda, dengan teknik pengambilan 

sampel yaitu purposive sampling. Hasil dari penelitian ini menunjukan secara 

simultan citra merek (X1) dan harga (x2) berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap keputusan pembelian (Y) pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

UWKS. Dapat dilihat dari nilai signifikansi penelitian lebih kecil dari 0,05 yaitu 

0,000 (0,000 < 0,05). Berdasarkan uji parsial citra merek (x1) berpengaruh positif 

dan signifikan terhadap keputusan pembelian (y) dengan nilai sig 0,000 lebih kecil 

dari 0,05 yaitu ( 0,000 < 0,05). Dan uji parsial untuk harga (x2) berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian (y) dengan nilai sig 0,003 

lebih kecil dari 0,05 (0,003 < 0,05). 
 

Kata Kunci: pengaruh, citra merek, harga, terhadap keputusan pembelian. 
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ABSTRACT 

This study aims to determine the effect of brand image on purchasing decisions, 

the effect of price on purchasing decisions, and the influence of brand image and 

price on purchasing decisions of Converse All Star shoes for students of the 

Faculty of Economics and Business UWKS. Also as an input in increasing sales of 

the company's products. The population in this study were students of the Faculty 

of Economics and Business, University of Wijaya Kusuma, Surabaya who had 

bought or owned Converse All Star shoes, especially FEB UWKS 2017 students 

with 238 students. The analytical method used is descriptive analysis method and 

uses multiple linear regression analysis method.  with the sampling technique, 

namely purposive sampling. The results of this study show that simultaneously 

brand image (X1) and price (x2) have a positive and significant effect on 

purchasing decisions (Y) for students of the Faculty of Economics and Business 

UWKS. It can be seen from the research significance value smaller than 0.05, 

namely 0.000 (0.000 <0.05). Based on the partial test, brand image (x1) has a 

positive and significant effect on purchasing decisions (y) with a sig value of 

0.000 less than 0.05, namely (0.000 < 0.05). And the partial test for price (x2) has 

a positive and significant effect on purchasing decisions (y) with a sig value of 

0.003 less than 0.05 (0.003 < 0.05). 

Keywords: influence, brand image, price, on purchasing decisions. 

 
 


