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Abstrak

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh iklan dan brand
ambassador Tokopedia X BTS terhadap keputusan pembelian di Tokopedia.
Hipotesis satu dari penelitian ini adalah iklan berpengaruh secara signifikan
terhadap keputusan pembelian di Tokopedia dan hipotesis dua adalah brand
ambassador Tokopedia X BTS berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan
pembelian di Tokopedia. Populasi dalam penelitian ini adalah orang yang
mengetahui tentang iklan Tokopedia X BTS. Sampel dalam penelitian ini yaitu
sebanyak 120 responden. Variabel bebas dalam penelitian ini yaitu lklan dan
Brand Ambassador. Variabel terikat dalam penelitian ini yaitu Keputusan
Pembelian. Teknik analisis dalam penelitian ini adalah analisis regresi logistik.
Sebelum dilakukan analisis regresi logistik, dilakukan uji validitas dan reliabilitas.
Hasil uji validitas dan reliabilitas menunjukkan hasil yang valid dan reliable. Dari
hasil uji regresi logistik membuktikan bahwa iklan tidak berpengaruh secara
signifikan terhadap keputusan pembelian di Tokopedia dan Brand Ambassador
berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan pembelian di Tokopedia.
Dengan demikian, hipotesis satu ditolak dan hipotesis dua diterima.

Kata kunci: Iklan, Brand Ambassador, Keputusan Pembelian, Tokopedia
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Abstract

The purpose of this study was to determine the effect of Tokopedia X BTS
advertising and brand ambassadors on purchasing decisions at Tokopedia.
Hypothesis one of this research is that advertising has a significant influence on
purchasing decisions in Tokopedia and hypothesis two is that Tokopedia X BTS
brand ambassadors significantly influence purchasing decisions in Tokopedia.
The population in this study were people who know about Tokopedia X BTS
advertisement. The sample in this study of 120 respondents. The independent
variables in this study are Advertising and Brand Ambassador. The dependent
variable in this study is the Purchasing Decision. The analysis technique in this
study is logistic regression analysis. Prior to logistic regression analysis, validity
and reliability tests were performed. The results of the validity and reliability test
showed valid and reliable results. From the logistic regression test results prove
that advertising does not significantly influence purchasing decisions at
Tokopedia and Brand Ambassador significantly influence purchasing decisions at
Tokopedia. Thus, hypothesis one is rejected and hypothesis two is accepted.

Keywords: Advertising, Brand Ambassador, Purchasing Decision, Tokopedia
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