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ABSTRAKSI 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui “PENGARUH NILAI 

HEDONIK DAN PROMOSI PENJUALAN TERHADAP IMPULSE 

BUYING Pada Konsumen Hypermarket Royal Plaza Surabaya”. Penulis 

menggunakan Hypermart sebagai objek penelitian. Tujuan penelitian ini adalah 

untuk mengetahui pengaruh nilai hedonik dan promosi penjualan terhadap impluse 

buying pada konsumen di Hypermart Royal Plaza Surabaya. Dalam penelitian ini 

penentuan sampel dilakukan dengan metode non probability sampling dengan 

prosedur yaitu purposive sampling. Kriteria sampel dalam penelitian ini yaitu 

konsumen yang berbelanja di Hypermart Royal Plaza Surabaya sebanyak 100 

responden, teknik analisis yang digunakan yaitu regresi linier berganda, dengan 

persamaan sebagai berikut : 

Y = 8.225 + 0,435 X1 + 0,394 X2 

Hasil penelitian juga menunjukkan bahwa nilai hedonik (X1) dan promosi 

penjualan mempunyai pengaruh terhadap impluse buying (Y). Ini dapat dilihat 

dari uji f yang memiliki signifikansi 0.000 < 0.05. Dari uji t nilai hedonik (X1), 

dan promosi penjualan (X2) masing-masing berpengaruh signifikan terhadap 

impluse buying (Y) tidak lebih dari 0.05 yang bisa dilihat pada tabel t. Signifikansi 

nilai hedonik sebesar 0.007 < 0.05. Signifikansi promosi penjualan 0,006 < 0,05. 

Berdasarkan hasil penelitian tampak bahwa nilai hedonik dan promosi 

penjualan memiliki pengaruh terhadap impluse buying konsumen. Promosi 

penjualan memiliki pengaruh dominan terhadap impluse buying. Maka penting 

bagi Hypermart untuk mempertahankan dan meningkatkan promosi penjualan 

untuk menjaga kepercayaan konsumen. 

 

Kata kunci : Nilai Hedonik, Promosi Penjualan, Impluse Buying 
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ABSTRACT 

 

This research aims to know "THE INFLUENCE OF HEDONIC VALUE 

AND SALES PROMOTION TO THE IMPLUSE BUYING on the consumers at 

Hypermart Royal Plaza Surabaya." The author uses Hypermart as research 

objects. The purpose of this study was to knowing the effect of hedonic value and 

sales promotion to the impluse buying at consumer Hypermart Royal Plaza. In 

this research sampling carried out by non probability sampling method is 

purposive sampling procedure. Criteria sample in this research that the consumer 

who shop at Hypermart Royal Plaza Surabaya  as much as 100 respondents, the 

analysis technique used is multiple linear regression, by the following equation: 

Y = 8.225 + 0.435 X1 + 0,394X2 

The results also showed that hedonic value (X1) and sales promotion (X2), 

has an influence on impluse buying (Y). It can be seen from the test that has a 

significant f 0.000 > 0.05. t test hedonic value (X1) and sales promotion (X2 each 

significant influance  on impluse buying (Y). With t greater than  t table and have 

a significant level of less than 0.05 can be seen in the table t. Significant hedonic 

value of 0.007 < 0.05 and significant sales promotion 0.006 < 0.05. 

Based on the research it appears that hedonic value and the sales 

promotion have a influence on consumer purchasing decisions. Sales promotion 

have a dominant influence on consumer purchasing decisions. It is important for 

Hypermart to maintain and improve sales promotion to maintain consumer 

confidence. 

 

Keywords: Hedonic Values, Sales Promotion, Impluse Buying. 


