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ABSTRAK

Wulanningrum, Sholecha Magfiroh. 2019. “Analisi Struktur Wacana iklan Travel
dalam Media Sosial Jenis Youtube”. Skripsi pada Program Studi Pendidikan Bahasa
dan Sastra Indonesia Fakultas Bahasa dan Sains Universitas Wijaya Kusuma
Surabaya.
Pembimbing: Drs. Agung Pronoto, M.Si. dan Dr. H. Sueb Hadi Saputro, M.Pd.

Kata kunci: analisis wacana, iklan, youtube

Penelitian ini berjudul Analisis struktur wacana iklan travel dalam media
sosial jenis youtube mendeskripsikan struktur wacana dalam youtube. Penelitian ini
menggunakan pendekatan analisis wacana. Analisis wacana, jenis penelitian ini
adalah kualitatif. Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah analisis
deskriptif. Sumber data penelitian menggambarkan (1) struktur wacana iklan (a) butir
utama, (b) badan iklan, (c) penutup iklan. Pada butir utama iklan dapat diperoleh
proposisi yang menekankan calon konsumen, proposisi yang membangkitkan rasa
ingin tahu calon konsumen, proposisi yang berupa pertanyaan yang menuntut
perhatian lebih, proposisi yang memberikan komando atau perintah kepada calon
konsumen, proposisi yang menarik perhatian konsumen khusus. Dalam proposisi ini
lebih menekankan dan meyakinkan apabila iklan mampu menarik perhatian pada
konsumen yang dapat dimanfaatkan untuk menarik perhatian pada awal komunikasi.
Pada badan iklan dapat diperoleh proposisi alasan subjektif, alasan subjektif berupa
informasi yang dapat diterima oleh calon konsumen berupa hal-hal yang dapat
mengajak emosional calon konsumen untuk menggunakan produk tertentu. Proposi
alasan objektif, alasan objektif berupa informasi yang bersifat rasional yang dapat
diterima calon konsumen. Proposisi campuran alasan objektif dan subjektif, kedua
alasan tersebut digunakan untuk menarik minat calon konsumen lebih luas dan lebih
banyak. Pada penutup iklan dapat diperoleh pengembangan dengan teknik keras dan
lunak, teknik ini dipergunakan dalam iklan untuk mengajak untuk bertindak segera.
Pengembangan dengan teknik lunak , teknik ini biasanya hanya bersifat menekankan
informasi yang disampaikan pada badan iklan. Pengembangan dengan campuran
teknik lunak dan butir pasif, teknik ini biasanya menggunakan teknik lunak karena
sifatnya hanya menekankan.


