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ABSTRAKSI 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui “PENGARUH BRAND IMAGE 

DAN KUALITAS PRODUK TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN 

KOSMETIK EMINA”. Pendekatan pada penelitain ini adalah pendekatakn 

kuantitatif. Variable Independen pada penelitian ini yaitu Brand Image dan Kualitas 

Produk. Variable Dependent pada penelitian ini yaitu Keputusan Pembelian. 

Sample penelitian ini diperoleh responden sebanyak 74 Mahasiswi Fakultas 

ekonomi dan Bisnis Universitas Wijaya Kusuma Surabaya Untuk sample pada 

penelitian ini menggunakan teknik purposive sampling dan metode pengumpulan 

data menggunakan kuisioner. Analisis data yang digunakan yaitu analisis Regresi 

Linier berganda. Dengan persamaan sebagai berikut: 

Y = 7.529 + 0.098X1 + 0.307X2 + e  

 Berdasarkan hasil analisis dapat disimpulkan bahwa Brand Image dan 

Kualitas Produk secara simultan berpengaruh signifikan terhadap Keputusan 

Pembelian. Namun secara parsial Brand Iamge tidak berpengaruh secara signifikan 

terhadap Keputusan Pembelian. Sedangkan Kualitas Produk berpengaruh 

signifikan terhadap Keputusan Pembelian.  

 

Kata kunci : Brand Image, Kualitas Produk, Keputusan Pembelian  
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ABSTRACT 

 

 

 This study aims to find out "THE EFFECT OF BRAND IMAGE AND 

PRODUCT QUALITY ON EMINA COSMETIC PURCHASE DECISIONS". The 

approach to this research is quantitative approach. Independent Variables in this 

study are Brand Image and Product Quality. The Dependent Variable in this study 

is the Purchasing Decision. The sample of this study was obtained by 74 

respondents from the Faculty of Economics and Business, Wijaya Kusuma 

University, Surabaya. For the sample in this study using purposive sampling 

technique and data collection methods using questionnaires. Analysis of the data 

used is the analysis of multiple linear regression. With the equation as follows: 

 

 

Y = 7.529 + 0.098X1 + 0.307X2 + e  

 

Based on the results of the analysis it can be concluded that Brand Image and 

Product Quality simultaneously have a significant effect on Purchasing Decisions. 

But partially Brand Iamge does not significantly influence the Purchasing 

Decision. While Product Quality has a significant effect on Purchasing Decisions. 

 

 

Keywords: Brand Image, Product Quality, Purchasing Decision 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


