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ABSTRAK  

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisa pengaruh 

Price Discount dan Store Atmosphere terhadap Impulse Buying pada supermarket 

Giant Diponegoro Surabaya. Teknik pengumpulan data pada penelitian ini 

dilakukan dengan cara membagikan kuesioner kepada responden. Jumlah sampel 

yang digunakan dalam penelitian ini adalah sebanyak 100 responden. Analisis 

data menggunakan analisis statistik. Teknik analisis yang digunakan adalah teknik 

analisis regresi linier berganda dengan hasil sebagai berikut : Y =  1,887+ 0,266 

X1 + 0,229 X2. Berdasarkan hasil uji hippotesis (Uji F) dari penelitian 

menunjukkan variabel Price Discount (X₁), Store Atmosphere (X2) secara 

simultan berpengaruh signifikan terhadap Impulse Buying (Y) pada Supermarket 

Giant Diponegoro Surabaya. Untuk hasil (Uji t) dalam penelitian ini menunjukkan 

variabel Price Discount (X1), Store Atmosphere (X2) secara parsial berpengaruh 

signifikan terhadap Impulse Buying (Y) pada Supermarket Giant Diponegoro 

Surabaya. Untuk hasil uji dominan (β) dalam penelitian ini menunjukkan diantara 

variabel Price Discount (X1), Store Atmosphere (X2), variabel Price Discount (X1) 

berpengaruh dominan terhadap Impulse Buying (Y) pada Supermarket Giant 

Diponegoro Surabaya. 

 

Kata kunci: Price Discount, Store Atmosphere, Impulse Buying.  
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ABSTRACT 

 

This study aims to find out and analyze the influence of Price Discount and 

Store Atmosphere on Impulse Buying in the Giant Diponegoro supermarket in 

Surabaya. Data collection techniques in this study were conducted by distributing 

questionnaires to respondents. The number of samples used in this study were 100 

respondents. Data analysis using statistical analysis. The analysis technique used 

is a multiple linear regression analysis technique with the following results: Y = 

1.887+ 0.266 X1 + 0.229 X2. Based on the results of the hypotesis test (F Test) of 

the research shows the Price Discount (X₁) variable, Store Atmosphere (X2) 

simultaneously has a significant effect on Impulse Buying (Y) in Surabaya Giant 

Diponegoro Supermarket. For the results (t test) in this study showing the 

variable Price Discount (X1), Store Atmosphere (X2) partially has a significant 

effect on Impulse Buying (Y) at Giant Diponegoro Supermarket Surabaya. For the 

dominant (β) test results in this study showing among the Price Discount (X1) 

variables, Store Atmosphere (X2), the Price Discount (X1) variable has a 

dominant effect on Impulse Buying (Y) in Surabaya Giant Diponegoro 

Supermarket. 

 

Keywords: Price Discount, Store Atmosphere, Impulse Buying. 

 


