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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh harga dan keragaman
produk terhadap keputusan pembelian di Supermarket Giant Manukan Surabaya.
Pengambilan sampel penelitian ini menggunakan metode non probability
sampling dengan prosedur purposive sampling, yang artinya teknik penentuan
sampel dengan pertimbangan tertentu. Jumlah sampel sebanyak 96 responden
yang memiliki kriteria: responden berusia 17 tahun keatas. Pengolahan data
penelitian menggunakan teknik analisis linier berganda dengan bantuan program
SPSS 13.0.

Berdasarkan pengujian hipotesis pada penelitian, maka diperoleh hasil
bahwa pertama, harga (X:) dan keragaman produk (Xz) secara simultan
berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian (YY) dengan besarnya Fhitung
(6,462) > Franel (3,09) dan tingkat signifikasi sebesar 0,002 yang lebih kecil dari
0,05. Kedua, variabel harga (X1) dan variabel keragaman produk (X:) secara
parsial mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap keputusan pembelian (Y).
Ketiga, variabel harga (X1) mempunyai pengaruh dominan terhadap keputusan
pembelian (Y) dengan nilai Standardized Coefficient Beta sebesar 0,270.

Kata kunci: Harga (Price), Keragaman Produk (Product Diversity) dan
Keputusan Pembelian (Buyer Decision)
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ABSTRACT

This Study aims to determine the effect of price and product diversity on
purchasing decisions in Supermarket Giant Manukan Surabaya. Sampling of this
research using method probability sampling with purposive sampling procedure,
which means the technique of determining the sample with certain considerations.
The number of samples are 96 respondents who have criteria: respondents aged
17 years and above. Data processing research using multiple linear regression
analysis technique with the help of SPSS 13.0 program.

Based on the hypothesis testing research, it is obtained that the first, price
(X1) and product diversity (X2) simultaneously significantly influence buyer
decision (Y) with Feest (6,462) > Franie (3,09) and a significance level of 0,002
smaller than 0,05. Second, the variable price (X1) and product diversity (X2)
partially have a significant influence on buyer decision (Y). Third, the price
variable (X1) has a dominant effect on buyer decision (Y) with the value of
Standardized Coefficient Beta of 0,270.

Keywords: Price, Product Diversity and Buyer Desicion.
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