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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji dan menganalisis pengaruh green product 

dan green advertising terhadap keputusan pembelian produk makanan organik di 

D’Natural Healthy Store & Resto, Surabaya. Kesadaran masyarakat akan gaya 

hidup sehat dan kelestarian lingkungan menjadi latar belakang meningkatnya minat 

terhadap produk organik, namun faktor yang benar-benar mendorong keputusan 

pembelian perlu dikaji lebih mendalam. Metode penelitian yang digunakan adalah 

metode kuantitatif, Teknik sampel yang digunakan adalah purposive sampling, 

Teknik analisis yang digunakan adalah regresi linier berganda, dan Uji hipotesis 

yang digunakan adalah uji t. Pengumpulan data dilakukan melalui penyebaran 

kuesioner kepada konsumen D’Natural Healthy Store & Resto di Surabaya. Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa Green product berpengaruh positif dan memiliki 

pengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian produk makanan organik di 

D’Natural Healthy Store & Resto. Hal ini menunjukkan bahwa hipotesis pertama 

yang diajukan dalam penelitian ini terbukti kebenarannya. Green advertising 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian produk makanan 

organik di D’Natural Healthy Store & Resto. Hal ini membuktikan bahwa strategi 

periklanan berbasis lingkungan yang dilakukan perusahaan efektif dalam 

mendorong minat dan keputusan konsumen untuk membeli. Hasil ini 

mengindikasikan bahwa dalam konteks D’Natural Healthy Store & Resto, 

komunikasi pemasaran melalui iklan hijau lebih dominan dalam mempengaruhi 

konsumen dibandingkan atribut produk hijau itu sendiri. 

Kata Kunci: Green Product, Green Advertising, Keputusan Pembelian. 
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ABSTRACT 

This study aims to examine and analyze the influence of green product and green 

advertising on purchase decisions for organic food products at D’Natural Healthy 

Store & Resto, Surabaya. Public awareness of healthy lifestyles and environmental 

sustainability forms the background for the increasing interest in organic products; 

however, the factors that truly drive purchase decisions need deeper investigation. 

The research method used is quantitative, with a purposive sampling technique. The 

analysis involves multiple linear regression and t-tests for hypothesis testing. Data 

collection was conducted by distributing questionnaires to the consumers of 

D’Natural Healthy Store & Resto in Surabaya. The results of the study show that 

Green product has a negative and non-significant effect on the purchase decision 

of organic food products at D’Natural Healthy Store & Resto. This indicates that 

the first hypothesis proposed in this study is not supported. Green advertising has 

a positive and significant effect on the purchase decision of organic food products 

at D’Natural Healthy Store & Resto. This proves that the company’s 

environmentally-based advertising strategy is effective in driving consumer interest 

and purchase decisions. These results indicate that in the context of D’Natural 

Healthy Store & Resto, marketing communication through green advertising is 

more dominant in influencing consumers compared to the green product attributes 

themselves. 

Keywords: Green Product, Green Advertising, Purchase Decision. 
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