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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh
Celebrity Endorser dan Persepsi Kelangkaan secara parsial maupun simultan
terhadap Impulse Buying produk BTS Meal McDonald’s di Surabaya. Penelitian ini
menggunakan pendekatan kuantitatif dengan menggunakan purposive sampling
sebagai teknik pengambilan sampelnya. Populasi dalam penelitian ini adalah
konsumen yang pernah membeli produk BTS Meal McDonald’s di Surabaya,
dengan jumlah sampel yang berhasil dikumpulkan sebanyak 67 responden. Metode
pengumpulan data menggunakan kuesioner digital yang diukur dengan skala Likert.
Teknik analisis data yang digunakan dalam pengujian hipotesis adalah Analisis
Regresi Linear Berganda, Uji t (parsial), Uji F (simultan), dan Koefisien
Determinasi (R?) menggunakan software SPSS. Hasil penelitian menunjukkan
bahwa secara parsial, variabel Celebrity Endorser berpengaruh positif terhadap
Impulse Buying. Variabel Persepsi Kelangkaan juga berpengaruh positif secara
parsial terhadap Impulse Buying. Secara simultan, variabel Celebrity Endorser dan

Persepsi Kelangkaan berpengaruh positif terhadap Impulse Buying.

Kata kunci : Celebrity Endorser, Persepsi Kelangkaan, Impulse Buying, BTS Meal,

McDonald’s.
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ABSTRACT

This study aims to determine and analyze the effect of Celebrity Endorser
and Scarcity Perception, both partially and simultaneously, on the Impulse Buying
of McDonald’s BTS Meal products in Surabaya. This study uses a quantitative
approach using purposive sampling as the sampling technique. The population in
this study are consumers who have purchased McDonald'’s BTS Meal products in
Surabaya, with a total sample of 67 respondents collected. The data collection
method uses a digital questionnaire measured by a Likert scale. The data analysis
techniques used in hypothesis testing are Multiple Linear Regression Analysis, t-
test (partial), F-test (simultaneous), and Coefficient of Determination (R"2) using
SPSS software. The results show that partially, the Celebrity Endorser variable has
a positive effect on Impulse Buying. The Scarcity Perception variable also has a
positive partial effect on Impulse Buying. Simultaneously, the Celebrity Endorser

and Scarcity Perception variables have a positive effect on Impulse Buying.

Keywords : Celebrity Endorser, Perceived Scarcity, Impulse Buying, BTS Meal,

McDonald s.
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