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ABSTRACT 

In a competitive business era, understanding the factors that influence 

consumer purchasing decisions is crucial. This study aims to examine the influence 

of Price Information, Promotional Programs, and Product Characteristics and 

purchasing decisions. This type of research is quantitative research. The sampling 

technique used in this study uses the probability sampling method, which is a 

sampling method used in statistical research and surveys, where each element in 

the population has an equal opportunity to be selected as a sample. The sample 

determination process in this study uses the Hair et.al. formula with the acquisition 

of 100 respondents. This study uses multiple linear regression analysis processed 

with the SPSS version 31.0 application. The results of this study are Price 

Information has a negative effect on purchasing decisions, while Promotional 

Programs and Product Characteristics have a positive and significant influence on 

purchasing decisions. 

 

 

Keywords: Price Information, Promotional Programs, Product Characteristics, 

Purchasing Decisions 
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ABSTRAK 

 

 

Dalam era bisnis yang kompetitif, harus memahami faktor – faktor yang 

mempengaruhi keputusan pembelian konsumen menjadi sangat penting. Penelitian 

ini bertujuan untuk menguji tentang pengaruh Informasi Harga, Program Promosi, 

dan Karakteristik Produk terhadap keputusan pembelian. Jenis penelitian ini adalah 

penelitian kuantitatif. Teknik pengambilan sampel yang digunakan dalam penelitian 

ini menggunakan metode probabilty sampling, yaitu metode pengambilan sampel 

yang digunakan dalam penelitian statistik dan survei, dimana setiap elemen dalam 

populasi memiliki kesempatan yang sama untuk dipilih sebagai sampel. Proses 

penentuan sampel dalam penelitian ini penulis menggunakan rumus Hair et.al. 

dengan perolehan 100 responden. Penelitian ini menggunakan analisis regresi linear 

berganda yang diproses dengan aplikasi SPSS versi31.0. hasil dari penelitian ini 

adalah Informasi Harga berpengaruh negatif terhadap keputusan pembelian, 

sedangkan Program Promosi dan Karakteristik Produk memiliki pengaruh positif 

dan signifikan terhadap keputusan pembelian. 

 

 

Kata Kunci : Informasi Harga, Program Promosi, Karakteristik Produk, Keputusan 

Pembelian 
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