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ABSTRAK 

 
Indriani, Novita Dwi. 2026. “Strategi Politik Dan Model Marketing Politik Imam 

Fadlli Dalam Pemenangan Pemilihan Legislatif Kabupaten Lamongan 2024”. 

Tesis pada Program Studi Magister Ilmu Politik Fakultas Ilmu Sosial dan 

Ilmu Politik Universitas Wijaya Kusuma Surabaya. Pembimbing Utama: Dr. 

Darsono, Drs., M.Si. Pembimbing Pendamping: Dr. Drs. Basa Alim Tualeka, 

M.Si. 

Kegiatan meneliti demikian mempunyai tujuan supaya bisa melangsungkan 

analisis mengenai strategi politik dan model marketing politik Imam Fadlli dalam 

pemenangan pemilihan legislatif Kabupaten Lamongan Tahun 2024. Idealnya sebe-

lum melangsungkan marketing politik harus melakukan strategi politik berupa 

merumuskan pembuatan citra politik yang baik, mengambil keputusan terkait 

dengan taktik, mengidentifikasikan terhadap kelompok yang akan menjadi sasaran, 

menentukan instrument kunci dalam memasarkan politik, membuat pesan politik 

yang akan disampaikan ketika berkampanye, serta merumuskan regulasi dalam me-

nanggapi berbagai isu perpolitikan di masyarakat. Selanjutnya baru dapat melang-

sungkan marketing politik. 

Pemahaman dari marketing politik yaitu suatu rangkaian aktivitas strategis 

tapi mempunyai cara jitu yang dapat dilangsungkan dalam jarak waktu yang pendek 

maupun panjang dengan tujuan supaya dapat memberikan pengaruh terhadap kon-

stituen lewat arti dari perpolitikan yang telah dilakukan persebaran. Sebabnya, 

tujuan dari penelitian ini ialah supaya dapat tahu tentang strategi politik Imam 

Fadlli, memahami model marketing politik serta faktor yang memperngaruhi keber-

hasilan strategi politik maupun model marketing politik Imam Fadlli. Penelitian 

demikian memanfaatkan metode deskriptif kualitatif melalui pendekatan studi ka-

sus yang bisa dipakai dalam melakukan pengujian perihal strategi politik maupun 

model marketing politik Imam Fadlli. Sementara, sumber data penelitian se-

bagaimana yang telah didapatkan berasal dari teknik pengumpulan data berupa ob-

servasi, wawancara, maupun dokumentasi. 

Terdapat perolehan dalam aktivitas meneliti demikian ialah Imam Fadlli telah 

menyiapkan anggaran yang berasal pada usaha tambaknya, gaji dosen, maupun se-

bagainya. Penyiapan anggaran ini dimaksudkan supaya bisa mendukung kegiatan 

kampanye yang melibatkan banyak masyarakat. Adapun bentuk strategi marketing 

dari Imam Fadlli dalam memenangkan pemilihan tahun 2024 dengan memakai 

model 3P (push, pull, and pass marketing politik). Sedangkan faktor keberhasilan 

dalam melangsungkan model marketing politik ialah harus memiliki konsisten 

secara optimal kepada masyarakat dalam merealisasikan janii, selalu responsive 

apabila ada mayarakat yang meminta bantuan, serta memberikan bingkisan yang 

berisi pengenalan diri dan program kerjanya. 

Kata Kunci: Strategi Politik, Model Marketing, Caleg, Masyarakat 
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ABSTRACT 

 
Indriani, Novita Dwi. 2026. “Imam Fadlli’s Political Strategies and Political Mar-

keting Model in Winning the 2024 Lamongan Regency Legislative Election”. 

Thesis submitted to the Master’s Program in Political Science, Faculty of So-

cial and Political Sciences, Wijaya Kusuma University, Surabaya. Main Su-

pervisor: Dr. Darsono, Drs., M.Si. Co-Supervisor: Dr. Drs. Basa Al-im 

Tualeka, M.Si. 

 

The purpose of this research is to analyze Imam Fadlli’s political strategies 

and political marketing models in his campaign to win the 2024 Lamongan Regency 

legislative election. Ideally, before engaging in political marketing, one must first 

implement political strategies, such as formulating a positive political image, mak-

ing decisions regarding tactics, identifying target groups, determining key instru-

ments for political marketing, crafting political messages to be delivered during the 

campaign, and formulating guidelines for responding to various political issues in 

the community. Only then can political marketing be carried out. 

Political marketing is understood as a series of strategic activities but employ-

ing effective methods that can be carried out over both the short and long term with 

the aim of influencing constituents through the political messages that have been 

disseminated. Therefore, the objective of this study is to examine Imam Fadlli’s 

political strategies, understand his political marketing model, and identify the fac-

tors influencing the success of both his political strategies and his political market-

ing model. This study employs a qualitative descriptive method using a case study 

approach to examine Imam Fadlli’s political strategies and political marketing 

model. Meanwhile, the research data sources were obtained through data collection 

techniques such as observation, interviews, and documentation. 

The findings of this study indicate that Imam Fadlli has set aside funds from 

his fish farming business, teaching staff salaries, and other sources. This budget is 

intended to support campaign activities involving large numbers of people. Imam 

Fadlli’s marketing strategy to win the 2024 general election employs the 3P model 

(push, pull, and pass in political marketing). Key factors for the successful imple-

mentation of this political marketing model include maintaining optimal con-

sistency with the public in fulfilling campaign promises, always being responsive 

when the public requests assistance, and distributing informational materials that 

introduce himself and his work program. 

 

Keywords: Political Strategy, Marketing Models, Legislative Candidates, the 

Public 
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RINGKASAN 

 
Pemilihan legislatif menjadi bagian dari pemilihan umum yang dapat dipa-

hami sebagai agenda penting pada tahapan demokrasi yang mempunyai tujuan 

supaya melakukan pemilihan terhadap pemimpin legislatif. Terjadinya pemilihan 

legislatif ini memungkinkan tiap kandidat legislatif bersaing secara ketat dengan 

kandidat lainnya supaya menggapai dukungan suara para calon konstituen pada 

dapil yang sama. 

Maknanya, agar bisa memenangkan persaingan di dalam pemilihan legislatif, 

Imam Fadlli sebagai caleg yang diusung dari Partai Gerindra secara bersamaan ha-

rus memiliki kesiapan dalam bertarung dengan memakai beragam strategi, model, 

maupun taktik dalam memenangkan perhelatan pemilu. Bahkan kesuksesan strategi 

politiknya Imam Fadlli bersama Partai Gerindra yang mengusungnya terutama saat 

melakukan strategi politik maupun melangsungkan model marketing politik 

mampu memunculkan peranan penting dalam meraih kemenangan dengan banyak-

nya suara yang berhasil diperoleh pada pemilu. 

Perihal itu sejalan dengan secara hakikatnya, strategi mencakup kegiatan me-

rencanakan maupun memanajemen supaya bisa menggapai tujuannya pada ranah 

perpolitikan. Namun, dalam menggapai tujuannya itu tak cuma mampu mem-

berikan petunjuk arahnya saja, tapi wajib bisa memberikan petunjuk terkait tata cara 

pengoperasiannya. Berarti mau tidak mau tiap kandidat wajib memiliki kemampuan 

dalam menyusun strategi politik yang digerakkan agar menggapai kemenangan. 

Tidak adanya strategi yang dapat dipakai membuat sulitnya mencapai tujuan pokok 
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dalam melakukan perpolitikan berupa meraih kekuasaan. Maksud dari strategi poli-

tik yang dipakai oleh kandidat ialah marketing politik. 

Namun, idealnya sebelum melangsungkan marketing politik harus 

melakukan strategi politik berupa merumuskan pembuatan citra politik yang baik, 

mengambil keputusan terkait dengan taktik, mengidentifikasikan terhadap ke-

lompok yang akan menjadi sasaran, menentukan instrument kunci dalam memasar-

kan politik, membuat pesan politik yang akan disampaikan ketika berkampanye, 

serta merumuskan regulasi dalam menanggapi berbagai isu perpolitikan di 

masyarakat. Selanjutnya baru dapat melangsungkan marketing politik. 

Sementara, peneliti melakukan penelitian di Kabupaten Lamongan dengan 

maksud ingin mengetahui terkait strategi politik dan model marketing politik yang 

dilakukan oleh Imam Fadlli dalam pemenangan pemilihan legislatif. Perihal ini bisa 

dilihat dari keberhasilan Imam Fadlli yang telah diusung oleh Partai Gerindra 

dengan memperoleh suara kandidat sebanyak 7969, sehingga dapat mengamankan 

satu jatah kursi dapil 5 yang hanya tersedia 10 kursi. Dalam upaya menggapai ke-

menangan, Imam Fadlli tentu memiliki strategi politik maupun model marketing 

politik yang selalu membawa beragam program yang memiliki daya tarik tinggi 

supaya mewujudkan atensi dari masyarakat. 

Adapun upaya strategi politik maksimal yang dijalankan oleh Imam Fadlli 

bersama tim suksesnya yakni dengan diawali pelaksanaan targeting politik berupa 

dengan membuat tim inti yang beranggotakan orang terdekatnya dengan mengem-

ban jabatan sebagai koordinator kecamatan, koordinator desa, hingga lingkaran tim 

inti. Segi yang sama, Imam Fadlli bersama tim suksesnya melangsungkan strategi 
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positioning yang selalu mengupayakan perwujudan citra positif di pemikiran para 

calon pemilihnya berupa tagline “Laras Liris Lurus”. Sementara, strategi 

perencanaan segmentation ataupun segmentasi yang telah dilakukan oleh Imam 

Fadlli bersama tim suksesnya dapat berupa melihat peta persebaran suara di tahun 

2019 maupun pemetaan daerah. 

Sementara, model marketing politik yang telah dipakai oleh Imam Fadlli ber-

sama tim suksesnya sesuai dengan teori model marketing politik 3P diawali dengan 

model push marketing politik yang dapat dilaksanakan dengan kegiatan kampanye 

berupa acara pertemuan akbar, acara pertemuan keagamaan dan kegiatan bakti so-

sial. Kemudian, Imam Fadlli bersama tim suksesnya melakukan model pull mar-

keting yang dapat dilihat dari akun Instagram Imam Fadlli dengan nama 

@imam_fadlli. Lalu akun TikTok dengan menggunakan nama username 

@imam_fadlli. Selanjutnya memiliki akun facebook bernama @Fadlli se-

bagaimana dipakai dalam berkampanye politik. Segi yang sama, pass marketing 

pun dipakai oleh Imam Fadlli bersama tim suksesnya) dengan memanfaatkan 

relasinya yang sangat berpengaruh dalam perolehan suara yaitu antara lain, rekan 

IPNU, IPPNU, Ansor, IPM, IMM, Ibu-Ibu Fatayat hingga Muslimat wilayah Dapil 

5 untuk menggait suara. 

Wujud faktor keberhasilan dari strategi Imam Fadlli bersama tim suksesnya 

tadi yakni harus memiliki konsisten secara optimal kepada masyarakat dalam me-

realisasikan janji, selalu responsive apabila ada mayarakat yang meminta bantuan, 

serta memberikan bingkisan yang berisi pengenalan diri dan program kerjanya 
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