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ABSTRAK 

Penelitian ini dilatarbelakangi dengan adanya minat beli konsumen pada produk minuman sirup bunga 

telang. Penelitian ini menganalisis faktor-faktor yang mempengaruhi minat beli konsumen pada produk 

minuman sirup bunga telang, yang berfokus dengan 4 faktor: product, price, place, promotion. Penelitian 

ini bertujuan untuk mengidentifikasi dan menganalisis pengaruh faktor bauran pemasaran 4P (Produk, 

Harga, Tempat, dan Promosi) bertujuan untuk mengetahui apakah dari keempat faktor signifikan 

mempengaruhi minat beli pada produk minuman sirup bunga telang. Pengambilan sampel dalam 

penelitian ini dilakukan dengan menggunakan teknik Metode yang digunakan yaitu metode deskriptif 

kualitatif. Pengambilan sampel pada penelitian ini adalah purposive sampling. Data sampel diperoleh 

dengan menyebarkan kuesioner kepada responden sebanyak 100 kuisioner. hasil dari Analisis Regresi 

Linear Berganda dengan empat variabel independen yaitu variabel produk (X1), variabel harga (X2), 

variabel lokasi (X3), promosi (X4), terhadap minat beli pelanggan (Y) pada pelanggan produk Sirup 

Bunga Telang membentuk persamaan regresi linear berganda yakni:  

Y = α + β1X1 + β2X2 + β3X3 + β4X4 + e  

Y = (-0,612) + 0,015X1 + 0,636X2 + 0,133X3 – 0,057X4 + e 

 

Kata kunci: Sirup Bunga Telang, Bauran Pemasaran, Minat Beli Konsumen, Regresi Linier 

Berganda 

 



ABSTRACT 
This research is motivated by the existence of consumer purchasing interest in butterfly pea flower 

syrup beverage products. This study analyzes the factors that influence consumer purchasing interest in 

butterfly pea flower syrup beverage products, which focuses on 4 factors: product, price, place, 

promotion. This study aims to identify and analyze the influence of the 4P marketing mix factors 

(Product, Price, Place, and Promotion) aims to determine whether the four factors significantly 

influence purchasing interest in butterfly pea flower syrup beverage products. Sampling in this study 

was carried out using the technique The method used is a qualitative descriptive method. Sampling in 

this study is purposive sampling. Sample data was obtained by distributing questionnaires to 

respondents totaling 100 questionnaires. The results of a Multiple Linear Regression Analysis using four 

independent variables: product (X1), price (X2), location (X3), and promotion (X4), on customer 

purchase intention (Y) for Butterfly Pea Flower Syrup, yield a multiple linear regression equation: 

Y = α + β1X1 + β2X2 + β3X3 + β4X4 + e 

Y = (-0.612) + 0.015X1 + 0.636X2 + 0.133X3 – 0.057X4 + e 

 

Keywords: Butterfly Pea Flower Syrup, Marketing Mix, Consumer Purchase Intention, Multiple 

Linear Regression. 
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