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ABSTRAK 

Jagung Pulut (Zea mays var. ceratina) merupakan salah satu komoditas pangan 

lokal yang memiliki potensi ekonomi tinggi seiring dengan meningkatnya minat 

konsumen terhadap produk pangan alternatif. Namun, pengembangan agribisnis 

Jagung Pulut masih menghadapi kendala, khususnya pada aspek pemasaran. 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis kondisi pemasaran Jagung Pulut serta 

merumuskan strategi pengembangan pemasaran yang tepat di UPT Pengembangan 

Agribisnis Tanaman Pangan dan Hortikultura (UPT PATPH) Lebo, Kabupaten 

Sidoarjo. 

Penelitian dilakukan pada bulan Desember 2025 dengan metode deskriptif 

kualitatif. Penentuan lokasi dan responden dilakukan secara purposive sampling 

dengan melibatkan enam responden yang terdiri dari produsen, distributor, 

pedagang, petani, dan konsumen. Pengumpulan data dilakukan melalui observasi, 

wawancara, dokumentasi, dan studi pustaka. Analisis data menggunakan metode 

SWOT untuk mengidentifikasi faktor internal dan eksternal yang memengaruhi 

pemasaran Jagung Pulut. 

Hasil analisis menunjukkan bahwa total skor faktor internal sebesar 0,06 dan faktor 

eksternal sebesar 0,44. Posisi tersebut menempatkan pemasaran Jagung Pulut pada 

Kuadran I (SO), yang menunjukkan kondisi usaha yang menguntungkan dengan 

kekuatan internal dan peluang eksternal yang besar. Strategi yang 

direkomendasikan adalah strategi agresif (SO), yaitu memanfaatkan keunggulan 

kualitas produk, ketersediaan sarana produksi, serta dukungan program pemerintah 

untuk memperluas pasar, meningkatkan produksi, dan memperkuat daya saing 

Jagung Pulut. 

Dengan penerapan strategi pemasaran yang tepat dan berkelanjutan, Jagung Pulut 

berpotensi dikembangkan sebagai komoditas unggulan yang mampu meningkatkan 

pendapatan petani serta memperkuat posisi produk lokal dalam sistem agribisnis. 

Kata kunci: Jagung Pulut, Strategi Pemasaran, Analisis SWOT, Agribisnis 
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ABSTRACT 

Glutinous corn (Zea mays var. ceratina) is one of the local food commodities with 

high economic potential, in line with the increasing consumer interest in alternative 

food products. However, the development of glutinous corn agribusiness still faces 

several constraints, particularly in the marketing aspect. This study aims to analyze 

the marketing conditions of glutinous corn and to formulate appropriate marketing 

development strategies at the Agricultural and Horticultural Agribusiness 

Development Unit (UPT PATPH) Lebo, Sidoarjo Regency. 

The research was conducted in December 2025 using a descriptive qualitative 

method. The determination of the research location and respondents was carried out 

through purposive sampling, involving six respondents consisting of producers, 

distributors, traders, farmers, and consumers. Data were collected through 

observation, interviews, documentation, and literature review. Data analysis 

employed SWOT analysis to identify internal and external factors affecting the 

marketing of glutinous corn. 

The results of the analysis indicate that the total internal factor score was 0,06, while 

the external factor score was 0,44. This position places the marketing of glutinous 

corn in Quadrant I (SO), indicating a favorable business condition supported by 

strong internal factors and significant external opportunities. The recommended 

strategy is an aggressive (SO) strategy, which involves leveraging product quality 

advantages, the availability of production facilities, and government program 

support to expand market reach, increase production, and strengthen the 

competitiveness of glutinous corn. 

With the implementation of appropriate and sustainable marketing strategies, 

glutinous corn has the potential to be developed as a leading commodity capable of 

increasing farmers’ income and strengthening the position of local products within 

the agribusiness system. 

Keywords: Glutinous Corn, Marketing Strategy, SWOT Analysis, Agribusiness 
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