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Delima Catur Wahyuningsih, 22220003. Program Studi Agribisnis, Falkultas
Pertanian, Universitas Wijaya Kusuma Surabaya, 2026. Minat Beli Konsumen
Sebagai Variabel Intervening Faktor Lokasi, Promosi, Harga, Dan Sosial Dalam
Mempengaruhi Keputusan Pembelian Tanaman Hias. Dosen Pembimbing Satu :
Dr.Ir. Harry Sastryawanto, MS Serta Pembimbing Dua : Evi Maf'idatul Ilmi,
S.P.M.P.

ABSTRAK

Pertanian memiliki beberapa subsektor, termasuk tanaman pangan, hortikultura,
pekebunan, kehutanan, perikanan, dan perternakan. Hortikultura merupakan salah
satu subsektor yang memiliki potensi pengembangan yang tinggi, karena nilai
ekonominya yang signifikan. Tanamana hias adalah tanaman yang dikenal karena
keindahan dan daya tarik visualnya. Jumlah produksi tanaman hias dalam satuan
tangkai 2 tahun teakhir adalah 811,72 juta tangkai. Tujuan penelitian ini untuk
mengetahu pengaruh faktor — faktor keputusan pembelian meliputi lokasi, promosi,
harga, sosial terhadap keputusan pembelian dengan tambahan variabel mediasi
minat beli dimana minat beli menjadi variabel perantara dari promosi, harga dan
sosial. Penelitian ini mengguakan pendekatan metode deskriptif kuantitatif. Data
yang digunakan terdiri dari wawancara, kusioner, dokumentasi dan jurnal. Teknik
analisis data menggunakan regresi linier berganda dengan tambahan uji path
analisis berserta uji sobel test untuk mengetahui pengaruh langsung dan mediasi.
Hasil analisis data secara silmutan faktor — faktor keputusan pembelian
berpengaruh signifikan. Secara parsial lokasi tidak berpengaruh terhadap keputusan
pembelian sedangkan promosi, harga, sosial berpengaruh terhadap keputusan
pembelian. Sedangkan promosi, harga, dan sosial menunjukkan pengaruh
signifikan terhadap keputusan pembelian melalui minat beli. Dari penelitian ini
diharapkan pelaku usaha dapat lebih memahami perilaku konsumen melalui
promosi, harga, sosial dan minat beli terhadap keputusan pembelian sehingga dapat
meningkatkan pendapatan.

Kata Kunci : Tanaman hias, Konsumen, Minat Beli, Keputusan Pembelian ’

(& Dipindai dengan CamScanner


https://v3.camscanner.com/user/download

Delima Catur Wahyuningsih, 22220003, Agribusiness Study Program, Faculty of
Agriculture, Wijaya Kusuma University Surabaya, 2026. Consumer Purchase
Intention as an Intervening Variable for the Factors of Location, Promotion, Price,
and Social Influence in Affecting the Purchasing Decision of Ornamental Plants.
First Supervisor: Drlr. Harry Sastryawanto, MS and Second Supervisor Evi

Maf'idatul Hmi,_S.l’., M.P.

ABSTRACT
Agriculture has several subsectors, including food crops, horticulture, plantations,
forestry, fisheries, and livestock. Horticulture is one of the subsectors with high
development potential due to its significant economic value. Ornamental plants are
plants known for their beauty and visual appeal. The production of ornamental
plants in the unit of stems over the past 2 years was 811.72 million stems. The
purpose of this study is to determine the influence of purchasing decision factors,
including location, promotion, price, and social factors, on purchasing decisions,
with the addition of the mediating variable of purchase intention, where purchase
intention serves as an intermediary variable for promotion, price, and social factors.
This study uses a quantitative descriptive approach. The data used consists of
interviews, questionnaires, documentation, and journals. The data analysis
technique uses multiple linear regression with additional path analysis and Sobel
test to determine the influence directly and through mediation. The results of the
simultancous data analysis show that the factors influencing purchasing decisions
have a significant effect. Partially, location does not affect purchasing decisions,
whereas promotion, price, and social factors do influence purchasing decisions.
Meanwhile, promotion, price, and social factors show a significant effect on
purchasing decisions through purchase intention. From this study, it is expected that
business actors can better understand consumer behavior through promotion, price,
social factors, and purchase intention toward purchasing decisions, thereby

increasing revenue.
Keywords: Ornamental plants, Consumers, Purchase Intention, Purchase
Decision

viii

Cs] Dipindai dengan CamScanner


https://v3.camscanner.com/user/download

DAFTAR ISI

HALAMAN JUDUL coovecinsisnssssssssssssns AT PRSP S—— —
LEMBAR PENGESAHAN ..ccovvunnas p— PP PRRIS—— .
LEMBAR REVISI iiicivnsnssnicrsssisssnsssnssnsnssnsssssssnsssssesss veus B
SURAT PERNYATAAN wissisiissisnisssssississssassrsssisssissssisssssssssisassisssosrisssrsssovssssossss iv
KATA PENGANTAR ccoiisiiiiniisns - T AR dR RS v v
ABSTRAK .ooverrsens W sssraneis AP e Vii
ABSTRACT. . ossssiitrissssssssssinsssssissarisassssssssissssssiasissssasisisiassocsies viii
DAFTAR ISIL........ sessasnsnssssssesinases ST I TRINTitaisiivisiivnsssisiss ix
DAFTAR GAMBAR cieieias RRR— ssasiissitiriis ’ a3 xi
DAFTAR TABEL vccveseeee R Sl xii
DAFTAR LAMPIRAN.... saseiia ) R ——_——_————— xiii
BAB I PENDAHULUAN . ccicvussvsnsnsensnsssssssssnsssssssssssssas 1
1.1 Latar Belakang.......cceeversssmssssssmsssssssssssssessissssisssossonssossissscsnsuosiossansssssossorsnes 1
1.2 Rumusan Masalah......cceevenimimmnisnisnisiisnnininiiniiisisiinsnssisssisssssissnns 5
1.3 TUJUAN covvorvsensnssensessssssssssssssussssssssssssssssasssssssssssasssssssssssssssassssnsssesssssassssasssesss 5
1.8 Manfant PetElitian . wsmesiseiisiisimaabsintinisimminriiisiiaiwis 6
1.5 Batasan Penelitian.........cccovvrvenessssvsssisnisianinnes N5 o i e ensr s e 6
BAB 2 TINJUAN PUSTAKA 8
2.1 Deskripsi Tanantan Hiag ...aqsuamssimmnasimsiomsommaseanmob 8
2.2 Keputusan Pembelian..........ccocvniinmnrininniiensnninisinsiscsissisnssisinsnssassssssssannnes 8
2.3 Faktor — Faktor yang mempengaruhi Perilaku Konsumen........ccccccccvcueecece 11
2.9.1 Faktor SOSial et tirnbmimivaidsuearmmrmsronsricosinisiis 12
2.3.2 Faktor PSikolOgis i auusaiinisssiiston sosessisnsnssussonvivesesoserererensaissasss 12
2.3.3 Faktor Budaya......cu. i aiiisman i 12
2.3.4 Falitor PrIDAM <..ciceiiermemsssiveivmsisovisiniaisisisissssvstiismninsssesniins s Rt sinsntviaton B
2.4 Faktor — Faktor yang Mempengaruhi Keputusan Pembelian ..........ccccevuuee... 13
211 AT smata o p i i et S s et B R Aoty 14
9.4:9 T0MAS] wroistnnnbim sk R T 15
AL IPECHTTON et o s sl i T R B i 16
2.4 Mitiat Bell..aunsunssniesanemmmmmrmn i iiisn i 17
2 5 ATABINREBIESE iictinvcnsenssesssrsisisssisisisasusissssssssmmssmemsswessserasssmssmissisinisiskessassosions 18
2.6 Uji Pengaruh Tidak Langsung Anlisis Path ... cosimmmssinmsna st 18
2 7 Penelitian TetdaNilU vicomsssussmumuesmosserrsressssssessaonseassisisiviasisisssssssiasasissianess 19
2.8 Kerangka KonSeptual..........cevruerimerissnsissessssesssssssisssnssssssssssmissinssssssinssssens 26
2.9 HIPOLESIS 1vvvrvvsserresessesrssnssssnnmssssssssssssssssnsssssssssssisssssmssssssssssmssssssssssssssssasssssnss 27
BAB 3 METODOLGI.....ccccocvsssssonasusssssessasassssssssssssasassssssssssssasssnsase 28
3.1, Meétode Penelitian .comoeimsisissonimmsismmsinitmaiiamimisimsiinsimistausss 28
312 Lookas] dan Waktl Penelitian sussswasmmimasnsisassuaiasvmmsmssaisnsy 28
3.3. Populasi dan Sampel Penelitian..........cc.ovevuiinmiesirninisnnissnssnssininssisininn, 29
2.4 To1i18 QAT SUMDEE DAl srinisseseasssosrsssusssistisuvismmnvsamvenese eermns s v iwtssies 30
V4.1, Datd PHMPE . ssssisvsvisiianiiiacinsmpmsmussmssesssssinsosssisiosiossiusassovesnrvssass 30
3.4.2. Data Sekinder ;. arsvsnmmmpiasisiniuhipimmitmisse s 31
3.5. Variabel Penelitian dan Definisi Operasional.........cccocovvvvevvinvienvinnnencnnnen, 31
3.6. INStrUMEN Penelitian .....occovsvervrmrsrerirrersensrssesessesssnssnsssesnsssssesssnssssssssesssssassnes 34
9.7, Teknik ADAIISIS DAt corssessrssismmiusivsessilniiii et sissiina s 35
ix

Cs] Dipindai dengan CamScanner


https://v3.camscanner.com/user/download

371, UJl VAHAIAS..ccoconvvniinisisicmnsisnisssssssississsssesssmsissssssscssissssssssnmsssnsinsi 35

3,7.2. Uji Reliabilitas.....c.cociscusunisinmssinsssisssssissssssssissssssssismssissnsssssnninins 16
3.7.3. Uji Asumsi KIasiK .....ccovicnnivsimiissssmissiomssscissmssssossssssmssssssssnsinn 36
3.7.4. Uji Analisis ROGIOBL.oiscinininamivrnamommmiarmmmmissnrsrmissmnsion 3%
3.2.8. Ul BIAUSUK cvooivecvercnssssisnmmisimsssssasmssssssscimasssorssssmosssssssmussssssssimsssonssn 40
3.7.6. Uji Pengaruh Tidak Langsung (Path Analysis) ............cccevvvcnrninnnnne.. 42
BAB 1V KEADAAN UMUM DAERAH ...ccooiviisinsvisisinns " il
4.1. Peta Dacrah Tanggulangin ........coeeemsisssssiscssisssississssssssssssissssssssssssissssinnnns 43
4.2.Letak Geografis Desa Kalitengah ..o, 44
4.3.Stand Bunga Desa Kalintengah ..., 44
BAB V HASIL & PEMBAHASAN....ccuussnseas T TR S5 54 46
5.1. Karakteristik ReSPONAen.......ovcuirmmivsesmsscsssisississsissssssissssnssssisssisssinninnnns 46
% 1.1, Jenis Kelamih ..cuummmusssnamisannissisiinsiimsimoniais s 47
5.1.2. Domisili ReAPONAEn......ocvivismimmmsssmisssssmsisississssissisinssisssisssnrnsarisseas 48
8,13 UsiBuiuiisussssinsossesssassnsssoisisstississasisssssssosssissosnsossisssasissisisssisssssvatsisisisisios 49
5.1.4. Pendidikan Terkahil.......uusssosssssssssosseassssssssisrsssssassonsasisssassasiassassiesis 50
5 1.5, PEKETJAAN cvuiuniummsinssssmrmsssssssssesssssnssssisssissssisissssssissisissorivobossasiasisasiosvisas 51
5.1.6. Pendapatailis..sisssossosssssossssomsusssussrusssnssssissssbissasiasiusasssssassessssisssissasias 52
§.2.Uji INSETUMICIL coovveecrveveccsssssssssimmsssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssnes 54
5.2.1. Uji VAliditAS .ooevrerserssmmsssssssssssssssssssisssssssscsssenssssssssnssssssesssssssssssssssssssssss 54
LI T 81110511 1 ————— T —— 55
5.3, Uji ASUMS] KIBSTK crvsvvvvvesssssssssssscssssssiinsnnsssssssssssssinssssssssssssssssssns 56
5.3.1. Uji NOMALAS c.vvvvrrsecccsssssssssssssssiminsisnansssssssssssssssssesssssssssssssssssssssssssses 56
5.3.2. Uji MultiKOLREAIIaS c.ccovessssssssissiiiisiisssccrrrrererrnsssssssssssssssssssssssssssseeee 58
5.3.3. Uji Heterokedastisitas......cooucuurvvmmmcvimunsisussssisinsnsesssssissssssssssssssans. 60
5.4. Uji Pengaruh Langsung dan Tidak Langsthg s micennivsdttsenmni 62
5.4.1. Uji Koefisien Determinasi (Uji R2)cooesseveevessesssnrsssssssesssnesssssnneneces 62
5.4.2. Uji Silmultan (Uji F) ccovveeeerrrreseesssseessmscsisnsssssssmnssssssissssssssssssssse, 64
5.4.3. Uji Pengaruh Langsung (Uji t) ....coveuurevuenemsemssmsmmsseissssinesisseniscsinns 65
5.4.4. Pengaruh Langsung Minat Beli (Z) terhadap Y ...ccocooovvneeniiissnnnnnnnee. 73
5.5.Uji Pengaruh Tidak LangSung .........occcccuummesssmssssesisssssssssmmmssssssssisssssssisnisnnees 75
5.5.1. Diagram Jalur Persamaan L........occoccniimminmmmmiissmnssississsiseiscnsssines 75
5.5.2. Diagram Jalur Persamaan Il ..........ccoocueeummiimrissniinnenisciinsiiseisssinns 76
5.5.3. Uji Jalur Analisis Path .......ccooseeecevemmmissrimnesimmssssssssissssssissssssssssssssens, 77
5.5.4. Hasil Uji Pengaruh Tidak Langsung .........cccoeeummemsssiisssnissssnissnnsnnnee, 80
BAB VI KESIMPULAN & SARAN 86
6.1 KESTMPUIAN ..vvvooevvvesseissmsssssrsssssssssssmsssssssssssssssssssssssssssssssissss s ssnssss s 86
6.0 BAPER st ek o IS STV v esbasbossenoresmonsn'sonansidssaiias AN AR S s bt 88
DARTAR PUSTAKA 89
LAMPIRAN 95
X

8 Dipindai dengan CamScanner


https://v3.camscanner.com/user/download

DAFTAR GAMBAR

No. Teks

Gambar 2.1 Kerangka Kosentual.............ccoouirenmeniininine
Gambar 3.1 Contoh Analisis Jalur ..........cocenmueenemsiiriirenens
Gambar 4.1 Peta Daerah Tanggulangin ..........cccoeecirensnnees
Gambar 4.2 Sentra Bunga Desa Kalitengah ...........cccovuisunne
Gambar 5.1 Diagram Jalur Model L........c.covvimmmmenssssisnanens
Gambar 5.2 Diagram Jalur Model I1........ccccovvniniivnssuscainens

Xi

Halaman

Cs] Dipindai dengan CamScanner


https://v3.camscanner.com/user/download

DAFTAR TABEL

No. Teks Halaman
Tabel 3.1 SKalA LIKCH.....conemimmmmisenssimmiinmasssssismssiinoniin, 34
Tabel 5.1 Karakteristik Berdasarkan Jenis Kelamin........ccocoininnncnn, 47
Tabel 5.2 Karakteristik Berdasarkan Domisili ......coovrvevsiiininennins 48
Tabel 5.3 Karakteristik Berdasarkan Usia ......ccocvsniniinsiniciininnn, 49
Tabel 5.4 Karakteristik Berdasarkan Pedidikan terakhir.................... 50
Tabel 5.5 Karakteristik Berdasarkan Pekerjaan.......coviiscinnnne, 51
Tabel 5.6 Karakteristik Berdasarkan Pendapatan .......ccccinennseienaa, 52
Tabel 5.7 Uji Validitas INSUUMEN .....vuivseeensenmssssssssssssssnsssisnsninninnns 54
Tabel 5.8 Uji Reliabilitas INStrumen......cocsummssessusnssisisssnescnsicnsnencs 55
Tabel 5.9 Hasil Uji Normalitas minat beli.....ccseseesiissiisimssiisicnes, 56
Tabel 5.10 Hasil Uji Normalitas Keputusan Pembelian.......ccceceuinnen. 57
Tabel 5.11 Uji Multikolinearitas Minat Beli......cccvismrsssssscisnssnesnnnnees 58
Tabel 5.12 Uji Multikolinearitas Keputusan Pembelian......cc.coererennen. 59
Tabel 5.13 Uji Heterokedastisitas Minat Beli.....o...coocusmmsssusceassnsinens 60
Tabel 5.14 Uji Heterokedastisitas Keputusan Pembelian........cccveune. 61
Tabel 5.15 Uji Koefisien Determinasi Minat Beli........c.cosvveesceeeseces 62
Tabel 5.16 Uji Koefisiensi Determinasi Keputusan Pembelian ......... 63
Tabel 5.17 Uji ANOVA minat beli.......ccovuervemversenseisenssnsmnsnssiscnsinsisins 64
Tabel 5.18 Uji ANOVA Keputusan Pembelian..........couwveseesseesscrsenes 64
Tabel 5.19 Hasil Uji Pengaruh Langsung Minat Beli..........ccoueweevseeee. 65
Tabel 5.20 Hasil Uji Pengaruh Langsung Keputusan Pembelian.......68
Tabel 5.21 Uji t Minat Beli ke Keputusan Pembelian..........cccccccueeee. 3
Tabel 5.22 Acuan Perhitungan Pengaruh Tidak Langsung................. 81
Tabel 5.24 Hasil Pengaruh Tidak Langsung ..........esssssssecssseeces 82
xii

Cs] Dipindai dengan CamScanner


https://v3.camscanner.com/user/download

DAFTAR LAMPIRAN

No. Teks Halaman

Lampiran 1 Kusioner Penclitian ...............oocovveeverseeisiiororeeessensonseens 95

Lampiran 2 Data ReSponden ...............o..cocecrromveeiererisnsinrinsierionins 99

LARMPISN 3 DR MO ... ....cvsinmommmmmmmairvinisasamiseeain 100

LAIDITAR & DOROMIBIIRSL, ... verv:vwivcovsemsvmmsss vsresmsnivvepiammssmissswion 101

Lampiran 5 Dat Olahan...............commmnmsimmmsssensessosssssssssssssssss 103
Xiii

Dipindai dengan CamScanner


https://v3.camscanner.com/user/download

