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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh praktik eco green lifestyle
terhadap kepuasan dan loyalitas pelanggan café, dengan mempertimbangkan peran
Fear of Missing Out (FOMO) sebagai variabel mediasi. Metode penelitian yang
digunakan adalah pendekatan kuantitatif dengan teknik survei menggunakan
kuesioner kepada 148 responden yang pernah mengunjungi café dengan konsep
ramah lingkungan. Hasil penelitian menunjukkan bahwa praktik eco green lifestyle
berpengaruh positif terhadap kepuasan pelanggan dan niat pembelian ulang. FOMO
terbukti memediasi hubungan antara gaya hidup hijau dan kepuasan pelanggan.
Penelitian ini memberikan implikasi praktis bagi pemilik café dalam menyusun

strategi pemasaran berbasis keberlanjutan lingkungan dan psikologi konsumen.

Kata kunci: Eco Green Lifestyle, Kepuasan Pelanggan, Loyalitas, FOMO, Repeat

Purchase Intention.
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ABSTRACT

This study aims to analyze the influence of eco green lifestyle practices on café
customer satisfaction and loyalty, considering the role of Fear of Missing Out
(FOMO) as a mediating variable. The research method used is a quantitative
approach with a survey technique using questionnaires distributed to 148
respondents who had visited environmentally friendly concept cafés. The results
indicate that eco green lifestyle practices positively influence customer satisfaction
and repeat purchase intention. FOMO is proven to mediate the relationship
between green lifestyle and customer satisfaction. This research provides practical
implications for café owners in formulating marketing strategies based on

environmental sustainability and consumer psychology.

Keywords: Eco Green Lifestyle, Customer Satisfaction, Loyalty, FOMO, Repeat

Purchase Intention.
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Lampiran 1. Kegiatan ketika melakukan observasi dan Penelitian di The Oak Tree

Café

No | Gambar Keterangan

1.
Tampak depan kafe dengan jendela
kaca besar, menampilkan interior
yang hangat dengan pencahayaan
kuning. Terlihat tulisan "Everything
comes from..." di kaca dan suasana
kafe yang cozy dengan peralatan kopi
di dalam.




Interior kafe dengan rak tinggi
berwarna hitam yang dipenuhi
koleksi figurine, buku, dan berbagai
pajangan.  Seorang  pengunjung
sedang melihat-lihat koleksi. Suasana
industrial modern dengan dinding

bata putih.

Detail dinding dengan aksen bata
putih dan akuarium panjang di bagian
bawah  yang berisi  bebatuan
coral/karang. Desain interior yang
unik menggabungkan elemen

industrial dan natural.




Area counter kafe dengan mesin
espresso  dan  peralatan  kopi
profesional. Seorang barista sedang

bekerja, dan terlihat menu serta

TABLE OF
CONTENTS

The Story Begin

02 “The Roots Stor!
Caffeine Addicted
307 Thesund fomhebas

Hand Poured

Curate best G

08-10

farm t0
House Specials

11-27  gredbyie world ro our bas

Savory Delight

2830 fufelssimplebur e

e -

berbagai perlengkapan kopi di
belakangnya.
Halaman daftar isi (Table of

Contents) dari buku menu Kkafe,

menunjukkan  berbagai  kategori
seperti "The Story Begin", "Caffeine
Addicted”, "Hand Poured”, "House

Specials"”, dan "Savory Delight".




Display merchandise kafe berupa t-
shirt dan tote bag putih dengan logo
dan tulisan "Good Comes From Good
Coffee Comes From Good Heart"
tergantung di dinding bata putih.

Pengisian Kuesioner pada customer
yang ada di The Oak Tree Cafe




Pengisian Kuesioner oleh 2 customer
mahasiswa yang sedang melakukan
diskusi

Pengisian Kuesioner oleh beberapa
kelompok ibu-ibu.




Lampiran 2. Hasil data SPSS-25

USIA
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid 16.00 1 N q N
17.00 8 53 53 6.0
18.00 11 7.3 7.3 13.3
19.00 13 8.7 8.7 22.0
20.00 16 107 10.7 32.7
21.00 16 107 10.7 43.3
22.00 6 40 40 473
23.00 6 40 4.0 51.3
24.00 5 3.3 3.3 547
25.00 16 10.7 10.7 65.3
26.00 13 8.7 8.7 74.0
27.00 13 8.7 8.7 827
28.00 6 4.0 4.0 86.7
29.00 8 53 53 92.0
30.00 11 7.3 7.3 99.3
32.00 1 T a 100.0
Total 150 100.0 100.0
PEKERJAAN
Cumulative
Frequency | Percent [ Valid Percent Percent
Valid - 1 T N N
28 1 7 T 1.3
A t devel t
oficer (glico winga) 1 7 7 20
Admin 2 1.3 1.3 33
Admin Penjualan 1 7 7 40
Arsitek 2 1.3 1.3 53
Asisten manager 1 T 7 6.0
barista 1 T T 6.7
Barista 10 6.7 6.7 13.3
Belum 1 T 7 14.0
Belum bhekerja 1 T T 14.7
Content Creator 2 1.3 1.3 16.0
Creative 5 33 33 19.3
Desainer Grafis 1 7 N 20.0
digital marketing 1 T T 207
Digital Marketing 1 T 7 213
Dokter Gigi 2 1.3 1.3 227
Dokter Hewan 1 T 7 233
Dokter Umum 1 T T 240
Freelance 3 20 2.0 26.0
Freelance Designer 3 20 2.0 280
Gué 1 T T 287
Guru 9 6.0 6.0 347




Guru Les Privat 1 T 7 353
Ibu rumah tangga 1 T 7 36.0
Karyawan swasta 1 T 7 36.7
Karyawan Swasta 1 T 7 373
lab keeper 1 T 7 38.0
mahasiswa 2 1.3 1.3 383
Mahasiswa 28 18.7 18.7 58.0
N AT
Mahasiswi 1 7 7 593
Manager 1 7 T 60.0
mandor 1 T T 60.7
Marketing 5] 4.0 40 64.7
Noing 1 T T 65.3
Ojek online 1 T T 66.0
Pegawai bank 1 T T 66.7
Pegawai swasta 1 N T 67.3
Pelatih Atletik 1 N T 68.0
Pelatih renang 1 T T 68.7
Pelatih Renang 1 T T 69.3
Pengangguran 1 T T 70.0
Programmer 1 T T 70.7
Sales Executive 2 1.3 1.3 72.0
siswa 2 1.3 1.3 733
Siswa 21 140 14.0 87.3
Staff Administrasi 1 T 7 88.0
swasta 1 T T B8.7
Swasta 3 20 20 90.7
Teknik Sipil 1 i 7 913
Wiraswasta ] 40 40 953
Wirausaha 7 4.7 4.7 100.0
Total 150 100.0 100.0
KUNJUNGAN
Cumulative
Frequency | Percent [ Valid Percent Percent
Valid = 6 kali 32 21.3 21.3 21.3
2- 3 kali 32 21.3 21.3 427
4-6kali 25 16.7 16.7 59.3
Pertama kali 61 40.7 40.7 100.0
Total 150 100.0 100.0




JENIS_KELAMIN

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid Laki-laki 77 5.3 51.3 51.3
Perempuan 73 48.7 48.7 100.0
Total 150 100.0 100.0
PENDIDIKAN
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid Diploma 27 18.0 18.0 18.0
Mahasiswa 6 40 4.0 22.0
Sarjana 48 32.0 32.0 540
SMA 69 46.0 46.0 100.0
Total 150 100.0 100.0
Descriptives
Descriptive Statistics
N Minimum | Maximum Mean Std. Deviation
USIA 150 16.00 32.00 | 23.29833 407406
Valid N (listwise) 150
MEDIA_SOSIAL
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid 1 7 T 7
Facehook 2 1.3 1.3 2.0
Instagram 36 240 240 26.0
Instagram, hndynata 1 T T 26.7
Instagram, Tiktok 55 36.7 36.7 63.3
Instagram, Tiktok,
Facebook 19 12.7 127 76.0
Instagram, Tiktok,
Facehook, Twitter 3 2.0 20 78.0
Instagram, Tiktok, Twitter 4 2.7 2.7 80.7
Instagram, Tiktok,
Whatsapp 1 7 7 213 -
Instagram, Tiktok Double-click
WhatsApp 1 7 7 activate
Tiktok 22 147 147 96.7
Twitter 5 33 3.3 100.0
Total 150 100.0 100.0




[DataSetl]

Variables Entered/ Removed®

Variables Variables
Model Entered Removed Method
1 FOMO,
ECOGREEN Enter
_LIFESTYLE®

a. Dependent Variable:
REPEAT_PURCHASE_INTENTION

b. All requested variables entered.

Model Summarf’

Adjusted R Std. Error of Durbin-
Model R R Square Square the Estimate Watson
1 3157 .099 .087 419505 1.755

a. Predictors: (Constant), FOMO, ECOGREEN _LIFESTYLE
b. Dependent Variable: REPEAT_PURCHASE_INTENTION

Residuals Statistics®
Minimum Maximum Mean Std. Deviation N
Predicted Value 21.6842 26.9971 25.0400 1.38252 150
Std. Predicted Value -2.427 1.416 .0oo 1.000 150
ﬁ‘;’;‘l’;gﬂj af'urem 343 1254 571 163 150
Adjusted Predicted Value 21.3150 27.1899 | 25.0331 1.40541 150
Residual -10.18360 7.90907 00000 416680 150
Std. Residual -2.428 1.885 .0oo 893 150
Stud. Residual -2.472 1.976 001 1.006 150
Deleted Residual -10.55651 8.68501 00688 427617 150
Stud. Deleted Residual -2.516 1.996 .000 1.011 150
Mahal. Distance .005 12318 1.987 1.936 150
Cook's Distance .000 128 009 017 150
Centered Leverage Value .000 083 013 013 150

a. DependentVariable: REPEAT_PURCHASE_INTENTION




Correlations

Lomsbizns
#1 L # P el n Gl L o L Bl il il P = a1 ol

# 518 U I L T e MEA ms | e e =4 = e e | s
o0 we | oo e | o =11 84 ara var | oea me 153 ] 514 ] 136 = 20
150 (o] 150 EE] 150 154 140 150 0 150 1501 150 15 i) 150 L] 130 150 0

= wia” ! an ax” | a2 = | [ et | oan 151 e 1= HE e | o
o we | oo e | o ] ] 019 Y u3E i ns4 156 | oo I 20
150 0 150 EE] 150 14 149 150 w0 150 150 150 15 ] 150 L] 130 150 w0

M 908 1 sre | am™ | 2es nar ol wr | am 156 ] =1 | e 102 | gy
o o0 a0 e | o 012 ] ) | s e 200 sir | cam 1 20
150 £ 150 EE] 150 154 148 150 150 150 150 15 ] 150 L] 150 180

= s | Ben ! CE S aus” | aw | ame | 3T | T 15 a” | 145 == | s
Jooa ) o e | o0 %0} ] e o | eoa 154 ] 30 e | e I+ o] e
150 £ 150 EE] 150 154 148 150 180 150 150 150 15 ] 150 L] 130 150 180

= am” | =z s LI T T 2 | ama wr | et | aee” 8 a3 -1 0% 3 | seg
Jooa ) we | oo Jooa %0} i 012 o o5 arm wr | Em mE ] e
150 o 150 (] 150 1 140 15 w0 150 150 150 (] 150 L] 120 15 w0

o xra” | A I BE1 ELI L T (< ) =1 | pen Bel
Jom oo wo | om i oo il ea me | oo ] 13 nos mo | s w1 oL ea
N 150 w0 150 sl 150 iC] 140 150 w0 150 1501 150 1501 el 158 1] 130 150 w0

o aurt | e FID IO T L T - I BT T we [ oee | T | e | anT | aw | oess
an ] mz | oo we | o wn o0 we | oo 000 219 zm w1 | m fiEY o0
it 2] 128 ran 148 1] 140 1= ] 149 g 140 12 2L 148 L] 140 1= ]

L ] 158 var |z’ s | e A T A 1 | | e B4s
E 15 s | oo w1 | o i) o0 we | oo 000 s n0a w1 | s 3 o o0
150 (o] 150 EE] 150 154 140 150 0 150 1501 150 15 i) 150 L] 130 150 0

Ly 144 0E | e s | 4 a 1 15 | e s | oamm | aes A
o e we | oo oz | o -0 un me | oo ) ] =) 08 i iz =] 20
150 0 150 EE] 150 14 149 150 w0 150 150 150 15 ] 150 L] 130 150 w0

gt T = wr | r | am” | Em s LI I 1 | e wmas | e | 1 | asy
- =2 s e | om o | oo -0 un 20 o ) ] 181 iz o ois 20
150 0 150 EE] 150 14 149 150 150 150 150 15 =] 150 L] 130 150 w0

e R 108 e’ | am” | e e s £ e | et | 2T | 2T | am
E) I3 ws | oo s | oon nan om nen L not ] non mo | o 2 om nen
150 £ 150 EE] 150 154 148 150 180 150 150 150 15 ] 150 L] 130 150 180

paz 1w i 198 | | A s’ | s | mow a 1 L] wmr | AT | e 5E1
oia 3% me| o w3 | oo oo il ea me | oo ] noa w1 | oo 2 ] ea
150 o 150 (] 150 1 140 15 w0 150 150 150 150 (] 150 L] 120 15 w0

s v |oass | oms | e | me 1 | o | e £ s | res | | e e
RE] 151 n&3 =1 | am FI) ors 83 ms | e 000 000 we | o i) o o0
150 o 150 (] 150 1 140 15 w0 150 150 150 150 (] 150 L] 120 15 w0

ol 1 L T Y s | L] 28 mp” | 2 | awT | s L T - I I 1
o R 154 ar | s ETERN I % e o8 o | en ) ] we | o ) =] 20
W 1501 i) 150 sl 150 iC] 140 150 w0 150 1501 150 1501 el 158 1] 130 150 w0

i o L] 2 ~or | g™ | 2 2z’ | am” | s | aw” asr LI S | e
o 14 156 ste | oo wx | o o o8 o | oo ] ] ) -2 ) =] 20
(o] 150 EE] 150 154 140 150 0 150 1501 i) 150 L] 130 150 0

[ 1 e we | za” FO | ™ ETF B 1| s EE
10 we | o e | mm - ] o1t mr | oo ) 0 ) =] 20
4y sy L] 148 4u 143 s 149 1 44 L] 148 1= 4u

[ 138 we | ea wr | zm” | e ey EE K] £ 1| en”™ | o
1156 nE2 mE | oo .0 i e orr | et o0 oo | o0 oim e
0 150 EE] 150 14 149 150 w0 150 150 150 15 ] 150 L] 130 150 w0

L SLTHN s | sa - 20” 198" 248 .48 i a” e
=2 1134 wo | nea e | e 1% L] e ows | ooa o5 ] o0 oo | o0 i) e
150 £ 150 EE] 150 154 148 150 180 150 150 150 15 ] 150 L] 130 150 180

st s | A am | marT | s” | A g2 | A iy sar | = | e’ | omv CUR R I I 1

- om | opoo | owe | om | mwe | om | oo | om | oo | oo | om | oo | o | e | oo | om | mo | eom

N 150 wh s 150 1 140 15 10 150 184 150 15 ] 150 L] 150 15 10

10




Regression

Variables Entered/Removed®

Variables Variables

Model Entered Removed Method
1 ECOGREEM Enter

_LIFESTYLE" =
a. Dependent Variable: FOMO
b. All requested variables entered.

Model Summary
Adjusted R Std. Error of

Model R R Square Square the Estimate
1 .338° 114 108 4 66692

a. Predictors: (Constant), ECOGREEM _LIFESTYLE

ANOVA®
Sum of
Model Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 415184 1 415.184 19.063 o0o0®
Residual 3223.456 148 21.780
Total 3638.640 149
a. DependentVariable: FOMO
b Predictors: (Constant' ECOGREEN | IFESTYL E
Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coefficients | Coefficients
Model B Std. Error Beta f Sig.
1 (Constant) 16.364 1.718 9523 000
ECOGREEN _LIFESTYLE 305 070 338 | 4.366 000

a. Dependent Variable: FOMO
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*# Regression

Variables Entered/Removed®
Variables Variables
Model Entered Removed Method
1 FOMO,
ECOGREEN Enter
_LIFESTYLE®
a. Dependent Variable:
REPEAT_PURCHASE_INTENTION
b. All requested variables entered.
Model Summary
Adjusted R Std. Error of
Model R R Square Square the Estimate
1 3152 .099 .087 419505

a. Predictors: (Constant), FOMO, ECOGREEN _LIFESTYLE

ANOVA*
Sum of
Model Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 284.792 2 142,306 8.091 .000°
Residual 2586.968 147 17.598
Total 2871.760 149
a. Dependent Variable: REPEAT_PURCHASE_INTENTION
b. Predictors: (Constant), FOMO, ECOGREEN _LIFESTYLE
Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta 1 Sig.
1 (Constant) 17.604 1.962 8974 .000
ECOGREEN _LIFESTYLE 068 067 .085 1.017 A1
FOMO 245 074 276 3.320 .001

a. Dependent Variable: REPEAT_PURCHASE_INTENTION
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Lampiran 3. Tabulasi Data Responden

TLUanNo Fura 1 | LEK-IEKI LIpioma
23 Sarjana
Pratama Jaal Sanghkuni 27| Laki-laki Diploma
Ahmad Farid 23| Laki-laki Shia
Dika 2B|Laki-laki Diploma
Suro Putra 26| Laki-laki Diploma
Indiana Syaguita 26| Perempuan Sarjana
Yani Agustian Putra Abhmad 19| Laki-laki Mahasiswa
Bayu aji 2B|Laki-laki Sarjana
David 19| Laki-laki Mahasiswa
Mikha 21|Perempuan Shia
Nazwa 23| Perempuan SMA
Abidin 20| Laki-laki Mahasiswa
\iviana Saputra 30| Perempuan Sarjana
Wildan 27| Laki-laki Sarjana
Chelsea 22| Perempuan SMA
Intan 25(Parempuan Sarjana
Agus 20| Laki-laki Diploma
Limda 19| Perempuan SMa
Viana Angelina 18|Perempuan Shia
Matew 20| Laki-laki ShA
Antok 20| Laki-laki Mahasiswa
Didik 20| Laki-laki Mahasiswa
Wanto Tri 30| Laki-laki Sarjana
Ranaima Syukali Indrawan 20| Perempuan Mahasiswa
Anggi 24| Parempuan Sarjana
Yunita Sapuira 30| Perempuan Sarjana
Tya Saputra 30| Perempuan Sarjana
Surnya Sapuira 30| Laki-laki Sarjana
Minik 20| Perempuan Sarjana
Kuncorg 27|Laki-laki Diploma
Bima Saputra Pu 24| Laki-laki ShA
Ayu Anjani 25| Perempuan Diploma
Rohman 26| Laki-laki SMA
Agnes 30| Perempuan Sarjana
Galih Indrajana 26| Laki-laki Sarjana
ki 25| Laki-laki SMA
Diavid 21| Laki-laki SMA
Pamela 20|Perempuan Sarjana
Adhitama 20| Laki-laki Shia
Mia 30| Perempuan Shia

Pekerjaan Frekuensi mengunjungi cafe eco green
‘Wiraswasta 2-3 kali
Belum bekerja Pertama kali
Mahasiswa 2-3 kali
Guru 4 - & kali
‘Wiraswasta Pertama kali
mahasiswa 2-3 kali
Guru = G kali
Barista 2-3 kali
Pengangguran 2 -3 kali
Barista = G kali
Markating = G kali
Moing 2-3 kali
Karyswen Swasta = G kali
mahasiswa Pertama kali
Account development officer { g|Pertama kali
Siswa Pertama kali
Mahagiswa Pertama kali
Swasta 4 - 6 kali
Siswa 2-3kali
Admin 2-3 kali

- 2 -3 kali
Siswa Pertama kali
Siswa Pertama kali
Mahasiswa 4 - 6 kali
Belum Pertama kali
Siswa Pertama kali
Barista Pertama kali
Siswa = G kali
Eiswa 4 - & kali
Eiswa 4 - 6 kali
Siswa 4 - 6 kali
Siswa 4 - G kali
Siswa = G kali
Siswa 4 - 6 kali
Swasia 4 - 6 kali
Siswa 4 - G kali
Siswa 2-3 kali
Siswa 4 - 6 kali
Barista 2-3 kali
Siswa = G kali
Siswa = B kali
swasta Pertama kali
Siswa = G kali
Siswa = G kali
Siswa Pertama kali
Siswa = G kali
Siswa 2-3 kali
Siswa = G kali
Mahasiswa 2-3 kali
Admin 4 - & kali
Mahasiswa limu Komunikasi Pertama kali
digital marketing 4 - 6 kali
Guru Les Privat Pertama kali
Creative = G kali




azmy 32| Laki-laki Sarjana Mama [opsional) Usia | Jenis Kelamin | Pendidikan Terakhir
‘iano Puira Admaja 20| Laki-laki Sarjana Zainul 28] Laki-laki Sarjana
Fitra Rinjani 20| Laki-laki Sarjana Rahma 28(Perempuan Sarjana
Eza 25| Parempusn Sarjana Ineke Rana M. 24| Perempuan Sarjana
Ryan Vieri 20| L aki-laki Sarjana Devi Puspita 25| Parempuan Sarjana
revi malinda 23| Perempuan SMA Bahtiar Dicky Trismana Hindarts 26| Laki-laki SMA
Indah 25| Perempuan Diploma VEro 21|Perempuan ShA
Kensy 25| Perempuan SMA Pita yani 25[Perempuan Sarjana
Johan 22|L aki-laki SMA Kayla afif 71| Perempuan SMA
Putri 20| Perempuan SMA Mova mariano 19| Perempuan SHA
Ahmad Kevin 23| Laki-laki SMA Ananda triyantara 25| Laki-laki SMA
Bima 27| Laki-laki Sarjiana Danu 21| Laki-laki Sarjana
Diva 20) Perampuan SMA Deliza Mei 20[Perempuan SMA
Abel 21| Perempuan Diploma Elfing 21|Perempuan Sarjana
Kris 21| Laki-laki ShA E 21| Parempuan SMA
EBER 19| Perempuan SMA Aditya Bayu Pratama 21| Laki-laki SMA
Jico 21| Laki-laki SMA Maulana Akbar 17| Laki-laki Shia
Ahmad Koinul 28| Laki-laki Sarjana Diva frilia ZZ| Perampuan ShiA
Intan Yulistina 29| Perempuan Diploma Cinoo 21| Laki-laki SMA
Eko Manandadi 27| Laki-laki Sarjana Akbar Rahmat Sapuira 18| Laki-laki SMA
Fitri 26| Perempuan Diploma Farra Aura Aprillia 21| Perempuan Shis
Irfan 27| Laki-laki Sarjana claudya zie nat 16| Perempuan ShiA
Halig 30| Laki-laki Sarjana Dina 17| Laki-laki SMA
Evita 30| Perempuan Sarjana Adian Firmansyah Saputra 17| Laki-laki ShA
Widari Wulan 27| Perempuan Sarjana Salma 20{Perempuan SMA
Isniaini Sari 25| Perempuan Diploma Dimas 18| Laki-laki SMA
Rahma Alfiani 25| Pearempuan Diploma Irana Dewi 17| Parempuan SMa
Zalza 25| Perempuan Diploma Rika 25| Perempuan Diploma
Rahul 27| Laki-laki Sarjana MNawar Saputra 17| Laki-laki SMA
Libni 23| Perempuan Sarjana diandra 17| Perempuan ShiA
Mima 21| Perempuan Sha hendra 17| Laki-laki ShiA
Aldi 18| Laki-laki Shia Meysa shakila 17{Parempuan Shla
Gita wahyu 25| Perempuan Sarjana Tarigan 18| Laki-laki SMA
Salsabila 24| Perempuan Sarjana Ajid 15[ Laki-laki SMA
Rigwan 28| Laki-laki Sarjana Andri 18{Laki-laki SMA
Dwianda Kumiawan 28| Laki-laki Sarjana Edho 26| Laki-laki Sarjana
Foni Dwianda 28| L aki-laki Sarjana Sarena Putri 18{Parempuan SMA
Karenza Hilya 27[Perempuan Sarjana Dina 18| Perempuan SMA
Ahmad excel pratama 21| Laki-laki SMa Mealia 18] Perampuan ShiA
Mita Sofia Puiri 26| Perempuan Diploma Mizukashi 25| Laki-laki Sarjana
Winda 26(Perempuan Sarjana Galang 19| Laki-laki ShA
Mitra Putra 20| Laki-laki Diploma Limtang Drajat Putra 18| Laki-laki Skl
Paul Lating 26(Laki-laki Diploma putri kadek 26| Perempuan Sarjana
Maufilian Akbar 30| Laki-laki Diploma Munu 19| Laki-laki Sha
Mina 28| Perempuan Diploma Dawa 19] Laki-laki SMA
Maila 18| Perempuan SMA Pratama Putra 19{Laki-laki ShA
Dioome Harun Putra 28| Laki-laki Diploma Safirs 19| Perampuan ShA
Abimanyu 74| Laki-igki SMA Abdullah 19| Laki-laki ShA
Reva 27| Perempuan Sarjana Suci Haydar 18| Perempuan ShA
Dimas saputra 23[1 aki-laki SMA Linda isnain] 22| Perempuan _ [SA
Jualika 28(Perempuan Diploma Airg 20| Perempuan Diploma
Zahra Salsabia 25| Perempuan Sarjana Erine Hilda Adelia 22| Perempuan SMA
Svahrul Ramadhan 77| Laki-laki Diploma Hendra 20| Laki-laki Diploma
Ighal 27| Perempuan Diploma Indra _ 20| Laki-laki Dlpl_u:-ma
Wahwvu Eka 71| Laki-laki SMA \iana Putri Rinjani 20[Perempuan Sariana
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\Wirausaha Parama kali
mahasiswa Pertama kali
Content Creator Parama kali
Mahasiswa = G kali
Content Creator Pertama kali
Desainer Grafis Partama kali
Marketing Pertama kali
Pelatih Rlenang 2 -3 kali
‘Wiraswasta 4 - 6 kali
Mahasiswa 2-3 kali
Mahasiswa = G kali
Mahasiswa = G kali
Pelatih renang 2 -3 kali
Dokber Gigi 2- 3 kali
Gury FPartama kali
Mahasiswa = G kali
Freelance 4 - & kali
ek online Pertama kali
Mahasiswa 2-3 kali
Mahasiswa = G hali
Mahasiswa = G kali
Mahasiswa Partama kali
Mahasiswa Pertama kali
Manager 2 - 3 kali
Pelatih Atletik Perama kali
Guru Partama kali
IMarketing Pertama kali
Diokter Gigi Perama kali
Dokber Lmum = G kali
Guru Parama kali
Barista Partama kali
Barista Perama kali
Sales Executive Partama kali
Barista Pertama kali
Diokbter Hewan 2 -3 kali
Programmer 2 -5 kali
Barista 2-3 kali
Mahasiswa 2 -3 kali
\Wiraswasta = G kali
Mahasiswa 2 - 3 kali

Ibu rumah tangga 2 -3 kali

mandor Pertama kali
Creative 4 - 6 kali
Creative Pertama kali
Guru Pertama kali
Creative Pertama kali
lab keeper Pertama kali
Karyawan swasta Pertama kali
Swastia 4 - 6 kali
Mahasiswa 4 - 6 kali
Mahasiswa = G kali
Mahasiswa = B kali
‘\Wiraswasta 4 - 6 kali
Mahasiswa = G kali
Mahasiswi 4 - 6 kali
Asisten manager = G kali
barista = G kali
Barista Pertama kali
Creative = G kali
Admin Penjualan 2 -3 kali
Sales Executive 4 -6 kali
Arsitak = G kali
Arsitek = G kali
Teknik Sipi 2-3 kal
Guru Pertama kali
Guru Pertama kali
Freelance Designer Pertama kali
Freelance Designer Pertama kali
Fraelance Designer Pertama kali
Digital Marketing = B kali
Barista 2 -3 kal
Mahasiswa Pertama kali
Mahasiswa Pertama kali
Freelance = B kali
\Wiraswasta 4 - 6 kali
Guru Pertama kali
Staff Administrasi Pertama kali
Wirausaha Pertama kali
‘Wirausaha Pertama kali
IMahasiswa 2-3kali
‘Wirausaha Pertama kali
Guru 2 -3 kali
‘Wirausaha Pertama kali
\Wirausaha Pertama kali
Wirausaha = G kali

28| Pertama kali
Mahasiswa Pertama kali
Iarketing Pertama kali
Mahasiswa 2-3kal
Pegawai bank 4 - 6 kali
Mahasiswa Pertama kali
IMarketing Pertama kali
Fraelance 4 - 6 kali
Pegawai swasta 4 - 6 kali
Marketing Pertama kali
Mahasiswa 2-3kal
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Media sosial yang sering digunakan

Instagram

Instagram,

Tiktok, Facebook

Instagram

, Tiktok

Instagram

Instagram,

Tiktok

Instsaram.

Tiktok, Facebook

Inetsaram

Instagram.

Tiktok

Instagram,

Tiktok

Instagram,

Tiktok

Instagram

Instagram,

Tiktok, Twitter

Instagram.

Tiktok, Twitter

Instagram,

Tiktok

Instagram

Inetsaram

Instsaram.

Tiktok

Instagram

Instagram.

Tiktok

, Facebook

Instagram

Instagram.

Tiktok

, Facebook

Instagram.

Tiktok

Tiktok

Instagram,

Tiktok

Instagram.

Tiktok

Tikchok

Instagram,

Tiktok

Instagram

Inetsaram

Tiktok

Instagram.

Tiktok

Instagram.

Tiktok

, Facebook

Instagram

Instagram

Instagram,

Tiktok

Instagram.

Tiktok

Twitter

Instagram

Tikchiok:

Instagram

Tikchok:

Inetsaram

Twitter

Instagram

Instagram,

Tiktok

Instagram.

Tiktok

Instagram,

Tiktok, Facebook

Instagram,

Tiktok

Instagram,

hndynata

Instagram,

Tiktok

Instsaram.

Tiktok, Whatsapo

Tikchok:

Instagram

Tikhok

Instagram,

Tiktok

Instagram,

Tiktok

Instagram

Tikchink:

Instagram,

Tiktok, Twitter

Facebook

Tikchiok

Instagram,

Tiktok, Facebook

Instagram,

Tiktok

Tikchok

Instagram

Tikchok:

Instagram,

Tiktok

Inetsaram

Tikbok

Tikhok

Instagram.

Tiktok

Instagram

Instagram.

Tiktok

Tikhok

Instagram,

Tiktok

Tikctok

Instagram

Instagram,

Tiktok

Instsaram.

Tiktok, Facebook

Instagram.

Tiktok

, Facebook

Tikbok

Instagram,

Tiktok

Instagram,

Tiktok

, Facebook

Instagram,

Tiktok

Tikhok

Instagram,

Tiktok

Instagram.

Tiktok

Instagram

Instagram

Inetsaram

Instagram

Twitter

Instagram.

Tiktok

Instagram.

Tiktok

, Facebook

Instagram,

Tiktok

Instagram.

Tiktok

Instagram,

Tiktok

Instagram.

Tiktok

Instagram.

Tiktok

Instagram,

Tiktok, Twitter

Instagram,

Tiktok

Instagram,

Tiktok

Tikbok

Instsaram.

Tiktok

Instagram,

Tiktok, Facebook

Instagram.

Tiktok

, Facebook

Instagram,

Tiktok

Instagram.

Tiktok

Instagram

Instagram.

Tiktok

Instaqram.

Tiktok

Tikchok

Instagram

Instagram,

Tiktok

Facebook

Instagram,

Tiktok, Facebook, Twitter

Instagram.

Tiktok

Instagram,

Tiktok

Instagram.

Tiktok

, Facebook

Instagram.

Tiktok

Twitter

Instagram

Tiktok

Instagram,

Tiktok, Fecebook

Instsaram.

Tiktok

Instagram

Instsaram.

Tiktok

Instagram

Tikchok:

Instagram

Instaqram.

Tikiok

Instagram,

Tiktok

Instagram.

Tiktok

Instagram

Instagram,

Tiktok

Instagram,

Tiktok, Facebook, Twitier

Instagram.

Tiktok, WhatsApp

Inetsaram

Inetsaram

Instagram,

Tiktok, Facebook

Instagram.

Tiktok, Fecebook

Tikhok

Instagram.

Tiktok

Twitter

Instagram.

Tiktok, Facebook

Instsaram.

Tiktok

Instagram,

Tiktok, Fecebook, Twitier

Instagram

Instaqram.

Tiktok, Fecebook
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: ECO GREEM LIFESTYLE

BAGIAN |

Pernyataan &

Pernyataan 4 |Pernyataan 5

Pernyataan 3

Pernyataan 2

Pernyataan 1
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: FEAR OF MISSING OUT F FOMO

BAGLAM 11
Pernyataan 7 [Pemyataan 8 | Pernyataan 9 |Pernyataan 10 |Pemyataan

Pernyataan 12

11
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BAGIAM WV - REFPEATE PURCHASE INTANTION

Pernyataan 26 [Pernyalaan 27 | Pernyataan 28 |Pernyataan 28 |Pernyalaan 30 | Pemyataan 31
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