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ABSTRAK

Persaingan bisnis di produk sepatu mengalami perkembangan yang sangat
pesat di era sekarang, banyak produk — produk brand sepatu yang bermunculan serta
bersaing di pasar. Reebok adalah salah satu dari sekian banyak brand yang
digunakan konsumen sebagai salah satu primadona favorit sepatunya. Maka dari itu
penelitian ini berjudul “Pengaruh Citra Merek, Harga, dan Kualitas Produk
Terhadap Keputusan Pembelian Sepatu Merek Reebok (Studi Pada Mahasiswa
Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Wijaya Kusuma Surabaya). Pendekatan
yang digunakan menggunakan pendekatan kuantitatif. Teknik sample yang
digunakan dalam penelitian ini adalah purposive sampling dengan kriteria
mahasiswa aktif Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Wijaya Kusuma, dan
yang pernah menggunakan atau membeli sepatu Reebok. Jumlah sampel dalam
penelitian ini 100 responden dengan penyebaran kuisoner online melalui google
form. Data diolah menggunakan IBM Statistic SPSS Versi 22, dengan teknik
analisis regresi linier berganda. Hasil dari penelitian ini menunjukan bahwa Citra
Merek tidak berpengaruh signifikan, sedangkan Harga, dan Kualitas Produk
berpengaruh signifikan Terhadap Keputusan Pembelian Sepatu Merek Reebok.

Kata Kunci : Citra Merek, Harga, dan Kualitas Produksan , Keputusan
Pembelian
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ABSTRACT

Business competition in shoe products has experienced very rapid
development in the current era, many shoe brand products have emerged and
competed in the market. Reebok is one of the many brands used by consumers as
one of their favorite shoe prima donnas. Therefore, this study is entitled "The
Influence of Brand Image, Price, and Product Quality on Reebok Brand Shoe
Purchase Decisions (Study on Students of the Faculty of Economics and Business,
Wijaya Kusuma University, Surabaya). The approach used is a quantitative
approach. The sampling technique used in this study is purposive sampling with the
criteria of active students of the Faculty of Economics and Business, Wijaya
Kusuma University, and who have used or bought Reebok shoes. The number of
samples in this study was 100 respondents with an online questionnaire distribution
via google form. The data was processed using IBM Statistic SPSS Version 22, with
multiple linear regression analysis techniques. The results of this study indicate that
Brand Image has no significant effect, while Price and Product Quality have a
significant effect on Reebok Brand Shoe Purchase Decisions.

Keywords: Brand Image, Price, and Product Quality, Purchase Decision
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