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ABSTRAK

Penggunaan tas branded secara umum memiliki makna bukan hanya
sekedar alat untuk membawa barang. Tas branded juga menjadi bagian penting dari
gaya hidup modern dan simbol status sosial, tas branded juga dapat menjadi aset
berharga yang nilai jualnya dapat meningkat seiring waktu. Penelitian “Penggunaan
Tas Branded Sebagai Pembentukan Identitas Diri Pada Kelompok “Geng Sugar
Mommy” Surabaya” ini bertujuan untuk mendeskripsikan latar belakang Kelompok
“Geng Sugar Mommy” menggunakan tas branded dan untuk mendeskripsikan
kelompok “Geng Sugar Mommy” menggunakan tas branded sebagai pembentukan
identitas diri. Metode penelitian ini menggunakan jenis penelitian kualitatif dan
pendekatan deskriptif, informan pada penelitian ini ialah sepuluh anggota
kelompok “Geng Sugar Mommy” dan dua teman sebaya anggota kelompok “Geng
Sugar Mommy”, pengumpulan data dilakukan dengan observasi, wawancara dan
dokumentasi, teknik analisis data yang digunakan penelitian ini yaitu reduksi data,
penyajian data dan penarikan kesimpulan. Hasil penelitian menunjukkan bahwa
latar belakang kelompok “Geng Sugar Mommy” menggunakan tas branded adalah
pertama, mengimitasi teman sesama anggota kelompok “Geng Sugar Mommy”
menjadi peran penting dalam individu yang ingin menggunakan tas branded.
Kedua, mengikuti background keluarga juga dapat berkontribusi pada penggunaan
tas branded. Ketiga, tas branded sebagai penyempurna penampilan bagi anggota
kelompok. Bentuk identitas diri pada kelompok “Geng Sugar Mommy”
menggunakan tas branded terbagi menjadi tiga bentuk yaitu, pada saat hangout,
pada saat pesta dan pada saat kegiatan perkuliahan. Kelompok “Geng Sugar
Mommy” menggunakan tas branded pada saat hangout sebagai simbol prestise yang
menegaskan eksistensi dalam kegiatan non-formal. Pada saat pesta, tas branded
menjadi simbol estetika, prestise, dan status sosial yang menonjolkan citra glamor
serta kesuksesan anggota kelompok. Sedangkan di saat kegiatan perkuliahan, tas
branded berperan sebagai simbol kebanggaan dan pembeda identitas diri.

Kata kunci: penggunaan tas branded, identitas diri, masyarakat konsumsi.



ABSTRACT

The use of branded bags in general has a meaning not only as a tool to carry
goods. Branded bags are also an important part of the modern lifestyle and a
symbol of social status, branded bags can also be valuable assets whose selling
value can increase over time. The study "The Use of Branded Bags as a Formation
of Self-1dentity in the Surabaya "Sugar Mommy Gang" Group" aims to describe the
background of the "Sugar Mommy Gang" Group using branded bags and to
describe the "Sugar Mommy Gang" group using branded bags as a formation of
self-identity. This research method uses a qualitative research type and a
descriptive approach, the informants in this study were ten members of the "Sugar
Mommy Gang" group and two peers of the "Sugar Mommy Gang" group members,
data collection was carried out by observation, interviews and documentation, data
analysis techniques used in this study were data reduction, data presentation and
drawing conclusions. The results of the study show that the background of the
"Sugar Mommy Gang" group using branded bags is First, imitating fellow members
of the "Sugar Mommy Gang" group plays an important role in individuals who want
to use branded bags. Second, following family background can also contribute to
the use of branded bags. Third, branded bags serve to enhance the appearance of
group members. The "Sugar Mommy Gang" uses branded bags in three ways:
during hangouts, parties, and during lectures. The "Sugar Mommy Gang" uses
branded bags during hangouts, where they serve as a symbol of prestige, affirming
their presence in informal activities. At parties, branded bags serve as a symbol of
aesthetics, prestige, and social status, highlighting the glamorous image and
success of group members. Meanwhile, during lectures, branded bags serve as a
symbol of pride and a distinguishing identity.

Keywords: use of branded bags, self-identity, consumer society.
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