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ABSTRAK 

Perkembangan teknologi digital telah mengubah cara konsumen berinteraksi 

dengan merek dan produk, khususnya melalui media sosial seperti TikTok. 

Platform ini kini tidak hanya digunakan sebagai sarana hiburan, tetapi juga 

berperan penting dalam mempengaruhi minat beli, terutama di kalangan Generasi 

Z. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh Konten pemasaran dan 

Live stream TikTok terhadap Minat Beli produk skincare lokal Glad2Glow pada 

Generasi Z di Indonesia. Metode penelitian yang digunakan adalah metode 

kuantitatif dengan analisis regresi linear berganda. Hasil penelitian menunjukkan 

bahwa variabel Konten pemasaran (X1) berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap Minat Beli (Y), dengan nilai thitung 4,856 > tabel 2,010 dan signifikansi 

0.000. Selain itu, Live stream (X2) juga berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap Minat Beli, dengan nilai thitung 4.044 > ttabel 1.984 dan signifikansi 

0.000. Temuan ini menunjukkan bahwa strategi pemasaran melalui konten video 

pemasaran dan live stream di TikTok efektif dalam membentuk minat beli 

Generasi Z terhadap produk skincare lokal. Penelitian ini memberikan wawasan 

strategis bagi perusahaan untuk mengoptimalkan media sosial sebagai sarana 

promosi yang relevan dan interaktif. 

Kata kunci: TikTok, pemasaran, dan generasi Z 
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ABSTRACT 

 

The rapid development of digital technology has transformed how consumers 

interact with brands and products, particularly through social media platforms like 

TikTok. This platform has evolved beyond entertainment into a powerful tool 

influencing purchase intentions, especially among Generation Z. This study aims 

to analyze the effect of TikTok-based Content Marketing and Live stream on the 

Purchase Intention of local skincare brand Glad2Glow among Generation Z in 

Indonesia. This research employed a quantitative approach using multiple linear 

regression analysis. The results show that Content Marketing (X1) has a positive 

and significant influence on Purchase Intention (Y), with a t-value of 4.856 > t-

table 2.010 and a significance level of 0.000. Similarly, Live stream (X2) also has 

a positive and significant influence on Purchase Intention, with a t-value of 

4.044 > t-table 1.984 and a significance level of 0.000. These findings indicate 

that short video content and interactive live stream on TikTok are effective in 

shaping Generation Z’s purchase intention toward local skincare products. This 

research offers strategic insights for businesses to optimize social media as a 

relevant and engaging marketing tool. 

Keywords: TikTok, marketing, and generation Z 
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