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Abstrak

Penelitian ini bertujuan untuk meneliti Pengaruh Live Streaming Tiktok,
Price Discount, dan Brand Trust terhadap Keputusan Pembelian Lipstik L’Oreal
Paris (Studi kasus pada mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas
Wijaya Kusuma Surabaya). Teknik pengambilan sampel yang digunakan adalah
Purposive Sampling, dan terdapat 80 responden yang menjadi sampel penelitian ini.
Metode analisis yang digunakan untuk menguji hipotesis dalam penelitian ini
adalah analisis linier berganda. Hasil penelitian ini menujukkan bahwa Live
streaming tiktok dan Brand Trust berpengaruh terhadap keputusan pembelian.

Sedangkan Price Discount tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian

Kata Kunci:Live Streaming TikTok, Price Discount, Brand Trust, Keputusan

Pembelian, L'Oréal Paris.
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Abstract

This study aims to examine the Influence of Live Streaming of TikTok,
Price Discount, and Brand Trust on L'Oreal Paris Lipstick Purchase Decision (Case
study on students of Faculty of Economics and Business of Wijaya Kusuma
University Surabaya). The sampling technique used was purposive sampling, and
80 respondents were samples of this study. The method of analysis used to test
hypotheses in this study is multiple linear analysis. The results of this study showed
that Live streaming ticktok and Brand Trust had an effect on purchasing decisions.

Price Discounts have no effect on purchasing decisions

Keywords: Live Streaming TikTok, Price Discount, Brand Trust, Purchase

Decision, L'Oréal Paris
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