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MOTTO 

"Pengetahuan yang baik adalah yang memberikan manfaat, bukan hanya diingat"  

(Imam Syafi'i) 

 

“Tujuan pendidikan itu untuk memertajam kecerdasan, memperkkukuh kemauan 

serta memperhalus perasaan” 

(Tan Malaka) 
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ABSTRAK 

 

Penelitian tertulis bertujuan untuk mendesripsikan penggunaan diksi dan 

gaya bahasa pada iklan produk sabun wajah di platform instagram, penelitian 

tertulis juga ditujukan agar pengguna instagram dapat menafsirkan penyampaian 

iklan sabun wajah di instagram, khususnya laki-laki. Selain itu, para produsen atau 

pengiklan dapat menjadikan penelitian tertulis sebagai bahan evaluasi untuk 

merancang iklan produk yang lebih menarik dan persuasif, sehingga meningkatkan 

daya tarik konsumen terhadap produk melalui plaform instagram. Penelitian tertulis 

merupakan jenis penelitian deskriptif kualitatif dari isi iklan. Dalam penelitian 

tertulis penulis mendeskripsikan penggunaan diksi dan gaya bahasa dalam iklan 

produk sabun wajah laki-laki di media instagram.  

Hasil penelitian tertulis menunjukkan bahwa penggunaan diksi, baik 

berdasar pada makna denotatif atau konotatif, serta yang menggunakan leksikal 

pada iklan produk sabun wajah, telah sejalan dengan teori yang dikemukakan oleh 

Keraf, pemilihan diksi digunakan untuk menyampaikan pesan, baik secara langsung 

maupun kiasan. Selain itu, penggunaan ragam gaya bahasa perbandingan, 

perulangan, dan ajakan dalam iklan produk sabun wajah juga selaras dengan teori 

yang dikemukakan Tarigan. Dengan memanfaatkan ragam gaya bahasa, perancang 

iklan dapat menyampaikan pesan dan menekankan dari setiap keunggulan produk. 

Kata kunci : Diksi, Gaya Bahasa, Pengaruh, Iklan, Sabun Wajah 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


