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ABSTRAK 
 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui penerapan analisis Cost Volume Profit 
(CVP) sebagai alat perencanaan laba pada perusahaan distributor mesin inkjet 
printer CV. Martini Putra Jaya. Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif 
dengan mentode studi kasus di mana data dan informasi dikumpulkan melalui 
wawancara dan dokumentasi internal perusahaan. Fokus utama penelitian ini adalah 
mengevalusi bagaimana analisis CVP dapat digunakan dalam menyusun strategi 
penjualan dan perencanaan laba yang lebih terstruktur dan efisien, yang berfokus 
pada produk yang mengalami fluktuasi penjualan. Dengan menggunakan 
perhitungan CVP, perusahaan dapat mengetahui margin kontribusi produk, titik 
impas atau BEP, dan margin of safety atau batas aman penurunan penjualan dapat 
terjadi, serta melakukan perencanaan laba yang dapat membantu perusahaan dalam 
mencapai target laba. Setelah mengetahui hasil dari analisis CVP, perusahaan dapat 
menyusun strategi penjualan yang sesuai untuk meningkatkan penjualan dan 
mencapai target laba. Strategi yang dapat dilakukan misalnya dengan menurunkan 
harga sedikit dan mengombinasikan dengan promosi agresif untuk menjangkau 
lebih banyak segmen, menambahkan layanan purna jual, atau garansi lebih panjang. 
Perusahaan juga dapat menawarkan paket bundling yaitu dengan menjual satu paket 
yang berisi mesin, tinta, dan pelatihan awal dengan harga khusus.  
 
Kata kunci: Analisis CVP, margin kontribusi, BEP, margin of safety, perencanaan 
laba. 
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ABSTRACT 
 

This study aims to determine the application of Cost Volume Profit (CVP) analysis 
as a profit planning tool at CV. Martini Putra Jaya, a distributor of inkjet printer 
machines. This study uses a qualitative approach with a case study method, where 
data and information are collected through interviews and internal company 
documentation. The primary focus of this study is to evaluate how CVP analysis 
can be utilized in developing more structured and efficient sales strategies and profit 
planning, particularly for products experiencing sales fluctuations. By applying 
CVP calculations, the company can determine product contribution margins, break-
even points (BEP), and margin of safety at which sales declines can occur, as well 
as conducting profit planning that can help the company achieve its profit targets. 
After obtaining the results of the CVP analysis, the company can develop 
appropriate sales strategies to increase sales and achieve profit targets. Strategies 
that can be implemented include slightly lowering prices and combining them with 
aggressive promotions to reach more segments, adding after-sales services, or 
offering longer warranties. The company can also offer bundling packages, such as 
selling a package containing a machine, ink, and initial training at a special price. 
 
Keywords: CVP analysis, contribution margin, BEP, margin of safety, profit 
planning. 
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