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ABSTRAK

Analisis strategi pemasaran di Indonesia adalah pendekatan sistematis untuk
memahami, mengembangkan dan menerapkan cara terbaik untuk menjual produk
atau layanan di pasar tertentu. Di Indonesia, namun strategi pemasaran menjadi
kunci keberhasilan bisnis, terutama di sektor pertanian seperti bawang merah.
Sasarannya adalah membuat produk lebih kompetitif, menciptakan nilai tambah,
dan menjangkau target pasar secara efektif. Penelitian ini berjudul Analisis Strategi
Pemasaran UPT Pengembangan Agribisnis Tanaman Pangan dan Hortikultura,
Lebo Sidoarjo, merupakan rumah bagi Bawang Merah (Allium ascalonicum L.).
Tujuan penelitian ini adalah (1) Mengidentifikasi faktor internal dan eksternal pada
tanaman bawang merah di UPT PATPH Lebo Sidoarjo. (2) Untuk menganalisis
strategi pemasaran bawang merah pada UPT PATPH Lebo Sidoarjo. Meski
bawang merah merupakan komoditas penting di Indonesia pemasaran produk
bawang merah ini menghadapi beberapa masalah yaitu seperti perbedaan varietas
yang mempengaruhi minat konsumen dan fluktuasi harga pasar yang
mempengaruhi penjualan. Penelitian dilakukan di UPT PATPH, Lebo Sidoarjo.
Responden dalam penelitian ini adalah Kepala Produksi, Kepala Pemasaran,
Pengelola koperasi dan Konsumen bawang merah. Teknik pengambilan sampel
yang digunakan dalam penelitian ini adalah teknik sengaja (purposive). Analisis
SWOT digunakan untuk menentukan tujuan penelitian, dan disarankan untuk
mengetahui efektivitas strategi analisis bawang merah. Setelah faktor internal dan
eksternal diidentifikasi melalui analisis SWOT, bobot digunakan untuk mengetahui
keberhasilan proses pengembangan strategi. Identifikasi faktor internal dan
cksternal memerlukan pelaksanaan Focus Group Discussion (FGD) dengan
koordinator UPT PATPH. Hasil analisis menunjukkan bahwa faktor internal yang
terkait dengan strategi pemasaran bawang merah menunjukkan kekuatan yang
rendah dan delapan kelemahan, sehingga menghasilkan IFAS sebesar 1,36.
Sementara itu, faktor eksternal menghadirkan peluang dan ancaman yang terbatas,
sehingga menghasilkan EFAS sekitar 0,68. Berdasarkan hasil analisis SWOT,
strategi pemasaran bawang merah di kuadran I menyarankan pemanfaatan semua
sumber daya yang tersedia untuk memanfaatkan peluang yang ada. Strategi agresif -
memposisikan konsumen dengan cara yang memastikan keberhasilan hanya dengan
memanfaatkan kemampuan mereka untuk memanfaatkan peluang tersebut.

Kata Kunci : SWOT, Strategi, Pemasaran, Bawang Merah, UPT PATPH
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. ABSTRACT

Marketing strategy analysis in Indonesia is a systematic approach to understanding,
developing and implementing the best way to sell a product or service in a particular
market. In Indonesia, however, marketing strategy is the key to business success,
especially in the agricultural sector such as shallots. The goal is to make products
more competitive, create added value, and reach target markets effectively. This
study is entitled Marketing Strategy Analysis of UPT Food Crops and Horticulture
Agribusiness Development, Lebo Sidoarjo, which is home to Shallots (Allium
ascalonicum L.). The objectives of this study are (1) Identifying internal and
external factors in shallot plants at UPT PATPH Lebo Sidoarjo. (2) To analyze the
shallot marketing strategy at UPT PATPH Lebo Sidoarjo. Although shallots are an
important commodity in Indonesia, the marketing of this shallot product faces
several problems, such as differences in varieties that affect consumer interest and
fluctuations in market prices that affect sales. The study was conducted at UPT
PATPH, Lebo Sidoarjo. Respondents in this study were the Head of Production,
Head of Marketing, Cooperative Manager and Consumers of shallots. The sampling
technique used in this study was the purposive technique. SWOT analysis is used
to determine the research objectives, and it is suggested to know the effectiveness
of the shallot analysis strategy. After the internal and external factors are identified
through SWOT analysis, the weight is used to determine the success of the strategy
development process. Identification of internal and external factors requires the
implementation of Focus Group Discussion (FGD) with the UPT PATPH
coordinator. The results of the analysis show that the internal factors related to the
shallot marketing strategy show low strength and eight weaknesses, resulting in an
IFAS of 1.36. Meanwhile, external factors present limited opportunities and threats,
resulting in an EFAS of around 0.68. Based on the results of the SWOT analysis,
the shallot marketing strategy in quadrant I suggests utilizing all available resources
to take advantage of existing opportunities. An aggressive strategy positions
consumers in a way that ensures success only by utilizing their ability to take
advantage of those opportunities.

Keywords: SWOT, Strategy, Marketing, Shallots, UPT PATPH
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