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ABSTRAK

Penelitian yang berjudul “Analisis Faktor-faktor Yang Mempengaruhi Keuntungan Pemasaran

Bawang Putih (Allium sativum L) di Pasar Keputran Surabaya” tujuannya (1) Menganalisis

faktor-faktor yang mempengaruhi keuntungan pemasaran Bawang Putih di Pasar Keputran

Surabaya. (2) Menganalisis faktor yang paling dominan pengaruh terhadap keuntungan

pemasaran Bawang Putih di Pasar Keputran Surabaya. Penelitian dilakukan dengan

menggunakan metode kuantitatif melalui pendekatan survei terhadap 20 pedagang Bawang

Putih dengan teknik pengambilam sampel secara acak sederhana (Simple random sampling).

Data primer dikumpulkan melalui kuisioner, sedangkan data sekunder diperoleh dari berbagai

sumber terkait. Analisis data menggunakan regresi linier berganda untuk menguji pengaruh

variabel-variabel biaya pemasaran yaitu biaya transportasi, biaya packaging, biaya tenaga

kerja, biaya sewa stand terhadap keuntungan pemasaran Bawang Putih. Hasil penelitian

menunjukkan bahwa keempat variabel biaya pemasaran berpengaruh signifikan terhadap

keuntungan pemasaran Bawang Putih. Dari keempat variabel biaya transportasi merupakan

faktor yang paling dominan mempengaruhi keuntungan. Nilai koefisien (R2) yang diperoleh

menunjukkan bahwa model regresi yang digunakan mampu menjelaskan sebagian besar variasi

dalam keuntungan pemasaran. Dengan demikian, efisien pengelolaan biaya, khususnya biaya

transportasi, menjadi kunci penting dalam meningkatkan keuntungan pedagang Bawang Putih

di Pasar Keputran Surabaya.

Kata Kunci : Keuntungan pemasaran, bawang putih, biaya pemasaran , regresi linier

berganda, Pasar Keputran.
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ABSTRACK

The research entitled "Analysis of Factors Affecting Marketing Profits of Garlic (Allium

Sativum L) in Keputran Market, Surabaya" aims to (1) Analyze the factors that affect marketing

profits of Garlic in Keputran Market, Surabaya. (2) Analyze the most dominant factors

influencing marketing profits of Garlic in Keputran Market, Surabaya. The research was

conducted using a quantitative method through a survey approach to 20 Garlic traders with a

simple random sampling technique. Primary data were collected through questionnaires, while

secondary data were obtained from various related sources. Data analysis used multiple linear

regression to test the effect of marketing cost variables, namely transportation costs, packaging

costs, labor costs, and stand rental costs on marketing profits of Garlic. The results of the study

showed that the four marketing cost variables had a significant effect on marketing profits of

Garlic. Of the four variables, transportation costs were the most dominant factor influencing

profits. The coefficient value (R2) obtained showed that the regression model used was able to

explain most of the variations in marketing profits. Thus, efficient cost management, especially

transportation costs, is an important key to increasing the profits of Garlic traders at Keputran

Market, Surabaya.

Keywords:Marketing profits, garlic, marketing costs, multiple linear regression, Keputran

Market.
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