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ABSTRAK 

 

Penelitian ini berjudul Analisis Preferensi Konsumen Buah Nanas di 

Kabupaten Pemalang yang bertujuan untuk 1. Menganalisis hubungan antara 

konsumsi buah nanas dengan rasa, harga, ukuran, dan warna pada buah nanas di 

Kabupaten Pemalang 2. Mengidentifikasi atribut buah nanas yang paling 

dipertimbangkan konsumen 3. Menganalisis tingkat kepercayaan konsumen 

terhadap atribut buah nanas di Kabupaten Pemalang.  

Penelitian ini dilakukan di Kabupaten Pemalang yang ditentukan secara 

sengaja atau purposive dengan pertimbangan bahwa buah nanas merupakan buah 

unggulan dengan produksi yang tinggi yaitu mencapai 747.687 kuintal pada tahun 

2022 menurut Badan Pusat Statistika Kabupaten Pemalang. Responden pada 

penelitian ini adalah konsumen buah nanas di Kabupaten Pemalang berjumlah 30 

responden dengan pegambilan sampling secara acidental sampling.  

Uji Analisis Chi-Square digunakan untuk menjawab tujuan penelitian 

nomor satu, yaitu menganalisis hubungan antara konsumsi buah nanas di 

Kabupaten Pemalang dengan atribut buah nanas. Sedangkan, Analisis Multiatribut 

Fishbein digunakan untuk menjawab tujuan nomor dua dan nomor tiga yaitu 

mengidentifikasi atribut buah nanas yang paling dipertimbangkan oleh konsumen 

buah nanas dan perilaku konsumen buah nanas terhadap atribut buah nanas di 

Kabupaten Pemalang.  

Berdasarkan analisis Chi-Square yang telah dilakukan dapat diketahui 

bahwa atribut rasa memiliki hubungan yang signifikan terhadap konsumsi buah 

nanas pada tingkat signifikan 0,013(<0,05). Sedangkan atribut harga, ukuran, dan 

warna memiliki hubungan yang tidak signifikan terhadap konsumsi buah nanas di 

Kabupaten Pemalang. Harga buah nanas pada tingkat signifikan 0,367 (>0,05), 

ukuran buah nanas pada tingkat signifikan 0,193 (>0,05), dan warna buah nanas 

pada tingkat sigifikan 0,368 (>0,05). Berdasarkan Uji Analisis Multiatribut 

Fishbien dapat diketahui bahwa preferensi konsumen buah nanas adalah buah nanas 

dengan warna kulit yang kuning, berukuran besar dengan rasa buah manis, dan 

harga buah yang terjangkau. 
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ABSTRACT 
 

 

This research is entitled Consumer Preference Analysis of Pineapple Fruit 

in Pemalang Regency which aims to 1. Analyse the relationship between pineapple 

fruit consumption with taste, price, size, and colour of pineapple fruit in Pemalang 

Regency 2. Identify pineapple fruit attributes that are most considered by 

consumers 3. Analyse the level of consumer confidence in pineapple fruit attributes 

in Pemalang Regency.  

This research was conducted in Pemalang Regency which was determined 

intentionally or purposively with the consideration that pineapple fruit is a superior 

fruit with high production which reached 747,687 quintals in 2022 according to the 

Central Bureau of Statistics of Pemalang Regency. Respondents in this study were 

pineapple fruit consumers in Pemalang Regency totalling 30 respondents with 

incidental sampling.  

The Chi-Square Analysis test was used to answer research objective number 

one, namely analysing the relationship between pineapple fruit consumption in 

Pemalang Regency with pineapple fruit attributes. Meanwhile, Fishbein 

Multiattribute Analysis was used to answer objectives number two and number 

three, namely identifying pineapple fruit attributes that are most considered by 

pineapple fruit consumers and pineapple fruit consumer behaviour towards 

pineapple fruit attributes in Pemalang Regency.  

Based on the Chi-Square analysis that has been done, it can be seen that the 

flavour attribute has a significant relationship with pineapple fruit consumption at 

a significant level of 0.013 (<0.05). While the attributes of price, size, and colour 

have an insignificant relationship to the consumption of pineapple fruit in Pemalang 

Regency. Pineapple fruit price at a significant level of 0.367 (>0.05), pineapple fruit 

size at a significant level of 0.193 (>0.05), and pineapple fruit colour at a significant 

level of 0.368 (>0.05). Based on the Fishbien Multiatribut Analysis Test, it can be 

seen that consumer preferences for pineapple fruit are pineapple fruit with yellow 

skin colour, large size with sweet fruit taste, and affordable price. 
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