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ABSTRAK 

 

Penelitian berjudul Strategi Pemasaran Buah Anggur (Vitis vinifera) di 

Wisata Edukasi dan Angkringan Kebun Anggur Ponorogo bertujuan untuk 1. 

Mengidentifikasi Faktor Internal (Kekuatan dan Kelemahan) dan Faktor 

Eksternal (Peluang dan Ancaman) pada Strategi Pemasaran Buah Anggur (vitis 

vinifera) di Wisata Edukasi dan Angkringan Kebun Anggur Ponorogo 2. 

Menganalisis strategi pemasaran buah anggur (vitis vinifera) di Wisata Edukasi 

dan Angkringan Kebun Anggur Ponorogo.  

Responden didalam penelitian ini adalah konsumen di Wisata Edukasi dan 

Angkringan Kebun Anggur Ponorogo, Teknik pengambilan sampel dengan 

menggunakan accidental sampling dengan berjumlah 8 orang responden yaitu 

Owner, Pegawai dan Konsumen. Teknik Sampling dalam penelitian ini adalah 

purposive sampling. Untuk membuktikan tujuan penelitian data primer dan 

sekunder yang dianalisa dengan analisis SWOT dan diolah dengan menggunakan 

Microsoft Excel.  

Dari penelitian ini dapat disimpulkan hasil analisis faktor internal 

Pemasaran Buah Anggur menunjukan 5 Kekuatan (Strength) Dan memiliki 3 

Kelemahan (Weaknesses), Jika Faktor Eksternal memiliki 5 Peluang 

(Opportunities) Dan memiliki 2 Ancaman (Thereats). Hasil Analisis SWOT 

menunjukan Strategi Pemasaran Buah Anggur di Wisata Edukasi dan 

Angkringan Kebun Anggur Ponorogo menggunakan Strategi S-O. berada di 

kuadran 1 (1,39 : 1,68) yaitu memanfaatkan kekuatan untuk mencapai peluang. 

Dengan membangun kerjasama dengan UMKM untuk menciptakan produk 

olahan anggur, meningkatkan promosi melalui media digital untuk menjangkau 

pasar yang lebih luas dan mengoptimalkan dukungan pemerintah untuk 

pengembangan fasilitas pendukung wisata. 

 

Kata Kunci: Strategi Pemasaran, Analisis SWOT, Buah Anggur 
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ABSTRACT 

 

The research entitled Marketing Strategy of Grapes (Vitis vinifera) at 

Educational Tourism and Angkringan Ponorogo Vineyard aims to 1. Identify 

Internal Factors (Strengths and Weaknesses) and External Factors (Opportunities 

and Threats) on Marketing Strategy of Grapes (vitis vinifera) at Educational 

Tourism and Angkringan Ponorogo Vineyard 2. Analyse the marketing strategy 

of grapes (vitis vinifera) at Educational Tourism and Angkringan Ponorogo 

Vineyard.  

Respondents in this study were consumers at Educational Tourism and 

Angkringan Kebun Anggur Ponorogo, the sampling technique used accidental 

sampling with a total of 8 respondents, namely the Owner, Employees and 

Consumers. Sampling technique in this study is purposive sampling. To prove 

the research objectives, primary and secondary data were analysed with SWOT 

analysis and processed using Microsoft Excel. 

From this research it can be concluded that the results of the analysis of 

internal factors of Grape Fruit Marketing show 5 Strengths and have 3 

Weaknesses, if the External Factors have 5 Opportunities and have 2 Threats. 

The results of the SWOT Analysis show that the Grapes Marketing Strategy at 

Educational Tourism and Angkringan Ponorogo Vineyards uses the S-O 

Strategy. in quadrant 1 (1.39: 1.68), namely utilising strengths to achieve 

opportunities. By building cooperation with MSMEs to create processed grape 

products, increasing promotion through digital media to reach a wider market and 

optimising government support for the development of tourist support facilities. 
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