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ABSTRAK 

Penelitian yang berjudul pengaruh bauran pemasaran terhadap Keputusan 

pembelian kaos audiya apparel di Surabaya barat bertujuan untuk mengetahui 

pengaruh yang signifikan antara variabel produk terhadap keputusan pembelian, 

untuk mengetahui pengaruh yang signifikan antara variabel harga terhadap 

keputusan pembelian, untuk mengetahui pengaruh yang signifikan antara variabel 

tempat terhadap keputusan pembelian, untuk mengetahui pengaruh yang signifikan 

antara variabel promosi terhadap keputusan pembelian. Variabel bebas dalam 

penelitian ini yaitu produk, harga, tempat, promosi, sedangkan variabel terikat 

dalam penelitian ini yaitu keputusan pembelian. Populasi dalam penelitian ini 

adalah yaitu seluruh pembeli yang pernah melakukan pembelian produk kaos 

Audiya Apparel khususnya benowo Surabaya barat. Jumlah sampel sebanyak 87 

responden. Metode pengumpulan data pada penelitian ini adalah melakukan 

penyebaran angket. Hasil analisa putusan menunjukan, bahwa variabel produk 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian, variabel harga berpengaruh 

signifikan terhadap keputusan pembelian, variabel tempat berpengaruh signifikan 

terhadap keputusan pembelian, variabel promosi berpengaruh signifikan terhadap 

keputusan pembelian. Teknik analisis untuk uji hipotesis menggunakan tool Partial 

Least Square (PLS). 

Kata Kunci :Produk, Harga, Tempat, Promosi dan Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

Research entitled the influence of marketing mix on t-shirt purchase decisions 

audiya apparel in west Surabaya aims to find out the significant influence between 

product variables on purchasing decisions, to find out the influence that significant 

between price variables to purchasing decision, to determine the influence a 

significant place variable to the purchase decision, to know a significant influence 

between promotion variables on purchase decisions.Variable free in this study is 

product, price, place, promotion, while the variables are bound in this study, it is a 

purchase decision. The population in this study is the following all buyers who have 

purchased Audiya Apparel t-shirt product in particular benowo west Surabaya. The 

sample size was 87 respondens. Data collection methods in this study, it was to 

distribute questionnaires. The results of the verdict analysis showed, that product 

variables have a significant effect on purchasing decisions, place variables have a 

significant effect on purchasing decisions, promotion variables have a significant 

effect on decisions purchase. Analytical techniques for hypothesis testing using the 

Partial Least Square (PLS) tool. 

Keywords :Product, Price, Place, Promotion and Purchasing Dec
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