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ABSTRAK 

 

Persaingan bisnis dikalangan sepatu mengalami perkembangan yang sangat drastis di 

era sekarang, banyak sekali produk produk dari brand sepatu muncul dan bersaing di 

pasar. Adidas menjadi salah satu brand yang menjadi primadona dengan sepatu yang 

banyak diidolakan oleh konsumen. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui 

pengaruh brand image, harga, dan gaya hidup terhadap keputusan pembelian sepatu 

adidas (Studi Kasus Pada Mahasiswa Universitas Wijaya Kusuma Surabaya). 

Pendekatan dari penelitian ini adalah mengunakan pendekatan kuantitatif. Populasi 

dalam penelitian ini adalah seluruh Mahasiswa Aktif Universitas Wijaya Kusuma 

Surabaya. Sample yang digunakan dalam penelitian ini adalah purposive sampling 

dengan beberapa kriteria mahasiswa yang minimal berusia 18 tahun, mahasiswa aktif 

dan sedang menempuh studi di Universitas Wijaya Kusuma Surabaya, dan mahasisa 

yang pernah membeli atau memakai sepatu adidas. Responden pada penelitian ini 100 

responden yang merupakan sample yang diolah dengan penyebaran kuesioner online 

melalui google form sebagai alat pengumpulan data. Dan diolah menggunakan IBM 

Statistic SPSS Versi 23, dengan menggunakan teknik analisis regresi linier berganda. 

Pengujian uji t dengan hipotesis menunjukan bahwa hipotesis pertama brand image 

berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan pembelian, hipotesis kedua harga 

berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan pembelian, hipotesis ketiga gaya 

hidup berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan pembelian. 

 

Kata Kunci : Brand Image, Harga, Gaya Hidup, dan Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

 

Business competition among shoes has experienced very drastic developments in the 

current era, many products from shoe brands have emerged and competed in the 

market. Adidas is one of the favorite brands with shoes that are idolized by many 

consumers. The aim of this research is to determine the influence of brand image, price 

and lifestyle on the decision to purchase Adidas shoes (Case Study of Students at 

Wijaya Kusuma University, Surabaya). The approach of this research is to use a 

quantitative approach. The population in this study were all active students at Wijaya 

Kusuma University, Surabaya. The sample used in this research was purposive 

sampling with several criteria: students who were at least 18 years old, active students 

and currently studying at Wijaya Kusuma University, Surabaya, and students who had 

ever bought or worn Adidas shoes. The respondents in this study were 100 respondents 

who were a sample that was processed by distributing online questionnaires via 

Google Form as a data collection tool. And processed using IBM Statistics SPSS 

Version 23, using multiple linear regression analysis techniques. Testing the t test with 

hypotheses shows that the first hypothesis brand image has a significant positive effect 

on purchasing decisions, the second hypothesis price has a significant positive effect 

on purchasing decisions, the third hypothesis lifestyle has a significant positive effect 

on purchasing decisions. 

 

Keywords: Brand Image, Price, Lifestyle, and Purchasing Decisions 
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