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ABSTRAK 
 

Penelitian ini bertujuan untuk meneliti Pengaruh Digital Marketing Tiok-

tok, Brand Image, Dan Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian 

Smartphone Samsung (Studi Kasus Pada Mahasiswa/I Fakultas Ekonomi Dan 

Bisnis Universitas Wijaya Kusuma Surabaya). Teknik Pengambilan Sampel yang 

digunakan adalah Purposive Sampling, dan terdapat 90 Responden yang menjadi 

sampel penelitian ini. Metode analisis yang digunakan untuk menguji hipotesis 

dalam penelitian ini adalah analisis regresi linier berganda. Hasil penelitian ini 

menujukkan bahwa Digital Marketing Tik-Tok, Brand Image, dan Kualitas Produk 

berpengaruh Terhadap Keputusan Pembelian Smartphone Samsung. 

Kata Kunci: Digital Marketing, Brand Image, dan Kualitas Produk  
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ABSTRACT 
 

This research aims to examine the influence of Tiok-tok Digital Marketing, 

Brand Image, and Product Quality on Samsung Smartphone Purchase Decisions 

(Case Study of Students at the Faculty of Economics and Business, Wijaya Kusuma 

University, Surabaya). The sampling technique used was purposive sampling, and 

there were 90 respondents who were the sample for this research. The analytical 

method used to test the hypothesis in this research is multiple linear regression 

analysis. The results of this research show that Tik-Tok Digital Marketing, Brand 

Image, and Product Quality influence Samsung Smartphone Purchase Decisions. 

Keywords: Digital Marketing, Brand Image, and Product Quality 
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