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Abstrak 

Tujuan dari penelitian ini yaitu : 1) Untuk mengetahui pengaruh citra merek 

terhadap keputusan pembelian rokok marlboro ice burst di Surabaya Barat. 2) 

Untuk mengetahui pengaruh pengaruh kualitas produk terhadap keputusan 

pembelian rokok marlboro ice burst di Surabaya Barat. 3) Untuk mengetahui 

pengaruh gaya hidup terhadap keputusan pembelian rokok marlboro ice burst di 

Surabaya Barat. Variabel bebas dalam penelitian ini yaitu Citra Merek, Kualitas 

Produk, dan Gaya Hidup. sedangkan variabel terikat dalam penelitian ini yaitu 

Keputusan Pembelian. Penentuan sampel menggunakan metode purposive 

sampling. Kriteria dalam penelitian ini adalah : 1. Konsumen berusia minmal  17 

tahun, 2. Konsumen yang pernah mengkonsumsi Rokok Marlboro Ice Burst di  

surabaya barat. Jumlah sampel sebanyak 110 responden. Teknik analisis untuk Uji 

Hipotesis menggunakan Regresi Linier Berganda. Hasil penelitian menunjukkan 

bahwa Citra Merek berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian, 

Kualitas Produk berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian, dan Gaya 

Hidup berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian. 

Kata Kunci : Citra Merek, Kualitas Produk, Gaya Hidup, Keputusan Pembelian 
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Abstract 

The objectives of this study are: 1) To determine the effect of brand image on 

purchasing decisions for marlboro ice burst cigarettes in West Surabaya. West 

Surabaya. 2) Todetermine the effect of the effect of product quality on purchasing 

decisions for marlboro ice burst cigarettes in West Surabaya. 3) To determine the 

effect of lifestyle on cigarette purchasing decisions marlboro ice burst cigarettes 

in West Surabaya. The independent variables in this study are Brand Image, 

Product Quality, and Lifestyle. While the dependent variable in this study is the 

Purchase Decision. Sample determination using the purposive sampling method. 

Criteria in This research is: 1. Consumers are at least 17 years old, 2. Consumers 

who have consumed Marlboro Ice Burst Cigarettes at consuming Marlboro Ice 

Burst Cigarettes in West Surabaya. Total sample of 110 respondents. Analysis 

technique for Hypothesis Test using Linear Regression Multiple. The results 

showed that Brand Image has a significant effect on Purchasing Decisions 

Purchase, Product Quality Product Quality has a significant effect on Purchasing 

Decisions significant effect on Purchasing Decisions, and Lifestyle has a 

significant effect on Purchasing Decisions Purchase. 

 

Keywords: Brand Image, Product Quality, Lifestyle,Purchase Decision 
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