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KONSUMEN BUAH SEMANGKA ( Citrullus lanatus ) DI PASAR 

TRADISIONAL KABUPATEN PASURUAN Dosen I Dr.Ir.Hary Sastrya Wanto, 

M.S.,Cra. Supervisor II Dr.Ir.Markus Patiung, Mp 

ABSTRAK 

  

Buah semangka (Citrullus lanatus) menjadi salah satu favorit masyakat di 

Indonesia, karena rasanya yang manis, segar, dan kaya akan manfaat untuk tubuh. 

Dalam pembelian buah semangka di pasar tradisional Kabupaten Pasuruan para 

konsumen mempertimbangkan faktor seperti harga, warna, ukuran, dan bentuk. 

Permasalahan utama yang dihadapi pedagang adalah memahami preferensi 

konsumen secara spesifik agar dapat meningkatkan penjualan. Oleh karena itu 

penelitian ini bertujuan: (1) menganalisis hubungan atribut buah semangka (harga, 

ukuran, warna, dan bentuk) terhadap tingkat konsumsi buah semangka, (2) 

menganalisis prilaku konsumen terhadap atribut buah semangka, (3) mengetahui 

preferensi konsumen terhadap atribut buah semangka di pasar tradisional 

Kabupaten Pasuruan. Penelitian ini dilakukan pada bulan Desember 2024 dengan 

lokasi penelitian dilakukan di tiga pasar yaitu: pasar Gondangwetan, Pasar 

Pasrepan, dan Pasar Purwosari. Penentuan responden dilakukan secara accidental 

sampling dengan jumlah 50 responden. Data dianalisis menggunakan Chi-Square 

dan Multiatribut Fishbein. Hasil penelitian menunjukan: (1) Adanya hubungan 

signifikan antara atribut buah semangka dengan tingkat konsumsi semangka 

harga, warna, ukuran, dan bentuk berpengaruh dominan terhadap preferensi 

konsumen. (2) Konsumen menunjukkan sikap positif terhadap atribut semangka, 

mencerminkan kepuasan terhadap kualitas semangka di pasar (3) Atribut yang 

paling disukai oleh konsumen adalah warna daging cerah, harga yang terjangkau, 

ukuran sesuai dengan kebutuhan konsumsi mereka, bentuk bulat. 

Kata kunci : Preferensi konsumen, Chi Square, Multiatribut Fishbein, Pasar 

Tradisional 
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Muhamamd Mashudi Yulianto. 21220022 Analysis Of Watermelon Fruit 

Consumer Preferences In Traditional Markets In Pasuruan District, Supervisor I 

Dr.Ir.Hary Sastrya Wanto, M.S.,Cra. Supervisor II Dr.Ir.Markus Patiung, Mp 

ABSTRACT 

 

Watermelon (Citrullus lanatus) is one of the favourite fruits in Indonesia, because 

it tastes sweet, fresh, and has many benefits for the body. When purchasing 

watermelon fruit in traditional markets in Pasuruan Regency, consumers consider 

factors such as price, colour, size, and shape. The main problem faced by traders 

is to understand specific consumer preferences in order to increase sales. 

Therefore, this study aims to: (1) to analyse the relationship of watermelon fruit 

attributes (price, size, colour, and shape) to the consumption level of watermelon 

fruit, (2) to analyse consumer behaviour towards watermelon fruit attributes, (3) 

to determine consumer preferences towards watermelon fruit attributes in 

traditional markets in Pasuruan Regency. This research was conducted in 

December 2024 with research locations conducted in three markets namely: 

Gondangwetan market, Pasrepan Market, and Purwosari Market. Determination 

of respondents was done by accidental sampling with a total of 50 respondents. 

Data were analysed using Chi-Square and Multiatribut Fishbein. The results 

showed: (1) There is a significant relationship between the attributes of 

watermelon fruit and the level of consumption of watermelon price, colour, size, 

and shape have a dominant effect on consumer preferences. (2) Consumers show 

a positive attitude towards watermelon attributes, reflecting satisfaction with the 

quality of watermelon in the market (3) The attributes most preferred by 

consumers are bright flesh colour, price, and shape. 

Keyword : : Consumer preferences, Chi Square, Fishbein Multiattributes, 

Traditional Markets 
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