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ABSTRAK

Indonesia sebagai negara pertanian, sangat bergantung pada cabai rawit.
Pedagang cabai rawit di pasar keputran surabaya menghadapi persaingan yang cukup
ketat. fluktuasi harga yang tidak menentu akibat faktor musiman dan permintaan
pasar yang dinamis menjadi salah satu tantangan utama. selain itu, mereka bersaingan
dengan pedagang lain dalam hal kualitas produk dan juga strategi promosi. Jadi
penelitian bertujuan untuk : (1) Mengetahui strategi yang di terapkan oleh pedagang
cabai rawit. (2) Menganalisis startegi yang tepat/efektif di lakukan oleh
pedagang cabai rawit.

Metode Penelitian, metode penentu lokasi penelitian, penelitian dilaksanakan
di pasar keputran Surabaya, JI. Urip Sumoharjo, Keputran, Kec. Tegalsari, Surabaya,
Jawa Timur. Penelitian dilakukan dengan metode purposive, yaitu suatu teknik
penentu lokasi secara sengaja berdasarkan atas pertimbangan-pertimbangan tertentu.
Pemilihan lokasi berdasarkan atas pertimbangan. (1) karena pasar keputran Surabaya
adalah pusat perbelanjaan sayur di Surabaya dan sekitarnya. (2) pedagang cabai rawit
di pasar keputran pedagang besar semua. Metode analisis data yang digunakan adalah
teknik analisis SWOT.

Hasil penelitian : pemasaran cabai rawit terdiri dari 4 yaitu, Kekuatan
(Strength), Kelemahan (weakness), Peluang (Opportinities), Ancaman (Threat).
Berdasarkan hasil analisis SWOT strategi yang tepat untuk memasarkan cabai rawit
di pasar keputran suarabaya yaitu strategi S-O (Agressive) dengan cara
memanfaatkan kekuatan untuk menangkap peluang yang ada.
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ABSTRACT

Indonesia, as an agricultural country, is highly dependent on cayenne pepper.
Cayenne pepper traders in the keputran market in Surabaya face quite intense
competition. erratic price fluctuations due to seasonal factors and dynamic market
demand are one of the main challenges. in addition, they compete with other traders
in terms of product quality and promotion strategies. So the research aims to: (1)
Know the strategies applied by cayenne pepper traders. (2) Analyse the right /
effective strategies carried out by cayenne pepper traders.

Research Methods, the method of determining the location of the research, the
research was conducted at the Surabaya keputran market, Jl. Urip Sumoharjo,
Keputran, Kec. Tegalsari, Surabaya, East Java. The research was conducted using
purposive method, which is a technique of determining the location intentionally
based on certain considerations. The location selection was based on considerations.
(1) because Surabaya keputran market is a vegetable shopping centre in Surabaya and
surrounding areas. (2) cayenne pepper traders in Keputran market are all large
traders. The data analysis method used is SWOT analysis technique.

Research results: cayenne pepper marketing consists of 4 namely, Strength
(Strength), Weakness (weakness), Opportunities (Opportinities), Threat (Threat).
Based on the results of the SWOT analysis, the right strategy for marketing cayenne
pepper in the Keputran market in Surabaya is the S-O (Agressive) strategy by
utilising strengths to capture existing opportunities.

Keywords: Marketing strategy, Cayenne pepper, SWOT, Keputran market
Surabaya
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