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di Koperasi Agribisnis Dana Mulya Kecamatan Pacet Kabupaten Mojokerto.
Pembimbing I : Ir. Endang Siswati, MM. Pembimbing Il : Ir. Koesriwulandari, MP

ABSTRAK

Penelitian berjudul Strategi Pemasaran Susu Sapi Perah di Koperasi Agribisnis
Dana Mulya Kecamatan Pacet Kabupaten Mojokerto bertujuan untuk 1.
Mengidentifikasi faktor internal (kekuatan dan kelemahan) dan eksternal (peluang
dan ancaman) pada pemasaran susu sapi perah di Koperasi Agribisnis Dana Mulya
Kecamatan Pacet Kabupaten Mojokerto. 2. Menganalisis strategi pemasaran susu
sapi perah di Koperasi Agribisnis Dana Mulya Kecamatan Pacet Kabupaten
Mojokerto yang ditentukan secara purposive dengan pertimbangan bahwa koperasi
ini merupakan koperasi susu satu-satunya di Kota Mojokerto. Responden dalam
penelitian ini adalah konsumen susu sapi perah sebanyak 15 orang yang ditentukan
secara kebetulan. Untuk membuktikan tujuan penelitian maka dianalisa dengan
Analisis SWOT dan diolah dengan menggunakan Microsoft Excel. Dari penelitian
ini dapat disimpulkan hasil analisis faktor internal susu sapi perah menunjukkan 6
kekuatan dan 3 kelemahan dengan hasil IFAS sebesar 1,57. Faktor eksternal
melibatkan 4 peluang dan 3 ancaman dengan hasil EFAS sebesar 0,94. Hasil analisis
SWOT menunjukkan bahwa strategi pemasaran susu sapi perah di Koperasi
Agribisnis Dana Mulya Kecamatan Pacet Kabupaten Mojokerto menggunakan
pendekatan strategi S-O pada kuadran 1. Dengan strategi pemasaran yang agresif,
koperasi dapat memanfaatkan keunggulan mereka untuk menangkap peluang yang
ada.

Kata Kunci: Strategi Pemasaran, SWOT, Susu Sapi Perah



Septi Dwi Shafiyah. 21220014. Agribusiness Major, Faculty of Agriculture, Wijaya
Kusuma University Surabaya, 2024. Marketing Strategy of Dairy Milk at Dana
Mulya Agribusiness Cooperative, Pacet District, Mojokerto Regency. Supervisor I:
Ir. Endang Siswati, MM. Supervisor II : Ir. Koesriwulandari, MP

ABSTRACT

The research entitled Marketing Strategy of Dairy Milk at Dana Mulya
Agribusiness Cooperative Pacet District Mojokerto Regency aims to 1. Identify
internal (strengths and weaknesses) and external (opportunities and threats) factors
on dairy milk marketing at Dana Mulya Agribusiness Cooperative Pacet District
Mojokerto Regency. 2. Analyze the marketing strategy of dairy milk at Dana Mulya
Agribusiness Cooperative, Pacet District, Mojokerto Regency, which was
determined purposively with the consideration that this cooperative is the only dairy
cooperative in Mojokerto City. Respondents in this study were 15 dairy milk
consumers who were determined by chance. To prove the research objectives, it
was analyzed with SWOT Analysis and processed using Microsoft Excel. From this
study it can be concluded that the results of the analysis of internal factors of dairy
milk show 6 strengths and 3 weaknesses with IFAS results of 1.57. External factors
involve 4 opportunities and 3 threats with EFAS results of 0.94. The results of the
SWOT analysis show that the marketing strategy of dairy milk in the Dana Mulya
Agribusiness Cooperative, Pacet District, Mojokerto Regency uses the S-O strategy
approach in quadrant I. With an aggressive marketing strategy, the cooperative can
be aggressive in marketing the dairy milk. With an aggressive marketing strategy,
cooperatives can utilize their advantages to capture existing opportunities.

Keywords : Marketing Strategy, SWOT, Dairy Milk
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