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MOTTO 

 

Belajarlah bijak dalam melakukan tindakan, sejatinya hidup ini adalah 

bertanggung jawab atas pilihan yang sudah kamu pilih. 
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ABSTRAK 

Modal sosial adalah rasa percaya seseorang terhadap mereka sendiri yang 

membentuk model hubungan kerja. Modal sosial juga membangun hubungan 

antara seseorang dan kelompok lain untuk mencapai tujuan bersama. Studi ini 

melihat modal sosial yang dimiliki pengusaha pabrik tahu YG di Desa Tropodo 

dan cara mereka memanfaatkannya untuk mendukung pertumbuhan pabrik tahu 

tersebut. Penelitian ini bersifat kualitatif dan dilakukan dengan menggunakan 

pendekatan deskriptif. Pengumpulan data dilakukan melalui pengamatan, 

wawancara mendalam dengan pengusaha industri tahu, dan penelaahan dokumen 

terkait. Hasil penelitian menunjukkan bahwa modal sosial sangat penting untuk 

memperkuat jaringan kerja sama dan membantu pengusaha pabrik tahu di Desa 

Tropodo, Kabupaten Sidoarjo berkembang. Dan juga menunjukkan bahwa unsur-

unsur modal sosial, seperti jaringan kerja sama baik internal maupun eksternal, 

serta berbagai tipe modal sosial yang dimiliki oleh pengusaha industri tahu, 

memainkan peran penting dalam pembentukan dan kelangsungan usaha. Modal 

sosial ini menjadi faktor penentu keberhasilan dalam mengembangkan industri 

tahu di Desa Tropodo. 

Kata Kunci : UMKM, Modal Sosial, Pengembangan Usaha 
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ABSTRACT 

Social capital consists of trust in a person so as to form a model of working 

relationships, social capital creates relationships between an individual and other 

individuals or groups to accomplish shared objectives. This study looks at the 

forms of social capital owned by YG tofu factory entrepreneurs in Tropodo Village 

and the practice of implementing social capital in supporting the development of 

YG tofu factory in Tropodo Village. This study uses a deskriptif pendekatan and 

has a qualitative quality. Data is gathered by means of surveys, interviews, talks 

with prominent figures in the industry, and examination of relevant documents. 

The results of the study show that social media plays a critical role in fostering 

teamwork and assisting small-scale farming in Desa Tropodo, Kabupaten 

Sidoarjo. It also shows that elements of social capital, such as collaboration 

networks entrepreneurs in the tofu industry possess a variety of social capital, 

both internal and external, have a significant impact on the establishment and 

survival of businesses. The success of growing the tofu industry in Tropodo Village 

depends on this social capital. 

Keywords: MSMEs, Social Capital, Business Development 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

iii 

 

DAFTAR ISI 

 
ABSTRAK .............................................................................................................. i 

ABSTRACT ............................................................................................................ ii 

DAFTAR ISI ......................................................................................................... iii 

DAFTAR TABEL ................................................................................................. xi 

BAB I PENDAHULUAN ...................................................................................... 1 

1.1 Latar Belakang .............................................................................................. 1 

1.2 Rumusan Masalah ......................................................................................... 6 

1.3 Tujuan Penelitian ........................................................................................... 6 

1.4 Manfaat Penelitian ......................................................................................... 6 

1.5 Tinjauan Pustakan dan Kajian Teoritik .......................................................... 7 

1.5.1 Pengertian Modal Sosial ......................................................................... 7 

1.5.2 Pengertian Industri ................................................................................ 10 

1.5.3 Definisi Pendapatan .............................................................................. 12 

1.5.4 Industri Tahu ......................................................................................... 13 

1.5.5 Pengertian UMKM ............................................................................... 14 

1.5.6 Kajian Teoritik ...................................................................................... 16 

 

1.6 Penelitian Terdahulu ................................................................................. 20 

1.7 Metode Penelitian ...................................................................................... 31 

1.7.1 Jenis dan Pendekatan Penelitian ........................................................... 31 

1.7.2 Kehadiran Peneliti................................................................................. 32 

1.7.3 Lokasi Penelitian................................................................................... 32 

1.7.4 Sumber Data ......................................................................................... 33 



 

 

iv 

 

1.7.5 Teknik Pengumpulan Data .................................................................... 35 

1.7.6 Teknik Analisis Data ............................................................................. 37 

 

BAB II GAMBARAN UMUM PABRIK TAHU ............................................... 45 

2.1 Gambaran Umum Pabrik Tahu Desa Tropodo ............................................ 45 

 

BAB III Bentuk Modal Sosial Dalam Perkembangan Pabrik Tahu Merek YG 

di Desa Tropodo ................................................................................................... 56 

3.1 Jaringan Sosial Pada UMKM Pabrik Tahu YG ........................................... 56 

3.2 Bentuk Norma Sosial Dalam Pabrik Tahu ................................................... 59 

3.3 Kepercayaan ................................................................................................ 60 

3.3.1 Jalinan Kepercayaan Karyawan Dengan Pemilik Usaha Pabrik Tahu .. 61 

3.3.2 Jalinan Kepercayaan Konsumen Dengan Pabrik Tahu YG .................. 62 

3.3.3 Jalinan Kepercayaan Kelompok Masyarakat Dengan Pabrik Tahu YG 63 

 

BAB IV Praktik Pelaksanaan Modal Sosial Dalam Industri Pabrik Tahu YG

 ............................................................................................................................... 65 

4.1 Praktik Pendukung Kerberhasilan Usaha Tahu ........................................... 66 

4.2 UMKM Usaha Tahu YG Dalam Modal Sosial ............................................ 69 

4.2.1 Kepercayaan.......................................................................................... 70 

4.2.2 Norma ................................................................................................... 73 

4.2.3 Jaringan ................................................................................................. 75 

4.3 Keberlangsungan UMKM Pabrik Tahu YG ................................................ 76 

4.3.1 Berlangsungnya Modal Pabrik Tahu ..................................................... 78 

4.3.2 Berlangsungnya Karyawan Pabrik........................................................ 79 



 

 

v 

 

4.3.3 Keberlangsungan Produksi ................................................................... 81 

4.3.4 Keberlangsungan Pemasaran ................................................................ 82 

4.4 Faktor-faktor Yang Mempengaruhi UMKM Tahu YG ................................ 84 

4.4.1 Faktor Penghambat Dalam Praktik Pabrik Tahu YG ............................ 84 

4.4.2 Faktor Pendukung Praktik Pelaksanaan Pabrik Tahu YG ..................... 85 

4.5 Cara Untuk Meningkatkan Pendapatan Usaha ............................................ 86 

 

BAB V PENUTUP ............................................................................................... 88 

5.1 Kesimpulan .................................................................................................. 88 

5.2 Saran ............................................................................................................ 88 

 

DAFTAR PUSTAKA........................................................................................... 90 

LAMPIRAN ......................................................................................................... 94 

 

 



 

 

xi 

 

DAFTAR TABEL 

Tabel 1.1 Penelitian Terdahulu ............................................................................... 28 

Tabel 1.2 Data Informan .......................................................................................... 37 

Tabel 2.1 UMKM Tahu ............................................................................................ 48 

 

 

 


