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ABSTRAK 
 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui : pengaruh kualitas produk terhadap 

keputusan pembelian rokok sampoerna a mild di surabaya selatan, pengaruh harga 

terhadap keputusan pembelian rokok sampoerna a mild di surabaya selatan, pengaruh 

kualitas produk dan harga secara bersama-sama terhadap keputusan pembelian rokok 

sampoerna a mild di surabaya selatan. Metode analisis pada penelitian ini 

menggunakan data primer kuantitatif, tahap uji yang dilakukan adalah : uji validitas, 

uji reabilitas, uji regresi linier berganda, uji t (persial), uji f (secara bersama-sama) 

dan uji koefisien determinasi (R2). Data yang digunakan dalam penelitian ini 

menggunakan kuesioner online, dan data valid yang berhasil dikumpulkan sebanyak 

52 responden dengan kriteria konsumen yang pernah melakukan pembelian Rokok 

sampoerna A mild. Alat bantu pengujian yang digunakan adalah SPSS.(1) Hasil 

penelitian Uji t (persial) menunjukan nilai t_hitung sebesar -1.589 < t_tabel (2,009) 

dengan taraf signifikansi lebih besar 0,118 > 0,05. Oleh karena itu, Ho diterima dan 

Ha ditolak, menunjukkan bahwa Kualitas Produk tidak berpengaruh terhadap 

keputusan pembelian,(2) dan variabel Harga memiliki nilai t_hitung sebesar 6.913 > 

t_tabel (2,009 ) dengan taraf signifikansi 0,000 < 0,05. Maka, Ho ditolak dan Ha 

diterima. Dengan demikian, hipotesis kedua yang mengatakan bahwasannya Harga 

berpengaruh penting terhadap keputusan pembelian di surabaya selatan dapat 

dibuktikan.(3) Berdasarkan hasil penelitian Uji F menunjukkan bahwa nilai fhitung  

sebesar 57,036 sedangkan nilai ftabel yaitu sebesar 2,734 (df1 = 2 dan df2 = 52-3 = 49) 

serta nilai signifikansi uji f sebesar 0,000 dengan nilai α (alpha) sebesar 0,05. Hal ini 

menunjukkan hasil Fhitung > Ftabel atau 57,036 > 3,187 dan signifikansi uji F < α 

(alpha) atau 0,000 < 0,05, maka H0 ditolak dan Ha diterima. Hal tersebut 

membuktikan bahwa variabel independen terdiri Kualitas Produk dan Harga memiliki 

hasil yang bersama-sama dan memberikan pengaruh pada Keputusan Pembelian. 

Kata kunci : Kualitas Produk, Harga, Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

 

This research aims to determine: the influence of product quality on the 

decision to purchase Sampoerna A Mild cigarettes in South Surabaya, the influence 

of price on the decision to purchase Sampoerna A Mild cigarettes in South Surabaya, 

the influence of product quality and price together on the decision to purchase 

Sampoerna A Mild cigarettes in South Surabaya. South Surabaya. The analysis 

method in this research uses quantitative primary data, the test stages carried out 

are: validity test, reliability test, multiple linear regression test, t test (partial), f test 

(together) and coefficient of determination test (R2). The data used in this research 

used an online questionnaire, and valid data was collected from 52 respondents with 

the criteria of consumers who had purchased Sampoerna A mild cigarettes. The 

testing tool used is SPSS. (1) The research results of the t test (partial) show a 

t_count value of -1,589 < t_table (2.009) with a greater significance level of 0.118 > 

0.05. Therefore, Ho is accepted and Ha is rejected, indicating that product quality 

has no effect on purchasing decisions, (2) and the price variable has a t_count value 

of 6,913 > t_table (2.009) with a significance level of 0.000 < 0.05. So, Ho is rejected 

and Ha is accepted. Thus, the second hypothesis which states that price has an 

important influence on purchasing decisions in South Surabaya can be proven. (3) 

Based on the results of the F test research, it shows that the fcount value is 57.036 

while the ftable value is 2.734 (df1 = 2 and df2 = 52-3 = 49) and the significance 

value of the f test is 0.000 with an α (alpha) value of 0.05. This shows the results of 

Fcount > Ftable or 57.036 > 3.187 and the significance of the F test < α (alpha) or 

0.000 < 0.05, then H0 is rejected and Ha is accepted. This proves that the 

independent variables consisting of Product Quality and Price have results together 

and have an influence on Purchasing Decisions. 

Keywords: Product Quality, Price, Purchasing Decisions


