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ABSTRAK

Tujuan Dari Penelitian Ini Yaitu : 1) Untuk Mengetahui Pengaruh
Influencer Terhadap Keputusan Pembelian. 2) Untuk mengetahui Pengaruh Brand
Trust Terhadap Keputusan Pembelian. 3) Untuk Mengetahui Pengaruh Desain
Produk Terhadap Keputusan Pembelian. Variabel bebas Dalam Penelitian Ini Yaitu
Influencer, Brand Trust, Desain Produk. Sedangkan Variabel Terikat dalam
Penelitian Ini Yaitu Keputusan Pembelian. Penentuan Sampel Menggunakan
Metode Purposive Sampling. Kriteria penelitian ini adalah : 1. Usia, 2. Bertempat
Tinggal Di Surabaya Barat 3. Konsumen Yang Pernah Melakukan Pembelian Dan
Menggunakan Produk Blinkz Beauty. Jumlah Responden adalah Sejumlah 75
Responden. Teknik Analisis Untuk Uji Hipotesis Menggunakan Regresi Linier
Berganda. Hasil Menunjukan Bahwa Influencer Berpengaruh Signifikan Terhadap
Keputusan Pembelian, Brand Trust Berpengaruh Signifikan Terhadap Keputusan
Pembelian, Dan Desain Produk Berpengaruh Signifikan Terhadap Keputusan
Pembelian.

Kata Kunci : Influencer Marketing, Keputusan Pembelian, Brand Image.

xiii



ABSTRACT

The objective of this research are:1) To determine the influence of influencers on
purchasing decision. 2) To determine the influence of brand trust on purchasing decision.
3) To find out the influence of product design on purchasing decision. The independent
variabel in this research are Influencer, Brand Trust, Product Design. Meanwhile, the
dependent variable in this research is purchasing decision. Determining the sample using
the purposive sampling method. The criteria for this research are :1. Age, 2. Residing in
West Surabaya, 3. Consumers who have purchased and used Blinkz Beauty Product. The
number of respondents was 75 respondents. Analysis Techniques for Hypothesis Testing
Using Multiple Linear Regression. The results show that influencers have a significant
influence on purchasing decision, brand trust has a significant influence on purchasing
decision, and product design has a signifivant influence on purchasing decisions.

Keywords: Influencer Marketing, Purchasing Decision, Brand Image.
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