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ABSTRAK 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk melihat apakah Corporate Social Responsibility, dan 

Profitabilitas berdampak pada Nilai Perusahaan. Corporate Social Responsibility, dan 

Profitabilitas adalah variabel independen dan Nilai Perusahaan adalah variabel dependen 

dengan menggunakan PBV. Pada penelitian ini yang dijadikan populasi adalah perusahaan 

manufaktur sub sektor industri barang konsumsi yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia 

Tahun 2021-2022. Penelitian ini menggunakan purposive sampling dengan 19 sampel. 

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah analisis regresi linear berganda dengan 

aplikasi SPSS. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa Corporate Social Responsibility, dan 

Profitabilitas memiliki pengaruh posistif terhadap Nilai Perusahaan. 
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The Impact  of Corporate Social Responsibility, and Profitability on the Value 

 of Manufacturing Companies in the Consumer Goods Industry Sector 

 Listed on the Indonesia Stock Exchange 2021-2022 

 

ABSTRACT  

"The purpose of this research is to see whether Corporate Social Responsibility and 

Profitability have an impact on Company Value. Corporate Social Responsibility and 

Profitability are independent variables and Company Value is the dependent variable 

using PBV. In this study, the population used is manufacturing companies in the 

consumer goods industry sub-sector listed on the Indonesia Stock Exchange for 2021-

2022. This research used purposive sampling with 19 samples. The method used in 

this research is multiple linear regression analysis with the SPSS application. The 

results of this research show that Corporate Social Responsibility and Profitability 

have a positive influence on Company Value. 
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