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LAMPIRAN KUESIONER 
 

Perkenalkan saya Aulia Mahfudatus Sholikhah Mahasiswa Universitas 

Wijaya Kusuma Surabaya, Jurusan Manajemen yang sedang menjalankan tugas 

akhir skripsi. Saya bermaksud melakukan tugas akhir ini dengan judul „‟ Pengaruh 

Advertising Disclosure Dalam Konten Pemasaran Media Sosial Instagram 

Terhadap Keputusan Pembelian Pada Produk Scarlett Whitening Di Surabaya 

Utara‟‟ Saya memohon ketersediaan Bapak, Ibu, dan Teman-teman, untuk 

membantu mengisi kuesioner ini. 

Terima kasih 

Gender 

 Laki-laki 

 

 Perempuan 

Usia 

 17- 25 

 

 26-35 

 

 36-40 

 

Status 

 

 Pelajar/mahasiswa 

 Karyawan 

 

 Ibu rumah tangga 
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Apakah anda warga kota surabaya utara 

 

 Ya 

 Tidak 

 

Apakah anda membeli dan menggunakan 

 Ya 

 Tidak 

 

empat pilihan jawaban dengan pencantuman skor sebagai berikut: 

(SS) sangat setuju, skor 4 

(S) setuju, skor 3 

 

(TS) tidak setuju,skor 2 

 

(STS) sangat tidak setuju, skor 1 
 

 

 

No Advertising disclosure X SS S TS STS 

1. Informasi produk berupa foto yang diklankan 

produk scarlett whitening di instagram dapat 

menarik konsumen 

    

2. informasi yang di berikan produk scralett 

whitening di instagram sangat akurat 
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No Konten Pemasaran Z SS S TS STS 

1. Informasi produk scarlett whitening 

mengenai harga dan kualitas sangat relevan 

    

2. informasi yang diberikan scarlett whitening 

sangat akurat  

    

3. Informasi yang diberkan produk scarlett 

whitening mudah dipahami  
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No Keputusan Pembelian Y SS S TS STS 

1. Saya selalu membeli dan menggunakan 

produk scarlett whitening karena saya cocok 

dengan produk tersebut  

    

2. Saya cocok menggunakan produk scarlett 

whitening  

    

3. Saya merekomendasikan produk scarlett 

whitening kepada orang lain karena produk 

ini memiliki kualitas yang bagus  

    

4. Saya melakukan pembelian produk scarlett 

whitening lebih dari sekali  
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19 3 3 6 

20 3 3 6 

21 3 3 6 

22 3 3 6 

23 3 3 6 

24 1 1 2 

25 1 2 3 

26 2 1 3 

27 1 1 2 

28 3 2 5 

29 3 3 6 

30 4 4 8 

31 3 2 5 

32 4 3 7 

33 4 4 8 

34 2 3 5 

35 3 2 5 
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36 4 3 7 

37 4 4 8 

38 4 4 8 

39 1 1 2 

40 4 4 8 

41 4 4 8 

42 4 3 7 

43 3 4 7 

44 3 3 6 

45 3 4 7 

46 4 3 7 

47 3 3 6 

48 3 4 7 

49 4 3 7 

50 4 4 8 

51 4 4 8 

52 4 4 8 

53 4 4 8 

54 1 1 2 

55 1 2 3 

56 3 3 6 

57 4 3 7 

58 3 3 6 

59 3 3 6 

60 3 3 6 

61 4 3 7 

62 3 3 6 

63 4 4 8 

64 4 3 7 

65 3 3 6 

66 2 2 4 

67 4 4 8 

68 3 3 6 

69 1 2 3 

70 4 4 8 

71 2 2 4 

72 3 3 6 

73 3 3 6 

74 3 3 6 
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75 4 3 7 

76 4 4 8 

77 3 3 6 

78 4 4 8 

79 3 3 6 

80 2 3 5 

81 4 3 7 

82 3 3 6 

83 3 3 6 

84 3 4 7 

85 4 4 8 

86 4 4 8 

87 4 3 7 

88 4 4 8 

89 4 4 8 

90 3 3 6 

91 4 4 8 
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93 3 3 6 

94 4 4 8 

95 3 3 6 

96 1 1 2 

97 4 4 8 

98 4 4 8 

99 1 1 2 

100 4 4 8 



xv

iii 

 

 

KONTEN PEMASARAN 
 

Responden z1 z2 z3 z 

1 4 4 4 12 

2 4 4 4 12 

3 4 4 4 12 

4 2 2 2 6 

5 3 3 3 9 

6 2 2 2 6 

7 3 4 4 11 

8 3 3 3 9 

9 3 3 3 9 

10 3 3 3 9 

11 3 3 3 9 

12 2 2 2 6 

13 3 3 3 9 

14 4 4 4 12 

15 3 4 4 11 

16 3 3 4 10 
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35 1 2 3 6 

36 3 3 3 9 
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72 2 2 4 8 
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75 3 3 3 9 
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7 4 4 4 4 16 
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LAMPIRAN DATA OUPUT SPSS 

UJI VALIDITAS ADVERTISING DISCLOSURE 

Correlations 

 
X.1 X.2 X 

X.1 Pearson Correlation 1 .817**
 .958**

 

 Sig. (2-tailed)  .000 .000 

 N 100 100 100 

X.2 Pearson Correlation .817**
 1 .948**

 

 Sig. (2-tailed) .000  .000 

 N 100 100 100 

X Pearson Correlation .958**
 .948**

 1 

 Sig. (2-tailed) .000 .000  

 N 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 
 

 
UJI VALIDITAS KONTEN PEMASARAN 

 
Correlations 

 
Z.1 Z.2 Z.3 Z 

Z.1 Pearson Correlation 1 .788**
 .683**

 .905**
 

 Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 

 N 100 100 100 100 

Z.2 Pearson Correlation .788**
 1 .775**

 .937**
 

 Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 

 N 100 100 100 100 

Z.3 Pearson Correlation .683**
 .775**

 1 .896**
 

 Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 

 N 100 100 100 100 

Z Pearson Correlation .905**
 .937**

 .896**
 1 

 Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  

 N 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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UJI VALIDITAS KEPUTUSAN PEMBELIAN 

Correlations 

 
Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y 

Y.1 Pearson Correlation 1 .804**
 .727**

 .725**
 .893**

 

 Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 

 N 100 100 100 100 100 

Y.2 Pearson Correlation .804**
 1 .791**

 .836**
 .939**

 

 Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 

 N 100 100 100 100 100 

Y.3 Pearson Correlation .727**
 .791**

 1 .771**
 .902**

 

 Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 

 N 100 100 100 100 100 

Y.4 Pearson Correlation .725**
 .836**

 .771**
 1 .914**

 

 Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 

 N 100 100 100 100 100 

Y Pearson Correlation .893**
 .939**

 .902**
 .914**

 1 

 Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

 N 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 
UJI RELIABILITAS ADVERTISING DISCLOSURE 

 
Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

 

 
N of Items 

.897 2 

 
 

 

UJI RELIABILITAS KONTEN PEMASARAN 

 
Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

 

 
N of Items 

.899 3 
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UJI RELIABILITAS KEPUTUSAN PEMBELIAN 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

 

 
N of Items 

.932 4 

 

 

UJI SOBEL 

 
Coefficientsa

 

 

 

 
Model 

 

 
Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

 

 

 
t 

 

 

 
Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 2.777 .569 
 

 
.770 

4.881 .000 

 X 1.055 .088 11.941 .000 

a. Dependent Variable: Z 

 

 

 
Coefficientsa

 

 

 

 
Model 

 

 
Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

 

 

 
t 

 

 

 
Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) .890 .773 
 

1.151 .253 

 X .309 .169 .161 1.829 .070 

 Z .987 .123 .704 8.014 .000 

a. Dependent Variable: Y 
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ABSTRAK 

Tujuan dari penelitian ini untuk mengetahui variabel advertising 

disclosure dalam konten pemasaran media sosial instagram dimediasi oleh 

keputusan pembelian di surabaya utara. Untuk populasi sasarannya adalah 

warga surabaya utara yang membeli dan menggunakan produk scarlett 

whitening. penentuan sampel dilakukan dengan smart pls. Sampel yang 

digunakan sebayak 100 responden. Pengumpulan data menggunakan 

kuesioner. Metode analisis yang digunakan adalah (uji sobel ). Hasil dari 

penelitian ini adalah advertising disclosure dan konten pemasaran 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. advertising 

disclosure berpengaruh signifikan terhadap konten pemasaran. Konten 

pemasaran sebagai variabel mediasi dapat memediasi advertising 

disclosure terhadap keputusan pembelian. 

Kata kunci: advertising disclosure, konten pemasaran, keputusan 

pembelian 
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ABSTARCT 

The purpose of this study is to determine the variable of 

advertising disclosure in Instagram social media marketing content 

mediated by purchasing decisions in North Surabaya. The target 

population is North Surabaya residents who buy and use scarlett 

whitening products. Sample determination is done with Smart PLS. 

The sample used was 100 respondents. Data collection using 

questionnaires. The analysis method used is (sobel test). The result of 

this study is that advertising disclosure and marketing content have a 

significant effect on purchasing decisions. Advertising disclosure has 

a significant effect on marketing content. Content marketing as a 

mediating variable can mediate advertising disclosure of purchase 

decisions. 

 

 

 

Keywords: advertising disclosure, marketing content, purchase decisions 
 


