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Apakah anda warga kota surabaya utara

® Ya
® Tidak

Apakah anda membeli dan menggunakan
® Ya
® Tidak
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(TS) tidak setuju,skor 2
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No Advertising disclosure X SS| S | TS
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1. | Informasi produk berupa foto yang diklankan
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2. | informasi yang di berikan produk scralett

whitening di instagram sangat akurat
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ABSTRAK
Tujuan dari penelitian ini untuk mengetahui variabel advertising

disclosure dalam konten pemasaran media sosial instagram dimediasi oleh
keputusan pembelian di surabaya utara. Untuk populasi sasarannya adalah
warga surabaya utara yang membeli dan menggunakan produk scarlett
whitening. penentuan sampel dilakukan dengan smart pls. Sampel yang
digunakan sebayak 100 responden. Pengumpulan data menggunakan
kuesioner. Metode analisis yang digunakan adalah (uji sobel ). Hasil dari
penelitian ini adalah advertising disclosure dan konten pemasaran
berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. advertising
disclosure berpengaruh signifikan terhadap konten pemasaran. Konten
pemasaran sebagai variabel mediasi dapat memediasi advertising

disclosure terhadap keputusan pembelian.

Kata kunci: advertising disclosure, konten pemasaran, keputusan

pembelian
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ABSTARCT

The purpose of this study is to determine the variable of
advertising disclosure in Instagram social media marketing content
mediated by purchasing decisions in North Surabaya. The target
population is North Surabaya residents who buy and use scarlett
whitening products. Sample determination is done with Smart PLS.
The sample used was 100 respondents. Data collection using
questionnaires. The analysis method used is (sobel test). The result of
this study is that advertising disclosure and marketing content have a
significant effect on purchasing decisions. Advertising disclosure has
a significant effect on marketing content. Content marketing as a
mediating variable can mediate advertising disclosure of purchase

decisions.

Keywords: advertising disclosure, marketing content, purchase decisions



