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ABSTRAK 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimana komunikasi pemasaran 

memengaruhi keputusan pembelian dan minat nasabah sebagai variabel intervensi pada 

Bank BRI cabang Jatirogo. Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dan 

menggunakan model analisis jalur (Path Analysis) dengan IBM SPSS V.20. Temuan 

menunjukkan Komunikasi pemasaran berpengaruh signifikan terhadap keputusan 

pembelian, komunikasi pemasaran berpengaruh signifikan terhadap minat beli, minat 

beli berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian, minat beli variable mediasi 

berpengaruh terhadap hubungan antara variabel komunikasi pemasaran dan keputusan 

pembelian. 

Kata Kunci : Komunikasi Pemasaran, Minat Beli, Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

The purpose of this study is to determine how marketing communication affects 

purchasing decisions and customer interest as an intervention variable at Bank BRI 

Jatirogo branch. This study used quantitative methods and used a path analysis model 

with IBM SPSS V.20. The findings show that marketing communication has a 

significant effect on purchasing decisions, marketing communication has a significant 

effect on buying interest, buying interest has a significant effect on purchasing 

decisions, buying interest mediating variables have a significant effect on the 

relationship between marketing communication variables and purchase decisions. 

Keywords : Marketing Communication, Buying Interest, Purchase Decision 
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