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ABSTRAK 

 

 Penelitian ini mengevaluasi strategi pemasaran berbasis estetika lanskap PT. 

Berkat Jaya Development menggunakan teknik analisis pada penelitian ini menggunakan 

analisis deskriptif dengan data penelitian dari wawancara dengan tim pemasaran serta 

pengelola properti. Teknik analisis data ini menggunakan analisis SWOT dan 

menggunakan metode kualitatif. Hasil dari analisis menunjukkan bahwa hasil analisis 

IFAS indikator yang menjadi kekuatan adalah kualitas produk yang bagus dan sangat 

memuaskan sehingga mampu bersaing dengan perumahan lainnya. Sedangkan untuk 

hasil analisis EFAS menunjukkan bahwa ”rumah sebagai kebutuhan masyarakat” 

merupakan faktor peluang terbesar yang dimiliki perusahaan karena memiliki nilai rating 

terbesar dan ”harga material yang naik” sebagai kelemahan paling besar yang dimiliki 

perusahaan karena memiliki nilai rating terendah. 

Kata Kunci : Strategi Pemasaran Berbasis Estetiks Lanskap 



ABSTRACT 

 

This research evaluates the landscape aesthetics-based marketing strategies of PT. 

Berkat Jaya Development using analytical techniques. The study employs descriptive 

analysis with research data gathered from interviews with the marketing team and 

property managers. The data analysis technique involves SWOT analysis and utilizes 

qualitative methods. The analysis results indicate that within the IFAS analysis, the 

indicators highlighting product quality as a strength are excellent and highly satisfying, 

enabling competitive positioning against other housing options. Conversely, in the EFAS 

analysis, "housing as a societal necessity" emerges as the company's most significant 

opportunity factor due to its highest rating value. Meanwhile, "rising material prices" 

stands out as the most significant weakness, carrying the lowest rating value for the 

company. 

Keywords: Landscape Aesthetics-Based Market 


